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Szanowni Panstwo

Polski rynek sprzetu audio liczy ponad 80
producentéw. To duza grupa dynamicznych
przedsi¢biorcéw, ktérzy poszukujac
innowacyjnych technologicznie rozwiazan

i spetniajac swoje marzenia, zapewniajg
innym przyjemno$¢ ze stuchania muzyki.
Polski sprzet audio sprzedawany jest na catym
$wiecie i niejednokrotnie za granicg cieszy
si¢ lepsza opinig niz w kraju. Nowatorskie
rozwigzania proponowane przez polskich
producentdw cieszg si¢ uznaniem na
konkurencyjnych rynkach w Wielkiej
Brytanii, USA czy Japonii. Znajduja tez
swoich amatoréw na egzotycznych rynkach

Afryki i Bliskiego Wschodu.

Postanowilismy, we wspdlpracy z polskimi
producentami, przyjrze¢ si¢ temu rynkowi,
zobaczy¢ w jakim punkcie si¢ znajdujemy
jak réwniez sprawdzi¢, czy branza audio ma
szans¢ na rozw6j w Polsce. Do wspétpracy
przy sporzadzaniu raportu zaprosilismy
polskich przedsi¢biorcéw, ktdrzy na rynku
audio odniesli sukces.

Na kolejnych stronach dzielg si¢ swoimi
przemysleniami i do§wiadczeniami.
Nieprzypadkowo publikacja naszego raportu
zbiega si¢ z jubileuszowa — niedawng XX
edycja Audio Wideo Show w Warszawie,
ktéra zgromadzita wystawcow z calego
$wiata na 10 tys. m2 powierzchni, w tym

na stadionie PGE Narodowy. Przy okazji

tak znaczacego $wigta, nie tylko polskich
audiofiléw, przygladamy sie, jak na tle poteg
z Niemiec, Japonii czy Stanéw Zjednoczonych
wygladaja polscy producenci.

W raporcie przygladamy si¢ réwniez barierom
rozwoju polskiego rynku audio i staramy sig
odpowiedzie¢ na pytanie, jak bedzie wygladal
w przysztosci.

Pawet Zaczynski

Dyrektor zespotu doradztwa
dla branzy nowe technologie,
media i telekomunikacja
Grant Thornton
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==zi.......  Kluczowe wnioski

=== W Polsce dziata 80 firm produkujacych sprzet audio. To coraz wieksza

EEEEEEE:::::..... I coraz szybciej rozwijajaca sie branza polskiej gospodarki.

T Az 72% polskich producentow sprzetu audio spodziewa sie wzrostu

. przychoddw w najblizszych 3 latach.

:=::::::;::::" Dla 67 % polskich producentéw sprzetu audio eksport stanowi
E przynajmniej potowe ich przychodow.

- bl
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l 56% przedsiebiorcow z rynku audio jako najwieksza bariere rozwoju
wskazuje zbyt wysokie koszty pracy.

O sukcesie na rynku danego produktu decyduja pozytywne recenzje
w mediach branzowych.
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======.......  Najdrozszy polski zestaw audio

MEmmmmmn======-----  Flamenty najdrozszego zestawu audio ztozonego z polskich komponentéow
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Kolumny
Zeta Zero

Gramofon
Muarah
(z przedwzmacianiaczem)

EEEEEEEEEE= Preamp

: : e s Kable zasilajace (tacznie)

- KBL Sound

Zeta Zero

Kondycjoner Koncéwka mocy
Gigawatt Zeta Zero

Stolik
Rogoz Audio

taczoéwki (tacznie)
Albedo
KBL Sound 140

LACZNIE CALY ZESTAW

682

Polski rynek producentéw sprzetu audio liczy
80 przedsi¢biorstw produkujacych kolumny,
odtwarzacze CD, wzmacniacze, gramofony,
okablowanie czy inne akcesoria.

Firmy te dynamicznie si¢ rozwijaja i sa nastawione
na odbiorcg o okreslonym guscie muzycznym,
ktérego nie satysfakcjonuja produkty dostepne

w marketach na masows skale. Sa to firmy
nastawione na odbiorce poszukujacego lepszej
jakosci dzwigku, czgsto osiagajace wigkszos¢
swoich przychodéw na rynkach zagranicznych.

Patrzac na strukture ich sprzedazy, mamy

w Polsce juz kilka firm o zasi¢gu globalnym,
ktérych urzadzenia sa sprzedawane na wszystkich
kontynentach. Warto tez zauwazy¢, ze Polska
jest jednym z najwazniejszych rynkéw, takze dla
producentéw z zagranicy, ktérzy funkcjonujg na
rynku audio od dziesi¢cioleci. To powoduje,

ze rodzime firmy wchodzac na polski rynek
potrafig sobie poradzi¢ z silng zagraniczna
konkurencja z Japonii, Stanéw Zjednoczonych
czy Niemiec i odnie$¢ sukces ze swoim
produktem.
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======.......  Polskie firmy powstaja, bo sa lepsze niz zagraniczne

EEEE:::- o W pr/zypadku az 39% badar‘lych przez nas firm ?Vlas'ciciele przyznali, Warto zwréci¢ uwagg, ze tylko dla 5% szansa byta konkurencja
mmmmmans " Ze -SiOﬂ(E pows‘taia dlat'ego,. ze ‘mogia zaofe.rowac produkt’y lepsz.e kosztowa. To pokazuje, ze polscy producenci sprzetu audio wygrywaja
mmmmmm niz konkurencja. Co' WIQCCJ’,, az '28% polskich Prod.ucentow audio na rynku jakoscia i innowacyjnoscia rozwiazan, a nie tanim produktem.
S rozpoczgto swojg dziatalno$¢ dzigki pomystowi na innowacyjne Jednoczesnie §wiadezy to o tym, ze Polacy lepiej czuja si¢ w produkji
EEEEEEEEEE E : : : rozwiqza'nie, 'ktc')rego d/o tej pory nie bylo na rynku. Dla 22% hobby wysokiej jakosci drogiego high-end dla wyselekcjowanego odbiorcy
mmmmmmmane przerodzito si¢ w sposéb na zycie. niz w masowej produkgji sprzetu o niskiej cenie jednostkowe;j
TTITIITI I na pétke w hipermarkecie.
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ottt StwierdziliSmy, ze mozemy zrobi¢

ettt cos$ taniej niz konkurencja Podobn dukt Ky ni
T et
A EEEEEE. oferowaly wystarczajacej jakosci
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o Wieloletnia dziatalnoéé
ettt amatorska/hobbystyczna
g mmmmm——— przerodzita sie w sposéb na zycie Wymyslilismy innowacyjne
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rozwiazanie, ktorego nikt
wczesniej nie oferowat
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======.......  Najwazniejsze to pokazac sie swiatu

EEEE::::. A Warto zwrdci¢ uwage, ze sukces polskich producentéw audio zalezy w duzym stopniu od mediéw branzowych. Az 27% wskazuje pozytywne
EEEEEE S S S === . . .
- artykuly w mediach branzowych jako moment przelomowy dla prowadzonej dziatalnosci. Co pigtemu ankietowanemu sukces zapewnito
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EEE::::::::' """ Wykres 2. Co bylo momentem przetlomowym w prowadzonej dziatalnosci?
Emmmmmmn.
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emmmmmnnn Sukces produktu w mediach branzowych (testy) | 27%
EEEEEEEEE .

wyjatkowe, innowacyjne rozwiazanie technologiczne, wokét ktérego mozna byto budowac przewage konkurencyjna.

mmm mEmEe— Innowacyjne rozwigzania technologiczne | 21%
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EEmmmmm=nn Sukces na wystawie sprzetu audio | 12%
HEEEEEE . . . .
mmmmmm———-- Znalezienie niszy rynkowej | 9%

mmmms Udana kampania promocyjna | 9%
NN e . . . . L.
EEEEEEEEEE Mozliwo$¢ zrealizowania zwiekszonej liczby zamowien w krotkim czasie | 6%
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S mmmmmmmmane T Uzyskanie poziomu jakosci nieosiggalnej dla konkurencji | 3%
EEEEEEEn
ettt Ciezka praca | 3%
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== Internet | 3%
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ZZii.......  Biznes oparty na innowacji
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- Tomasz Rogula — zalozyciel firmy Zeta Zero i studiéw nagraniowych TR Studios
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o e Polski rynek audio mozna nazwacé¢ innowacyjnym. Jesli Innowacyjnos¢ na rynku audio nie rodzi sie jednak ze wspotpracy nauki

i poréwnujemy sie do producentéw zachodnich, to wypadamy i biznesu. Polska innowacyjnos¢ w audio rodzi sie w zaciszu domow

e mmmmmm catkiem dobrze. zdolnych pasjonatow amatorow i tam tez pozostaje.

TTTIIII Nie zawsze chodzi tu o innowacyjnosc, ale o zachowanie zdrowego W sprzecie audio trudno odnotowac rewolucyjne pomysty Polakdw

e e rozsadku i szanowanie praw fizyki. Jako polscy konstruktorzy nie na skale miedzynarodowa. Zdarza sie, ze to zagraniczni producenci

o uginamy sie pod naporem mody na coraz mniejsze, a co za tym idzie nasladuja nasze projekty, jak chociazby pewna znana firma kanadyjska.

T T T T - coraz mniej wytrzymate i gorzej grajace gadzety. Nasze wyroby audio Nie boimy sie wiec tej konkurencji, a nawet cieszymy sie, ze wyraznie
- rzucaja sie w oczy, bo sa porzadnie wykonane. O ile nie zawsze robione  nasze polskie pomysty znajduja mniej lub bardziej doktadnych

EEEEEEEEEE s ==
EEEm————- sg na kosmicznym poziomie miniaturyzacji, to swoja solidnoscia nasladowcow i od paru lat wyznaczaja trendy wsrod audiofilow.

- zdobywaja uznanie na rynkach znudzonych masowka.

T T Jedna z barier rozwoju jest polskie prawo patentowe, ktore jest

EEEEEEEE e Przyktadem najbardziej innowacyjnych rozwiazan sa chociazby zagmatwane. Kontakt z urzedami czesto jest farsa i tragikomedia,

e mmmmmmemnn T skonstruowane przeze mnie dookolne kolumny Zeta Zero Orbital360. polskich prekursorow w branzy audio raczej nie sta¢ na angazowanie

- Rozwiazania wykorzystane w tym produkcie sa moze nawet wiecej niz prawnikdéw czy marnowanie czasu na czynnosci, ktore nie generuja

e mmm mEEmmms s innowacyjne, bo skrajnie szalone. W zakresie materiatow zastosowano postepu ani niezbednego dla przetrwania matej firmy biezacego zysku.

- miedzy innymi nanorurki karbonowe, materiaty ekstremalne takie, jak

- Norton czy Polyimidy, specjalne kompozyty, niedostepne w sprzedazy

- komercyjnej, a takze grafen. Ostatnio pracuje nad budowa wtasnego,
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TTTTT T mocno innowacyjnego reaktora grafenu.
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====.......  Wzmacniacze i kolumny - polska specjalnos¢

T Rynek producentéw sprzgtu audio jest silnie zdywersyfikowany. Wsréd ~ Jesli jednak spojrzymy na przychody badanych firm, to najwigkszymi
amma omEEe==m badanych przedsiebiorcéw zabraklo jedynie producentéw stuchawek. podmiotami sg producenci kolumn i przewoddéw zasilajacych. Znajduje
et Najliczniejsza grupa s producenci wzmacniaczy i stanowia oni 31% to potwierdzenie w ogdlnych obserwacjach rynku polskiego, na ktérym

firm na rynku. Druga pod wzgledem liczby przedsigbiorstw grupa - w obszarze zasilania - firmom z zagranicy jest znacznie trudniej si¢
sa producenci kabli sygnatowych i zasilajacych. Stanowia przebi¢ niz na innych rynkach.
R EEmEmamooooIii oni 28% wszystkich producentéw. Trzecig najliczniejsza grupa sa

ettt producenci kolum — grupa ta stanowi 17%.
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EEmmEmmna.- Wykres 3. W jakim obszarze produkcji specjalizuje sie Panstwa firma?
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TIILlL Wzmacniacze lampowe | 20%

EEEEEEEEE e
TIIILlLIII L Kolumﬂy 17%

..
=== Kable glo$nikowe, kable sygnatowe | 14%
EEEEEEEEE s
1 o e Zasilanie, kable zasilajace | 14%
HEEEEEEEEEE s
e Wzmacniacze tranzystorowe | 11%

EEEEEEEEE S S S s - )
o Zrodta cyfrowe (np. odtwarzacze CD/SACD, streamery) | 9%
EEEEEEEEEE S s
i Akcesoria akustyczne, meble | 9%
E::::::::::::..... Gramofony | 6%
mmmmmmmmnas Stuchawki | 0%
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ZZii.......  Biznes oparty na innowacji

EEE E Egié ; ; - Piotr Kwiatkowski — zatozyciel i wlasciel firmy Audiothlon

_|
EmEEEE - e Jednym z najwazniejszych czynnikow sukcesu na rynku jest Przedsigbiorca musi kierowac sie prosta zasada - stuchac tylko
e mmmmmmm e przejécie od etapu pomystu na dobry produkt do seryjnej klientow i siebie, jednoczesnie nie patrzac na konkurencje.
ettt produkgcji. Nie interesuje mnie, co stycha¢ u mainstreamowych producentow
ettt _ o _ kolumn gtosnikowych, bo nie o tego klienta walcze na rynku.
T Proces jest zawsze ten sam: od idei, poprzez stworzenie prototypu, 7 . : . : : e
et : o ) T aangazowanie, troska, przywiazywanie wagi do szczegotow — to cechy
= rrrrrE e testy, az do zamowienia komponentow. | tu pojawiajg sie schody. . '
mmm : o _ predestynujace do pracy u producenta sprzetu audio. Podstawowe
EEEEE .- Komponenty mozemy podzieli¢ na standardowe lub niestandardowe, ania : , ; :
e _ N o zajecia w firmie to konfekcja przewodow, formatowanie materiatu na
T T T T I I tzn. dedykowane i produkowane wedtug specyfikacji zamawiajacego. Krzvni : . :
= ] _ : skrzynie do kolumn, lutowanie ztacz i elementow pasywnych - z tym,
o W przypadku przewodow zamawiamy kilometry, w przypadku i : ; : i« cahie wielll i ni
mmmmmm—————— _ _ _ ) przy odpowiednim zaangazowaniu moze poradzi¢ sobie wielu i nie
ztacz - tysiace sztuk. | to jest trudne finansowo. Spotka korzysta S - - - i

TITL - _ . _ N wydaje sie, by wymagato to niesamowitej wiedzy czy umiejetnosci.
o o o e e z czgsci zamawianych na Tajwanie, w Niemczech, w Danii, Naibardziei i el T o et
T : _ . _ ajbardziej jestem zadowolony z mozliwosci swobodnych kontaktow
o a takze w Polsce. Wszystkie przewody pochodza z polskiej fabryki. . 2t » ] o

_ s - _ _ catym $wiatem. Potrafe znalez¢ w nim to, czego potrzebuije i nikt
S Wszystkie cewki gtosnikowe pochodzg z polskiej fabryki. Wszystkie . :
Tl _ : ) mi w tym nie przeszkadza.
ettt dwustronnie fornirowane ptyty MDF do budowy kolumn sa polskie.
L Wszystkie obudowy listw i kondycjoneréw — rowniez polskie. Wszystkie
- - - opakowania - tez polskie.
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=== W obliczu zmieniajacych si¢ trendéw na rynku audio najwazniejsze jest, ze firma dysponuje
EEEEEEEEE S . .. . »

Emmmmma--- produktem innym niz wszystkie pozostate.
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===m.......  Rynek wierzy w szybka ekspansje

ettt Patrzac na obroty polskich firm widzimy, ze s to w wiekszoéci mikro
amma CEEEEEET firmy, kedrych obroty rocznie nie przekraczaja 500 tys. zt. Zwraca

jednak uwage fake, ze az 28% polskich producentéw audio deklaruje
roczne przychody na poziomie w przedziale 1,5 mln — 5 mln PLN.

Jednak gdy te dane zestawimy z prognozami co do dalszego rozwoju
E EEmmmmamnmoooii ich dzialalnosd, to widzimy, ze az 72% polskich producentéw

et spodziewa si¢ wzrostu przychodéw w kolejnych 3 latach.

E NN ... -
EEmmmnmea- Wykres 4. W jakim przedziale mieszcza sie roczne obroty
::::----I------ Paﬁstwa firmy?
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do 5 min zt

Rynek polskich producentdw sprzetu audio | Grant Thornton

Jesli spojrzymy na aktualnie najwigkszych graczy na rynku, to az 80%
z nich spodziewa si¢ mocnego wzrostu przychodéw. To oznacza,

ze w ciagu najblizszych 3 lat maja szans¢ przeskoczy¢ do sektora
$rednich przedsi¢biorstw. Niestety az 67% firm o najnizszych obrotach
nie spodziewa si¢ istotnych zmian w wolumenie sprzedazy w przeciagu
najblizszych 3 lat.

Wykres 5. Jak wedlug Panstwa zmienia sie przychody Panstwa
firmy w ciagu najblizszych 3 lat?

Umiarkowanie spadna

Pozostana Mocno
bez zmian wzrosna
Umiarkowanie

wzrosna
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====.......  Eksport to podstawa

EmEmmEmmmans-- Dla 67% producentéw sprzgtu audio eksport stanowi co najmniej Wykres 7. W jakich regionach i krajach sprzedaja Panstwo swoje
EmmmoEEREET 50% przychoddéw. Jednoczesnie jesli spojrzymy na najwigkszych produkty?

o producentéw, to tam odsetek firm, dla kt6rych eksport stanowi ponad

E:::::::. - 50% przychoc'léw wzrasta do 80%. Az 8?Wo polskich Producent(’)w Europa Zachodnia 89% | Polska 94%
o i e audio sprzedaje swoje produkty w Europie Zachodniej, a 17% trafia na ] _
R EEmEmomomoooii egrotyczne rynki — do Afryki i Ameryki Potudniowe;j. Azja 56% | Niemcy 78%

EEEEE:::::: oo Europa Srodkowa i Wschodnia 56% | Wielka Brytania 72%
E N EEEEEEE NS == =

T TT T r Ameryka Péinocna 50% | Chiny 56%
Smmmmm-—— Wykres 6. Jaki procent sprzedazy Panstwa produktow stanowi

::::----- EEE. e eksport? Afl‘yka 170/0 USA 50%
e Francja 50%

EEEEEn Kanada 33%

Emmmmmmman--.--- Die eksportujemy
Wtochy 33%
Australia 22%
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Najwazniejszym kierunkiem zbytu dla polskich producentéw audio sa
Niemcy (wskazuje je 78% ankietowanych), co pokazuje,
ze w tym obszarze tendencje na polskim rynku audio nie réznig si¢

od innych branz, dla ktérych Niemcy sa najwazniejszym partnerem

handlowym. Jednoczesnie 17% producentéw udaje si¢ sprzedawad
0-25% sprzgt audio na bardzo konkurencyjnym rynku japonskim.
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2sii.......  Promocja kluczem do ekspans;ji

EEEEEEE Mateusz Jujka — zafozyciel i wiasciciel Pylon Audio

_

o e Startujac od zera, stali$my sie jednym z lideréw na rynku Obecnie przy 19 produktach ujetych w 5 liniach produktowych, klient

e mmmmmmn kolumn glosnikowych. W obecnych czasach wiele firm jest w stanie znalez¢ dla siebie dany zestaw gtosnikowy, ktory idealnie
ettt posiada mozliwosci produkcyjne, a mimo to nie wszystkim wpasuje sie w jego gust. Nowe podmioty, majace niewielka oferte, maja
ettt udaje sie stworzy¢ wiarygodny dla klientow i branzy produkt. tym samym bardzo ograniczone grono klientéw. Trudno w takiej sytuacji
ettt S . . _ _ _ stworzy¢ realng konkurencje i by¢ traktowanym jako powazny uczestnik
A EEEEEEEE .- Trudnosci zaczynaja sie przy jego wypromowaniu, przy budowie

rynku audio. Promocje zaczeliSmy od Audio Video Show w Warszawie.

SEiSnmn... O o o ert e WOt iotomisse w201 o Ne webraiam s, by
::::::-- A wy’raczni: do ryi.ku hJi_ﬁ Szybko Ezyskaelis'my pozytywny feedback ie nie byty widoczne na najwickszej wystawie w Polsce. W maju firma
—=IEE strony klientow. Marka I.Dylon Audio wyszta poza swoja branze i zaczeta pokaza’rg sie na targach H.igh I;nd v Mgngchium. Eo 3-_-4 miesiacach ;
- a6 wérdd oséB Kire rynek audio znaly pobieznie. Kazdy nasz produkt sprzedaje produkty w catej Unii Europejskiej, Szwaijcarii, a nawet Korei
L LELTTET TR ST ) o o i Potudniowej.

o podlega stafej ocenie pism branzowych, jak i fandw i mitosnikoéw audio.

ettt To tu znajduje sie jadro promociji i tworzenia marki. Ale bez produktow Kazdy produkt jest recenzowany przez magazyny specjalistyczne.
e charakteryzujacych sie wysoka jakoscia, zadne dziatania promocyjne Nie zawsze jest mito, ale jest to wazne, by produkty poddawac
L nie pomoga. specjalistycznej weryfikaciji. Firma na profilu internetowym prowadzi
== man- Bardzo istotne jest posiadanie petnej oferty. Wyraznie to widac od roku akcje *Marka Pylon wspdinie 2 Wami". Kazdy, kto posiada
EEmESam-- - chociazby po wynikach sprzedazowych Pylc;n Audio. Poczatki byly zestaw gtosnikowy Pylon Audio, moze zrobi¢ zdjecie i wystac je.
I bardzo trudne, jednak gdy w 2013 roku oferta sk%ada’ra sie juz Raz na miesiac wybieramy aranzacie, tora najbardziej przypacka
T LTI 2 namdo gustu. Interakcja z osobami, ktore korzystaja z rozwigzan

et z kilku linii produktowych, miato to swoje odzwierciedlenie w stupkach.

1T P R BT T TR RN
EEEEEEEEEE S
EEEEEEEEEE S s ==
EEEEEEEEE S
EEEEEEEEE S S S s a
EEE NSNS S S =
EEEEEEEEn
EEEEEEEEEE s

B D D B B I B BN BN B B B B i = = = o e e e e e e e e e
~ 1 1 0| w
T ° GrantThornton | Aninstinct for growth
EEEEEEEE S Ss.

jest taka mata nagroda dla catej ekipy i przynosi satysfakcje.
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Promocja gtdwnie w Internecie i w social mediach

Wykres 8. Jaki procent Panstwa przychodow przeznaczaja
Panstwo na promocje swojej marki?

16-30% przychodow

28%
6-15% przychodow
28%
<b% przychodow
(] 44%

Polscy producenci sprz¢tu audio na promocj¢ przeznaczaja niewielki
procent swoich przychodéw. Dla 44% przedsigbiorcéw jest to mniej
niz 5%. Jednoczesnie ich zdaniem najlepsze rezultaty w promocgji ich
produktéw przynosi Internet (zaréwno artykuly, social media, reklamy
czy tez wlasna strona www).

Jesli spojrzymy na najwigkszych producentéw sprzetu audio, to widag,
ze dla nich promocja ma wigksze znaczenie i przyczynita si¢ do ogdlnego
sukcesu. Az 60% z nich przeznacza na promocj¢ od 16% do 30%
przychodéw, podczas gdy najmniejsi producenci nie wigcej niz 15%.

Wykres 9. Jakie dziatania marketingowe i promocyjne pomogly w najwiekszym stopniu osiagnac sukces Panstwa firmie?

56%
56%
44%
44%
39%
28%
22%
6%

Artykuty o produkcie w Internecie (prezentacja, test)
Strona www

Udziat w pokazach i wystawach

Social media

Artykuty o produkcie w prasie (prezentacja, test)
Reklama w Internecie

Inne

Reklama w prasie

)

° GrantThornton | An instinct for growth”
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====s.......  Promocja gtéwnie w Internecie i w social mediach c.d.

. L L L]
- :EEE:::: aee Dla znaczacej czeéci polskich przedsigbiorcéw, bo az dla 44% duze
- znaczenie maja udzialy w pokazach i wystawach. Przy czym 89% bierze

udzial w wystawie Audio Video Show organizowanej w Warszawie.

_|

mmmmEmm—a—-. Biorac pod uwagg fake, ze polscy producenci audio duzo eksportuja,
mEm e nie bez znaczenia pozostaja takze wystawy zagraniczne w Monachium,
EEEEEEE .- Hong Kongu czy Wielkiej Brytanii.

EEEEEEEE .
HEEEEEEEEE S S .. =
E NN NN e e =
EEEEEEEE N
EEEEEEEEE .
EEEEEEEEE S s = o
mE. . )
o mm mm Zrodto: stereolife.pl
EEEEEEEEEE S ==
E NN EEEEE NS S .. =
00 R L . R ) i . i )
T TTTTLLLLLLE Wykres 10. W jakich wydarzeniach rynku audio biora Panstwo udzial?
EEEEEEEEE S . e

.

EEEEEEEEE S
ammmms Wystawa Audio Video Show w Warszawie | 89%
EEEEEEEEE S S =
mEEEE———— e Wystawa High End w Monachium | 39%

EEEEEEEn .
T T rrreee National Audio Show UK | 28%
EEEEEEEEE S S S s -

T Hong Kong High End Audio Show | 28%
EEEEEEEEE s =
EmmmmEEa-- nne | 22%
|
e Prezentacje Audiofil we Wroctawiu | 17%
1T P R BT T T R RN
. Wystawa CES w Las Vegas | 0%
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2==.......  Bariery: brak kadr i nadmiar biurokracji

e mmmmmmmman e Wiekszo$¢ producentéw sprzetu audio jako najwigksze bariery Wieksi producenci sprzetu audio czesciej narzekajg na nadmierng
=== wskazuje wysokie koszty pracy (56%), jak réwniez problem z dostgpem  biurokracj¢ i zmiennos¢ przepiséw prawa. Taki obraz jest

mmmm o omTmtt do wykwalifikowanych pracownikéw. 33% jako barierg rozwoju charakterystyczny dla polskich przedsiebiorcéw niezaleznie od

o e wskazuje nadmierng biurokracje, a 22% zmienno$¢ przepiséw prawa. branzy. Wskazuje tez, co powinno by¢ odpowiedzia rzadzacych,

EEEEEEE =
EEEEEEEEEE .
_|
EEEEEEEEEE S ==
I T R P I RN
1T P R I I T I R RN
EEEEEEEEE .
e mmmmmm Wykres 11. Jakie sa glowne bariery prowadzonej przez Panstwa dziatalnosci?
.
EEEEEEEE N

EEEEEE . o
T Wysokie koszty pracy 56%
_ 1 3 B |
et Dostep do wykwalifikowanych pracownikéw | 33%
EEEEEEEEEE S ==
mmmmme T Nadmierna biurokracja 33%
EEEEEEEEEEE ==

Dla najmniejszych spétek na rynku najwickszym problemem jest aby da¢ impuls polskiej gospodarce i polskiej innowacyjnosci.
dostep do finansowania i wysokie koszty pracy.

Emmmm————————— Zaplecze techniczne (ograniczona dynamika produkcji) 28%
..
SEmmmE=———- Konkurencja firm z zagranicy 28%

HEEEEE.
EEEEEEEEE s
EEEEEEE . |nne 280/0
EEEEEEEEE S S " -
e mmmm—— Niepewnosc¢ co do kierunku rozwoju rynku audio 22%
EEEEEEEEEE S ==
e Dostep do finansowania z UE (np. dotacje na nowe technologie) 22%
EEEEEEn
BN S Zmienno$¢ przepisoéw prawa 22%
EEEEEEEn
EEEEEEEEEEs
- Dostep do nowych technologii 17%
EEEEEEEEE S ..

et Dostep do finansowania (np. kredyt bankowy, obligacje) 6%
SEEIIIIIIILL
EEEEEEEEE S
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B D B B B I B BN BN B B B B i = = = o o e e e
- ° GrantThornton | Aninstinct for growth®
EEEEEEEEEE S s

L

Zaplecze naukowo-techniczne, wspotpraca z osrodkami badawczymi 6%
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==ii.......  Podsumowanie - okiem eksperta

SSESSSI . Tomasz Karasifiski, StercoLife (wwwistercolife.pl)

_
o e Polski sprzet audio — to hasto przecietnemu obywatelowi Nasz kraj jest szczegdlnie mocnym zawodnikiem, jesli chodzi
::::::::::: e naszego kraju kojarzy sie ze wzmacniaczami, kolumnami o produkcje zestawow gtosnikowych, wzmacniaczy, kabli oraz r6znego
ettt glosnikowymi i gramofonami sprzed kilku dekad. Wiekszos¢ rodzaju akcesoriow takich, jak profesjonalne listwy sieciowe czy stoliki
ettt z nas wyobraza sobie piekne wieze Unitry, Diory czy i platformy antywibracyjne. Albedo, Amare Musica, Amplifon, Ancient
ettt S Radmora, kultowe Altusy lub gramofony takie, jak Daniel, Audio, Ansae, Arini Audio, Argentum, Audio Academy, Audio Philar,
mmm mEmEm— Adam czy Bernard. Na szczescie jednak nie zatrzymaliSmy Avatar Audio, Avcon, Baltlab, Bodnar Audio, Encore Seven, Enerr, Eryk
ettt sie w tamtych czasach i nie musimy spoglada¢ na rodzimy S Concept, Equilibrium, ESA, GigaWatt, JAG Electronics, KBL Sound,
et sprzet audio jedynie z tej nostalgicznej perspektywy. RCM, Rogoz Audio, Sound Project, Studio 16 Hertz, Struss Ampilifiers,
SEEmm————-- Zeta Zero, Zontek... Wszystkich marek z pamieci nie potrafie wymienic,
EEmmm—————————————— Nie dos¢, ze kultowe marki i produkty wracaja w nowych, ulepszonych le i3 S 5 ,e POTENE VT
R _ _ _ o ale juz przytoczona lista powinna jasno dawa¢ do zrozumienia, ze sporo
e wersjach, to jeszcze w ciggu minionych 20-25 lat powstato w . . . o . . , .
=== , o _ _ _ sie u nas dzieje. Wiele z wymienionych firm zdazyto wypracowaé sobie
i Polsce mnostwo mniejszych lub wiekszych firm wytwarzajacych tak oL o : .
o _ _ _ ak mocna pozycje, ze ich produkty wymieniane sg w jednym rzedzie
Emmmm————— naprawde Swietne, nieraz bardzo wyszukane urzadzenia. W ostatnich . . .
T T LIl _ ) _ i ) i Z zagraniczna, zazwyczaj drozsza, konkurencja.
et latach reaktywowano miedzy innymi marki Unitra i Fonica, a firma
ettt Tonsil zaprezentowata odnowione Altusy. Na polskim rynku dziata Jakie sa polskie firmy zajmujace sie produkcja sprzetu audio? Jako
- jednak mnéstwo firm zajmujacych sie produkcja sprzetu audio dla dziennikarz powinienem odpowiedzie¢ - rézne. Jednak poréwnujac
S mmmmmmemne prawdziwych koneseréw i audiofilow. Wydaje sie, ze to wiasnie one polski sprzet z zagranicznym, tatwo jest wytapac kilka elementow
o m stanowig site napedowa tego, co dzi$ rozumiemy jako polski rynek taczacych wiekszosc firm operujacych na naszym rynku. Przede
L audio. wszystkim jest to dbatosc o klienta, che¢ zaproponowania mu czego$
EEEEEE e naprawde wyjatkowego.
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==ii.......  Podsumowanie - okiem eksperta

SSESSSI . Tomasz Karasifiski, StercoLife (wwwistercolife.pl)

o e Nawet przedsiebiorstwa, ktore dzis dziatajg bardzo preznie i zatrudniajg ~ kolumn czy wzmacniaczy, ktére mozna w duzym stopniu lub w catosci

e mmmmmmn po kilkanascie czy kilkadziesigt 0sob, musiaty przeciez od czegos spersonalizowac¢. Rzadkoscig wcale nie sa sytuacje, kiedy premiera

ettt zaczat, a zaczynaty zazwyczaj skromnie, napedzane pasjg swoich nowego polskiego wzmacniacza czy gramofonu odbija sie szerokim

mEmmm———--- zatozycieli, pomystowoscia i poszanowaniem kazdego potencjalnego echem w mediach na catym Swiecie. W tej dziedzinie dokonania takich

- odbiorcy. To nakierowane na satysfakcje klientow podejscie widac firm, jak Ancient Audio, Encore Seven, Eryk S Concept, Equilibrium,

mmm mEmEm— nawet po wielu latach. Druga cecha wspolna dla wiekszosci polskich Zeta Zero czy Zontek sg naprawde spore, a wiekszosci z nich udato sie

- produktow jest wysoka jako$¢ wykonania i brzmienia oraz korzystny to osiggnac bez ponoszenia ogromnych inwestycji marketingowych.

et stosunek tejze jakosci do ceny. U podstaw funkcjonowania wielu Wygraty samym produktem, swoja pomystowoscia i oryginalnoscia.

ettt b polskich firm lezy poglad méwiacy, ze Polacy przy wyborze sprzetu Z kolei firmy, ktore rownolegle inwestuja w promocje swoich produktow,
- audio kieruja sie rozsadkiem, chca jak najlepiej zainwestowac swoje szybko osiggaja sukces na krajowym rynku i od razu wychodza ze

ottt pieniadze. Polska firma musi wiec pokonaé¢ konkurencje albo jakoscia, swoim sprzetem na rynki zagraniczne.

= albo cena. Na szczescie coraz czescie] wybierana jest pierwsza Dalsze, doktadne wnioski nalezatoby formutowac przygladajac si

S mmmmm droga, dzieki czemu polski sprzet coraz bardziej zbliza sie do poziomu konkre:m ) y przygladajac sie )
ettt najbardziej uznanych, éwiatowych marek. | ym markpm [ modelom, cow pragy recenzgnfta czestq czynie.
S - Polski sprzet audio zawsze uwazatem za niestychanie interesujacy,

e Poniewaz caty rynek audio jest dos¢ specyficzny, wielu producentow zaprojektowany z gtowa i solidnie zbudowany. Z doswiadczenia moge

NN N e sprzetu stawia rowniez na oryginalnos¢. W odréznieniu od powiedzie¢, ze to nie wyjatki, lecz powtarzajacy sie standard. Jakos¢

o m zagranicznych firm, ktore oferujg raczej skonczone, gotowe produkty, wykonania i brzmienia polskich produktow czesto przebija to, co ma

B NN e polskie manufaktury chetnie realizujg indywidualne zamowienia. do zaoferowania drozsza, zagraniczna konkurencja.

1T T R I I T I R RN
mE W wielu przypadkach to wtasnie nasi projektanci przodujg w budowie
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==ii.......  Podsumowanie - okiem eksperta

SmSSSIIIIoiiine Kontakt
EEEEEEEE:: Tomasz Karasiniski, StereoLife (www.stereolife.pl)

o e Zwykle mozna méwic o réznicach na poziomie 20-30% na korzysé

A mmmmmmm . rodzimych produktow, jednak zdarzaja sie i takie sytuacje, kiedy

Emmmmmm . polskie kolumny czy kable wygrywaja z zagranicznymi odpowiednikami

mEmmm———--- za 2-3 razy wieksze pieniadze. W swojej pracy wielokrotnie miatem

ettt S okazje rozmawia¢ z konstruktorami sprzetu z Niemiec, Wielkiej Brytanii,

mmm mEmEm— Francji czy Wtoch, ktorzy wiekszosci polskich marek nie znajg, ale po

- zmierzeniu sie z ich produktami nie moga wyj$¢ z podziwu, ze mozna Dyrektor zespotu doradztwa

EEEEEEEEEES = . .
mEmmmmm———— - zrobié tak dobry produkt w tak atrakcyjnej cenie. dla branzy nowe technologie,
S EEEEEEEEE - media i telekomunikacja

mmmmmmmmmm————— Nic dziwnego, ze producenci, ktorzy szybko zauwaza swoj sukces Grant Thornton
- i odpowiednio go wykorzystaja, szybko przechodza do ofensywy na

- rynkach zagranicznych, co po raz kolejny motywuije ich do podnoszenia

SEEEE=-——— jakosci swoich wyrobow. A czy polski rynek audio osiggnat juz poziom

et “Swiatowy”? Tego nie podejmuje sie oceniac. To wcigz nie ta sama

Smmmmm————— skala, jednak jesli obecna - panujgca juz od wielu lat - tendencja sie Grant Thornton to jedna z wiodacych sieci audytorsko-doradczych, obecna

EEE NN eSS s

e utrzyma, niedtugo moga w naszym kraju wyrosnac¢ firmy o prawdziwie w 133 krajach, zatrudniajaca 42 tys. osob. W Polsce jestesmy 5. najwigksza
T T Il EEre globalnym zasiegu. firma na rynku (wg rankingu Rzeczpospolitej z marca 2016 r.).
HEEEEEEEn

:-- EEmmm————— Jestesmy obecni na polskim rynku od ponad 23 lat. Ponad 400-0sobowy
LU LT zespot operujacy z 6 kluczowych aglomeracji (Warszawa, Poznan, Katowice,

e Wroctaw, Krakéw i Torun) realizuje wymagajace projekty w obszarze ustug

::: :::: : L audytorskich, doradztwa podatkowego, gospodarczego, europejskiego oraz

EEEEEEEEE= prawnego, a takze outsourcingu rachunkowosci, kadr i pfac.
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Pawet Zaczynski

T: +48 22 205 4873
M: +48 691 710 407
E: pawel.zaczynski@pl.gt.com



