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Wsrod 10 najwiekszych gospodarek Unii Europejskiej

jedynie w Hiszpanii widoczny jest wigkszy patriotyzm

konsumencki niz nad Wistq - wynika z badania ,Buy

Locally Index” opracowanego przez Grant Thornton.

Kluczowe wnioski:

Import do Polski towaréw konsumpcyjnych w stosunku do catosci polskiej konsumpcji wynosi
18,9%. To relatywnie niski odsetek na tle krajow UE, co pokazuje, ze Polacy chetnie wybierajq

produkty wytwarzane lokalnie.

Buy Locally Index opracowany przez Grant Thornton wynosi dla Polski 70,1 pkt. Wsréd 10

najwiekszych gospodarek UE wyzszy wskaznik odnotowuje jedynie Hiszpania.

Przez ostatnie 10 lat o 2/3 wzros! jednak udziat importu w polskiej konsumpcji. Patriotyzm

konsumencki w Polsce jest wiec relatywnie wysoki, ale stopniowo si¢ zmniejsza.



Kupowanie produktéw lokalnych ma dwie zalety. Po pierwsze - ekologiczng. Im krétszq droge musi
przebyé produkt od miejsca wytworzenia do ostatecznego konsumenta, tym mniejsze jest zuzycie
energii w transporcie. Wtasnie dlatego wiele organizaciji, np. ONZ w ramach akcji Act Now, rekomenduje

nabywanie lokalnych towardw.

Druga zaleta - ekonomiczna. Kupowanie lokalnie sie po prostu optaca. Im czgéciej nabywamy
wytarzane lokalnie produkty, tym wieksza czeé¢ wydanych pieniedzy do nas wraca - lokalna
gospodarka szybciej sie rozwija, a to przektada sie¢ na wyzsze wynagrodzenia, wigcej miejsc pracy czy

lepszej jakosci ustugi publiczne. Jak pokazywalismy w raporcie ,Miliardy zostawione w Polsce”, z 1zt

wydanego na produkt wyprodukowany w Polsce az 79 gr pozostaje w polskiej gospodarce. W

przypadku nabycia produktu z importu jest to tylko 25 gr.

Hiszpanie i Polacy na czele

Dlatego w najnowszym raporcie postanowiliSmy sprawdzié, jak silna jest w Polsce oraz innych
gospodarkach Unii Europejskiej sktonnosé do nabywania lokalnych produktéw. Opracowalismy w tym
celu wtasny miernik, tzw. Buy Locally Index. Wynika z niego, ze polscy konsumenci sq jednymi z
najbardziej sktonnych do patriotyzmu konsumenckiego wéréd duzych gospodarek UE. Buy Locally
Index obliczony na bazie danych z 2020 roku wynosi w przypadku Polski 70,1 pkt. Sposrdd 10
najwiekszych gospodarek Unii Europejskiej (poréwnywanie z mniejszymi gospodarkami nie bytoby
miarodajne z uwagi na ich ograniczonqg baze wytwdrezq) wyprzedza jg tylko Hiszpania. Polacy chetniej
kupujq lokalne produkty niz kojarzeni czgsto z patriotyzmem gospodarczym Francuzi czy Holendrzy

oraz wyraznie wyprzedzajq pod tym wzgledem Niemcow.

Woykres 1. Buy Locally Index, czyli wskaznik sktonnosci konsumentéw 10 najwiekszych gospodarek UE do

nabywania wytwarzanych lokalnie produktdw (dane za 2020 rok, w pkt, kraj o najwyzszej sklonnosci = 100)

Hiszpania Polska Holandia Francja Wiochy Irlandia Belgia Austria Niemcy

‘ - \'"’ \"'\ r'-‘ | \ f’, y \ L N - A ’!‘-\\
| ] | ) | ) \ | |

Zrédto: Obliczenia Grant Thornton na podstawie Eurostatu i Center for International Development at Harvard University


https://grantthornton.pl/wp-content/uploads/2019/10/Wybieram-590-RAPORT-v2-luty-2020.pdf

Jak to mozliwe, ze Polska w naszym zestawieniu wyprzedza Niemcy czy Francje, podawanych zwykle
jako przyktady patriotyzmu konsumenckiego? To tym bardziej zaskakujgce, ze - jok pokazujemy w
raporcie - w krajach tych import towaréw konsumpcyjnych w catej konsumpcji stanowi zaledwie

odpowiednio 14,2% i 12,7%, cho¢ w Polsce odsetek ten wynosi 18,9%, a wiec statystycznie Polacy

czeéciej kupujg towary importowane niz Niemey czy Francuzi.

Otdz w obliczaniu naszego wskaznika Buy Locally Index bralismy pod uwage nie tylko powyzszy prosty
udziat importu débr konsumpcyjnych w konsumpcji, ale tez tzw. kompleksowo§é
(,samowystarczalno§é”) badanych gospodarek. Postuzyt nam do tego wskaznik Economic Complexity
Index opracowywany przez Center for International Development przy Uniwersytecie Harvarda.
Znacznie tatwiej jest bowiem byé patriotg konsumenckim w kraju o wysokiej kompleksowosci rodzimego
przemystu, czyli w gospodarce, w ktérej na potkach sklepowych sq niemal same wytwarzane lokalnie
produkty, a znacznie trudniej w kraju, w ktérym przemyst nie ma tak bogatej oferty i np. tylko co drugi
produkt w sklepie jest krajowy. Buy Locally Index pozwala ten efekt w duzej mierze wyeliminowaé i

traktowaé wszystkie duzej kraje UE w sprawiedliwy sposob.

‘ ‘ Oczywiscie nie da sig ukryé, ze konsumenci w Niemczech procentowo (jako czes¢
swoich wydatkéw] i nominalne (liczgc w euro] wydajg na niemieckie produkty
wyraznie wigcej niz konsumenci w Polsce na produkty polskie. Nasz indeks mierzy jednak
cos innego - mierzy skfonnos¢ konsumentéw do patriotyzmu konsumenckiego, tzn.
sprawdza, jak wielkq determinacje wykazujq lokalne spofecznosci do wybierania produktéw
lokalnych. | w takim ujeciu polscy konsumenci prezentujq sie znakomicie - zaznacza

Tomasz Wroéblewski, Partner Zarzqdzajgcy w Grant Thornton.

Wskaznik kompleksowosci wynosit w 2020 roku dla Polski 1,1 pkt, tymczasem dla Niemiec 2,09. Jak na
tak ogromnq ,,samowystarczalnosé” niemieckiej gospodarki, tamtejsi konsumenci i tak relatywnie
rzadko w poréwnaniu z konsumentami w Polsce nabywajqg niemieckie wyroby. W Hiszpanii, ktorej
gospodarka jest jeszcze mniej kompleksowa niz w Polsce (wskaznik na poziomie 0,83 pkt), determinacja
do nabywania lokalnych produktéw musi byé jeszcze wyzsza, skoro tamtejszy import débr

konsumpcyjnych stanowi jedynie 12,6% catej konsumpcii.



O patriotyzm gospodarczy coraz trudniej

Co ciekawe, niemal w catej Unii Europejskiej sktonnos¢ do patriotyzmu gospodarczego spada. Wérdd 10
najwiekszych gospodarek Unii udziat importu débr konsumpcyjnych w catej konsumpcji wzrdst z 16,4%
w 2010 roku do 20,2% w 2020 roku. W Niemczech wskaznik ten wzrdst z 11,3% do 14,2%, a we Francji z
10,7% do 12,7%. To przede wszystkim skutek globalizacji - tafsza produkcja ptyngca z Azji (w tym ta
zlecana przez rodzime firmy niemieckie czy francuskie azjatyckim fabrykom) zyskuje coraz wiekszy
udziat w rynku. Wzrost tego udziatu moze byé jednak podyktowany nie tyle wzrostem wolumentu
sprzedawanych towardw importowanych (w sztukach czy kilogramach), co wzrostem cen tych

wyrobow, bedgcey skutkiej rosngcych kosztéw pracy w Azji.

Wykres 2. Udziat importu débr finalnych w konsumpcji gospodarstw domowych
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Zrédto: Obliczenia Grant Thornton na podstawie danych Eurostaty

Na tym tle jeszcze gorzej wypada Polska i inne kraje Europy Srodkowej i Wschodniej - wzrost udziatu
importu dobr konsumpcyjnych w catej konsumpciji jest tu jeszcze silniejszy. W Polsce w latach 2010-
2020 wskaznik ten wzrést az 0 2/3 - z 11,3% do 18,9%. Jeszcze wiekszy wzrost odnotowano w Stowenii (z
21,6 do 47,2%), Chorwagiji (z 14,5% do 26,2%) i Czechach (20,8% do 30,7%). Tak silne wzrosty
konsumpciji towardw z importu sugerujq, ze ich przyczyng nie sq jedynie rosnqce ceny tych produktow
(jok w Europie Zachodniej), ale wynikajg tez z szybkiego rozwoju tych gospodarek. Spoteczefistwa w

Europie Srodkowej i Wschodniej szybko zwigkszajg dochody, przez co coraz czeécie] siegajq po towary

z wyzszej potki i luksusowe, a te w duzej mierze pochodzq z importu.



Takie zmiany koszykow konsumpcyjnych Polakéw sq nieuniknione i trudno zarzucaé
“ komukolwiek, Ze wraz ze wzrostem dochoddéw chce poprawiac swéj komfort Zycia i
kupowa¢ towary wezesniej dla niego nieosiggalne. A aktualnie realia gospodarcze sq
takie, Ze towary te sq czesciej importowane niz produktowane lokalnie. Dlatego sam
wzrost udziatu produktéw importowanych nie powinien martwié. Wazne jednak, Ze mimo
to Polska w rankingu Buy Locally Indeks zaréwno 10 lat temu, jak i obecnie, pozostaje na

bardzo wysokiej, drugiej pozycji. Przy odpowiednim tempie rozwoju, polscy producenci

réwniez bedq coraz szerzej wehodzic w segment premium - uwaza Tomasz Wrdblewski.

Jak podkresla, patriotyzm konsumencki polega nie na §lepym wyborze jedynie polskich produktéw, a

na §wiadomym wspieraniu lokalnych producentdw, kiedy jest to uzasadnione ekonomicznie.

‘ ‘ Oczywiscie, nie uwazamy, Ze polscy konsumenci powinni zupetnie wstrzymac sie z
zakupami produktéw zagranicznych, zwtaszcza jesli w skuteczny sposoéb konkurujg one
cenq czy jakosciq z polskimi odpowiednikami. Zdrowa konkurencja z zagranicznymi
produktami jest dobra, bo motywuje rodzimych producentéw do innowacyjnosci i
podnoszenia jakoéci zarzqdzania. Tak pojmowany patriotyzm konsumencki daleki jest od
protekcjonizmu. Jest po prostu swiadomq konsumpcjq - realizowangq z troskq o planete oraz

kierowangq requtami ekonomicznymi - dodaje Tomasz Wroblewski.

Peten raport dostepny jest na www.GrantThornton.pl.
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