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Buy Locally Index

Jak bardzo konsumenci w Polsce i innych krajach Unii
Europejskiej sktonni sq kupowaé wytwarzane lokalnie
produkty?
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NA PLUS: NA MINUS:
Polacy wykazujqg silny patriotyzm Sktonnos§é mieszkancoéw Polski do
konsumencki. Wskaznik Buy Locally Index kupowania lokalnie jednak spada.
jest jednym z najwyzszych w UE, prawie Przez 11 lat wskaznik Buy Locally

dwa razy wyiszy niz w Niemczech Index spadt z do



Wstep

Kupowanie produktéw lokalnych ma dwie zalety. Po pierwsze - ekologiczng. Im
krbtszg droge (po lqgdzie, wodzie czy w powietrzu) musi przebyé produkt od
miejsca wytworzenia do ostatecznego konsumenta, tym mniejsze jest zuzycie
energii w transporcie i tym mniejszy §lad weglowy. Wiaénie dlatego wiele
organizaciji, np. ONZ w ramach akcji Act Now, rekomenduje nabywanie lokalnych

towardw.

Druga zaleta - ekonomiczna. Kupowanie lokalnie sie po prostu optaca. Im czesciej
nabywamy wytarzane lokalnie produkty, tym wigksza czg¢éé wydanych pieniedzy
do nas wraca - lokalna gospodarka szybciej sie rozwija, a to przektada sie na

wyzsze wynagrodzenia, wigcej miejsc pracy czy lepszej jakosci ustugi publiczne.

Jak pokazywalismy w raporcie ,Miliardy zostawione w Polsce” z pazdziernika
2019 roku, z kazdego 1zt wydanego na produkt w catosci wyprodukowany

w Polsce az 79 gr pozostaje w polskiej gospodarce, a tylko 21 gr trafia

za granice. Dla poréwnania, w przypadku nabycia produktu z importu, relacja

tato25do 75 gr.

Dlatego w 2021 roku postanowilismy sprawdzié, jak silna jest w Polsce oraz
innych gospodarkach Unii Europejskiej sktonnosé do nabywania lokalnych
produktéw. Opracowalismy w tym celu wtasny Buy Locally Index. Wyniki okazaty
sie stodko-gorzkie. Z jednej strony pokazywalismy, ze patriotyzm konsumencki jest

w Polsce relatywnie silny. Z drugiej - ze od lat stopniowo sig obniza.

Jakie wnioski ptyng z drugiej edycji naszego badania?

° GrantThornton
An instinct for growth
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Dlaczego kupowanie lokalnie ma sens?

Bo jest ekonomiczne Bo jest ekologiczne

Wspieranie lokalnej gospodarki jest dziataniem racjonalnym Im mniejszg droge pokonuje produkt z miejsca produkeji do miejsca
ekonomicznie, a podejmowanie racjonalnych ekonomicznie decyzji finalnej konsumpcji, tym mniejszy pozostawia tzw. §lad weglowy, czyli
przyspiesza rozwdj gospodarczy. Jak pokazywalismy w raporcie tym mniej paliwa zuzywane jest w transporcie, a wigc tym mniejsza jest
»Miliardy zostajqce w Polsce”, z kazdego 1zt wydanego na produkt emisja CO2 do atmosfery. Z tego powodu m.in. ONZ rekomenduje
wytworzony w Polsce, az 79 gr pozostaje w kraju. Z kazdego ztotego i promuje na Swiecie trend nabywania wytwarzanych lokalnie

wydanego na produkt importowany, zostaje w Polsce tylko 25 gr. produktéw.




Jak bardzo konsumenci
najwiekszych gospodarek
Unii Europejskiej sg sktonni
kupowaé wytwarzane
lokalnie produkty?




Import stanowi niewielki udziat w polskiej konsumpgji

Pol KonsimencilcEen bieraiclcEcln Wykres 1. Import débr konsumpcyjnych (débr finalnych) w relacji do
olscy konsumenci chetnié wyboierqjq lokaine konsumpcji gospodarstw domowych w krajach Unii Europejskiej w 2021 r.

produkty - jedynie co pigty nabywany towar to
produkt w catoSci wyprodukowany za granicgq. 43.00%
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Wedtug badan sondazowych, Polacy na zakupach sg patriotami - chcq kupowaé

produkty wytwarzane lokalnie. Wedtug badania Open Research, w 2020 az 91%
konsumentéw deklarowato, ze chetniej kupujg polskie produkty niz zagraniczne. I I

Postanowili§my jednak sprawdzi€, jak wyglgda to od strony realnych danych

. 19,8%

makroekonomicznych.
13,1% 0 0

Wedtug naszych obliczeh na podstawie danych Eurostatu, w 2021 roku import do ’ 12’6512’6610 2% 0 99,
Polski finalnych débr konsumpcyjnych wynidst 63,3 mld EUR. Stanowito to 19,8%
wszystkich wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych. To relatywnie
niski odsetek - tylko 10 na 27 krajow Unii Europejskiej moze pochwali€ sie nizszym
odsetkiem. Srednia w Unii to 22,7%. Najgorzej sytuacja wyglada w Stowenii, gdzie $®&° 0(‘&0 Q)Q}CSO \,\55&0 @0\&0 © 0&0 O(\C')\O ) 9 0(\5\0 \oc\)(\\‘b
z importu pochodzi az 43,2% konsumpcji. Najmniej importujq natomiast Wtochy - (53] \2\0\ N o O ,(\-<2 \é\é"Q < <0_O N ,\_$

w 2021 roku jedynie 9,9% konsumpcji stanowity towary zagraniczne.



Nawet na tle najwiekszych gospodarek

Pod wzgledem udziatu importu w konsumpcji Polska
nie odstaje nawet najwiekszym gospodarkom UE.

Na relacje importu do konsumpcji silny wptyw ma wielkosé danej gospodarki.

Bycie patriotg konsumenckim jest duzo prostsze w poteznej, samowystarczalnej

gospodarce, niz w matej, w ktérej oferta rodzimego przemystu jest uboga. Baza

wytworcza w Niemczech czy Francji jest na tyle szeroka, ze tamtejsi konsumenci,

ktérzy cheq kupié lokalny produkt, prawie na pewno taki znajdg na potkach
sklepowych. Zupetnie inaczej jest w mate] Estonii - tamtejsi producenci nie sq

w stanie wytworzyé konkurencyjnych towaréw w kazdym obszarze.

Whaénie dlatego na wykresie obok wyeliminowali§my z analizy mniejsze
gospodarki, a zostawilismy jedynie 10 najwigkszych*. W takim ujeciu Polska
utrzymuje korzystng pozycje, tzn. import w relacji do konsumpcji jest ponizej
§redniej, wynoszqcej 20,3%.

*Mankamentem takiego ujecia jest fakt, ze miedzy Polskg a resztq panstw istnieje rozbieznosé w poziomach PKB per capita,

a ten ma wptyw na koszyk konsumpcyjny obywateli. Im nizszy PKB per capita, tym wiekszy udziat zywnosci nieprzetworzonej,

a ta jest rzadziej importowana. Poniewaz jednak w Polsce zywno§é nieprzetworzona stanowi ok. 10% konsumpcji, a w krajach
rozwinietych jeszcze mniej, wydaije sie, ze zjawisko to ma pomijalny wptyw na wyniki catej analizy.

Wykres 2. Import débr konsumpcyjnych (finalnych) w relacji do konsumpcji
gospodarstw domowych w 10 najwiekszych gospodarkach UE w 2021 r.
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Mimo relatywnie stabo rozwinietej rodzimej produkciji

: N . LI Wykres 3. E ic Complexity Index, 2020 rok (w pkt
Na patriotyzm konsumencki silny wptyw ma réwniez ykres 3. Economic Complexity Index, 2020 rok (w pkt)

s~samowystarczalnosé” gospodarki. A ta w Polsce jest o

relatywnie niska na tle duzych gospodarek.

Waznym czynnikiem, ktéry nalezy braé pod uwage przy poréwnywaniu sktonnosci l . 1,3% 1,34 133 13
konsumentéw do kupowania rodzimych towardw, jest tzw. kompleksowo§é ] 113
poszczegdlnych gospodarek. Im wieksza - tzn. im bardziej dana gospodarka jest 1,03
samowystarczalna (rodzimy przemyst jest w stanie zaspokoié popyt na lokalnym 0.76
rynku) - tym konsumentom tatwiej jest wybieraé produkowane lokalnie produkty.

W krajach, w ktorych ta kompleksowo§é gospodarcza jest nizsza, konsumenci

rzadziej znajdujg na podtkach sklepdw rodzime wyroby.

W tym kontekscie wazny jest wskaznik Economic Complexity Index obliczany co

roku przez The Observatory of Economic Complexity. Pozwala on skorygowaé

przytoczone wczesniej dane makroekonomiczne. W 2020 roku (ostatnie dostepne @Q\b ®6\0 xS & © Ne ° 8}‘\?) & o
R o » e &P QX 5° Q0 A8
dane) wynosit on dla Polski 1,03 pkt, czyli byt wyraznie ponize] §redniej dla 10 ) N NS ©

najwiekszych gospodarek UE, wynoszqgcej 1,32 pkt.

Zrddo: The Observatory of Economic Complexity na podstawie metodologii MIT's Collective Learning



Buy Locally Index

Dlatego, jak wynika z obliczefh Grant Thornton, polscy konsumenci - podobnie jak przed rokiem - byli w ostatnim roku jednymi
z najbardziej sktonnych do patriotyzmu konsumenckiego wérdéd duzych gospodarek UE. Buy Locally Index obliczony na bazie
danych z 2021 roku wynosi 68,1 pkt. Polske wyprzedzita tylko Hiszpania, gdzie pomimo niskiej ,samowystarczalnosci” gospodarki

udziat importu w konsumpcji byt bardzo niewielki. Najnizszy wskaznik BLI odnotowaty Niemcy, gdzie udziat importu jest relatywnie

wysoki, jak na ogromnq kompleksowo§é (a wiec szeroko§é oferty rodzimego przemystu) tamtejszej gospodarki.

100,0 Wykres 4. Buy Locally Index, czyli wskaznik sktonnosci konsumentoéw 10 najwiekszych gospodarek UE do
nabywania wytwarzanych lokalnie produktéw. Dane za 2021 rok, w pkt, kraj o najwyzszej sklonnosci = 100
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Jak obliczylismy wskaznik?

Buy Localy Index zostat skalkulowany jako udziat rodzimej produkcji dobr finalnych w krajowej konsumpciji
skorygowany o ,,samowystarczalnosé” poszczegblnych gospodarek, a wigc o wskaznik Economic Complexity Index.

Hiszpania 13,1% 86,9% 0,76 14,3 _
Polska 19,8% 80,2% 1,03 77,9
Wiochy 9,9% 90,1% 1,3 69,3
Francja 12,6% 87.4% 1,34 65,2
Irlandia 21,3% 78,7% 1,34 58,7
Holandia 39,0% 61,0% 1,13 54,0
Austria 20,3% 79.7% 1,52 52,4
Szwecja 16,9% 83,1% 1,59 52,3
Belgia 35,8% 64,2% 1,33 48,3

Niemcy 14,6% 85,4% 1,88 45,4




Konsumpcja dobr z importu jednak w Polsce rosSnie

Wykres 5. Udziat importu dobr finalnych w konsumpcji

Warto zwrocié uwage, ze od lat roSnie import towarow gospodarstw domowych

konsumpcyjnych. Od 2010 roku jego udziat w polskiej
konsumpcji wzrost z 11,3% do 19,8% w 2021 roku. 25,0%

Od kilku dekad wardd niemal wszystkich gospodarek UE wyraznie widoczny jest

20,0% 10 najwiekszych gospodarek UE/—
trend zwiekszania udziatu towardw z importu w rodzimej konsumpciji. To /

prawdopodobnie skutek nie tyle wzrostu popytu na te produkty, co z rosngcych /
15,0%

kosztéw pracy w krajach azjatyckich, skutkujgecych wzrostem cen importowanych

Polska

stamtgd towardw.

W Polsce i w innych krajach Europy Srodkowej i Wschodniej trend ten jest .

szczegblnie silny, poniewaz dodatkowo bogacqce sig spoteczefistwa majg coraz
wiekszg sktonno§é do nabywania débr zagranicznych (np. luksusowych czy
importowanej zywnosci). Obecnie import produktdw konsumpcyjnych stanowi - 5,0%
jok wspomniano - 19,8%, tymczasem jeszcze w 2010 roku byto to 11,3%.

W Niemczech ten wzrost wynosit 3,3 pkt proc., a rednio w 10 najwiekszych L
s (0]

gospodarkach UE - 3,9 pkt proc. W Stowenii natomiast siega az 20,7 pkt proc. 2010 2011 2012 2013 201+ 2016 2016 2017 2018 2019 2020 2021



Dlatego Buy Locally Index spada

- - oo Wykres 6. Buy Locally Index w 2010, 2020 i 2021 roku
Rosngcy udziat importu w konsumpcji przy

jednoczesnym utrzymywaniu sie kompleksowosci
polskiej gospodarki na zblizonym poziomie sprawia,

ze Buy Locally Index wyraznie sie obniza. Hiszpania 100,0 100 100

Cho¢ w Polsce coraz wigecej méwi sie o patriotyzmie konsumenckim oraz

Wioch 75 59,5 60,6

o ekonomicznych i ekologicznych pozytywnych skutkach kupowania lokalnie, ochy
a konsumenci coraz czesciej deklarujq, ze starajqg sie swiadomie wybieraé Francja 66,1 60,6 YA
rodzime produkty, to realne dane pokazujq, ze sktonnoéé polskich konsumentéw Irlandia 63.9 517 Bl
do patriotyzmu konsumenckiego jednak obniza sie. Buy Locally Index dla Polski -
choé¢ bardzo wysoki na tle najwiekszych gospodarek UE - wyraznie spada. Hielausiy e e W2
W pordéwnaniu z poprzednim rokiem obnizyt sie o 2 pkt, a od 2010 roku juz tgcznie Austria 53,7 41,9 45,9
o 18,5 pkt. Prawdopodobnie pokusa coraz czestszego siegania — wraz ze

P P P M Szwecja 51,4 46,2 45,7
wzrostem dochoddw rozporzqdzalnych - po dobra importowane, czesto
wczesniej nieosiqgalne, jest coraz silniejsza i ma wiekszy wptyw na realne zakupy, Belgia 59,8 50,8 2.2

niz deklarowana sktonnoé¢ do patriotyzmu konsumenckiego. Niemcy 49,2 39 39,7




NASZYM ZDANIEM

Grant Thornton Polska, cho¢ dziata pod miedzynarodowg markg

i nalezy do globalnej organizacji firm audytorsko-doradczych, jako firma
jest w petni polskim przedsiebiorstwem - zatozonym w 1993 roku

w Poznaniu i opartym w 100% na polskim kapitale. Dlatego stabilny,
zrdbwnowazony rozwdj polskiej gospodarki jest nam szczegdlnie bliski.

Z tego tez powodu coraz modniejszy ostatnio na wiecie trend
kupowania lokalnie uwazamy za wartosciowy - nie tylko wspiera
Srodowisko, ale opiera sie tez na rachunku ekonomicznym. Dlatego

w Grant Thornton nie tylko sami chetnie kupujemy lokalne towary

i ustugi, ale tez nagtadniamy ten trend, publikujgc analizy na jego temat.

Nasza wizja patriotyzmu konsumenckiego daleka jest jednak od
protekcjonizmu. Oczywiste jest dla nas, ze polscy konsumenci nie
powinni zupetnie unika¢ zakupdw produktéow zagranicznych, zwtaszcza
jesli w skuteczny sposdb konkurujq one cenqg czy jakosciqg z polskimi
odpowiednikami. Zdrowa konkurencja z zagranicznymi produktami )
motywuje rodzimych producentéw do innowacyjnosci i podnoszenia 12 , 7 ,: : *.‘i{.
Tomasz Wréblewski ‘

CEQ, Partner Zarzqgdzajgcy
’ Grant Thornton

jakosci zarzgdzania. Polskie pochodzenie produktu powinno byé jedynie

kolejnym - obok ceny, jakosci czy waloréw ekologicznych - kryterium

wyboru towardéw w trakcie zakupdw.
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O nas

Grant Thornton to jedna z wiodgcych organizacji audytorsko-
doradczych na éwiecie, obecna w 140 krajach i zatrudniajgca ponad
56 tys. pracownikow.

W Polsce dziatamy od 29 lat. Zespdt 900 pracownikdw wspiera naszych
Klientdow w takich obszarach jak audyt, doradztwo podatkowe,
doradztwo transakcyjne czy outsourcing ptac i kadr oraz outsourcing
ksiegowosci.
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