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Kluczowe wnioski

Przychody klubdw Fortuna 1Ligi w sezonie 2022/2023
(wzrost 0 195% w pordwnaniu z sezonem 2021/2022)

Lider rankingu przychoddw klubéw w sezonie 2022/2023.
Przychody ogdtem: 35,9 min zt

Przychody komercyjne (gtéwnie od sponsordw) klubéw w sezonie
2022/2023 - najwyzszy wynik w historii i wzrost o 31% w poréwna-
niu z poprzednim sezonem

Przychody klubdw ze sprzedazy zawodnikow.
To najwyzszy wynik przynajmniej od 2017 roku.

tgczna liczba widzéw na trybunach na meczach Fortuna 1 Ligi
w sezonie 2022/2023 (wzrost 0 26% w poréwnaniu z poprzednim
sezonem)
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Metodyka raportu

Przedstawiamy pierwszqg edycje raportu finansowego sporzqgdzonego przez Grant Thornton
przy wspdtpracy z Pierwszq Ligq Pitkarskq oraz klubami wystepujgcymi w sezonie 2022/23
w pitkarskiej Fortuna 1 Lidze. Dane historyczne dotyczgce przychoddw polskich klubow
zardbwno w przypadku danych skumulowanych, jak i poszczegdlnych zestawien dotyczg-
cych pojedynczych klubédw pochodzq z raportu ,1 Liga Finansowa - sezon 2021/2022”
opublikowanego przez firme Deloitte.

Dane finansowe zaprezentowane w niniejszym raporcie obejmujg okres od 1 lipca 2022
roku do 30 czerwca 2023 roku i odpowiadajq rozgrywanemu sezonowi 2022/23 Fortuna 1 Ligi.

Informacje finansowe zostaty udostepnione przez poszczegdlne kluby uczestniczqce

w rozgrywkach pitkarskich Fortuna 1 Ligi. W sytuacji wystgpienia wqtpliwosci w stosunku
do przedstawionych informacji, byty one omawiane bezposrednio z przedstawicielami
klubow pitkarskich w celu mozliwie jak najlepszego odzwierciedlenia generowanych
przychoddw i kosztdw, nie byty jednak przez Grant Thornton objete badaniem

w rozumieniu Ustawy o biegtych rewidentach ani innych regulacji dotyczgcych
badania sprawozdah finansowych.

Dane w raporcie prezentowane sq w zaokrggleniu do milionéw ztotych. Ewentualne
niezgodno&ci matematyczne mogq wynikaé z zaokrgglen i nie majq istotnego wptywu

na prezentowane dane oraz wnioski w oparciu o poszczegdlne wartosci liczbowe.

Ze wzgledu na brak udostepnionych danych, w raporcie nie zostata ujeta Bruk-Bet
Termalica Nieciecza.
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https://twitter.com/GrantThorntonPL
https://twitter.com/_1liga_
https://twitter.com/GrantThorntonPL
https://twitter.com/_1liga_

Jak pokazujemy przychody?

PRZYCHODY OGOLEM

PRZYCHODY 7 PODSTAWOWEJ DZIAFALNOSCI

DziefA meczowy Zintegrowane prawa mediowe Komercyjne Transfery
Wptywy ze sprzedazy biletow, i marketingowe Wptywy z umdw sponsorskich Wszelkie wptywy ze sprzedazy

karnetow, lozy VIR, a takze i reklam oraz przychody spoza dnia zawodnikdw, w tym bonusdw

) o Wptywy wynikajgee z udziatu klubu o - ot
cateringu na stadionie. wFortunailidzs, o wise zransmis] m'eczovv‘ego, np. muzeu'm, zwie zor.— wyptacanych po sp nl'enlu
. i nie stadionu, konferencje, sprzedaz okreslonych w umowie
telewizyjnych i internetowych

gadzetow klubowych, a takze transferowej warunkow.

(krajowych i europejskich),

otrzymywane od fim inne przychody, np. dotacje

wspbtpracujgeych bezposrednio z budzetdw miast.
lub posrednio z Fortuna 1Ligg,

wptywy z programu Pro Junior System.
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Stowem wstepu

Szanowni Pafstwo, W sezonie 2022/2023 dziatania PLP skupiaty sie na m.in.:

Sezon 2022/2023 w Fortuna 1Lidze trzymat kibicdw w napieciu do same- o -
W obszarze produkciji i oprawy transmisji z rozgrywek:

go korca. Do ostatnie] kolejki kilka druzyn miato szanse na bezposredni

awans do PKO BP Ekstraklasy, a niespodziewanych rozstrzygnied nie (e Utrzg‘mo‘nle stondo‘rdu produkgiji telewizyjnej z wykorzystaniem minimum 4 kamer i
PR . . . . zapewnieniem profesjonalnego komentarza.
zabrakto rowniez w barazach. Emocije na boisku to esencja pracy wyko-

@ Zagwarantowanie poprzez wspdtprace z platformg Polsat Box Go transmisji ze

.ngwon?j W k|UbCf:hf ale dla n.os quo Pierwszej Ligi Pi’rkcjrs.kiej (PLP) rownie wszystkich spotkan w Internecie w modelu PPV i subskrypcyjnym.
istotny jest rozwdj biznesowy i wizerunkowy Fortuna 1ligi & Wprowadzenie dzieki przychylnosci Polsatu Sport studia telewizyjnego i wzboga-
cenie oprawy najwazniejszych spotkar (m.in. mecz otwarcia stadionu w Sosnowcu,

Przychody generowane przez kluby oraz umowy centralne sg wazng mia- mecz Ruchu Chorzéw z Wistq Krakéw czy spotkania barazowe o awans do Ekstraklasy).

rq sukcesu na piaszezyznie biznesowej, lecz praca wykonywana przez PLP & Przeprowadzenie po raz pierwszy w historii transmisji z meczéw ostatniej kolejki
we wspdtpracy z Polskim Zwigzkiem Pitki Noznej to holistyczne spojrzenie rozgrywek w formule multiligi.

na rozwodj rozgrywek jako produktu sportowego.

Dziekujemy naszym partnerom, a w szczegdlnosci telewizji Polsat Sport :
oo . . K . . i W obszarze sponsoringu

oraz firmie Fortuna za ich zaangazowanie, ktére pozwolito nam na reali- N P . : . _
. o mics; hwiel ot MEruch naiwasniel @ Podpisanie nowych umow sponsoringowych i przediuzenie wspdtpracy z dotych-
Zacjg w ostatnich miesiqeach wielu projektow, z kKtoryeh najwazniejsze czasowymi partnerami (z firmami takimi jok Galicjanka, SELECT, Suzuki i Zarys).

przedstawione sq w zestawieniu zaprezentowanym obok. @ Realizacja wraz ze sponsorami projektow aktywacyjnych angazujgeych kluby

i kibicow (m.in. Pitkarz Miesigca pod patronatem Fortuny, ktéra przekazuje 10 000 zt
Poprzeczke zawieszamy sobie coraz wyzej i mamy nadzieje, ze rozwodj na cel charytatywny wskazany przez laureata).

finansowy klubdw bedzie stale szedt w parze ze wzrostem zainteresowania @ Rozwdj dziatah aktywizujgeych wspdtprace sponsoringowe.
rozgrywkami ze strony kibicow, mediow i sponsorow.

W obszarze fan engagement:

& Kontynuacja inicjatywy Fantasy 1Liga dla wirtualnych menedzerdw.

Marcin Janicki @ Uruchomienie projektu e-sportowego 1Liga PLE Cup we wspétpracy z Polskq Ligg
Prezes Zarzqgdu Esportowg.
Pierwsza Liga Pitkarska @ Zwiekszenie liczby i jakoSci materiatdw filmowych i graficznych w ligowych

kanatach komunikagii.
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Liderzy wsparcia dla branzy sport

Grant Thornton w Polsce i na §wiecie
od lat doradza organizacjom sportowym.

Jestedmy audytorem najwiekszych
zwiqzkdw sportowych:

Polskiego Zwigzku Pitki Noznej
Polskiego Zwigzku Pitki Siatkowej
Zwiqgzku Pitki Recznej w Polsce

Nadzorujemy tez proces licencyjny w Polskiej
Lidze Siatkdwki oraz jestesmy jej Partnerem.

Doradzamy réwniez polskim klubom pitkarskim,
zwtaszeza w podatkach i finansowaniu rozwoju.

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_
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Badanie wartosci mediowej

Podobnie jak w poprzednich latach, elementem raportu jest przedsta-
wienie oraz podsumowanie wynikéw badania efektywnosci przekazu
marketingowego sponsordw, klubow oraz Pierwszej Ligi Pitkarskiej

w mediach, realizowanego przez firme Pentagon Research.

W ubiegforocznym raporcie podkreslalismy, ze w sezonie 2022/2023
Fortuna 1Lige czeka wyzwanie, jakim bedzie utrzymanie wysokiej
wartoéci mediowej bez uznanej marki — Widzewa todz. Tymczasem

jak wskazujg wyniki badar, wartos¢ ekspozycji marek wyraznie
wzrosta -z 462,1 min zt do 866,7 min zt. Jest to zastugq bardzo ciekawej
walki o awans, praktycznie do ostatnich minut, a takze dobrych
wynikdw oglgdalnosci.

Podstawq budowania wartosci dla sponsoréw sg dobre i emocjonu-
jace mecze najwigkszych zespotdow - wowezas logotypy marek, ich
slogany, charakterystyczne kolory pokazujq sie w mediach o duzym
zasiegu. Wptyw na wysokg wartosé w sezonie 2022/2023 miata m.in.
obecnosé w rozgrywkach Wisty Krakdw, czyli najlepszego polskiego
klubu pierwszej dekady XXI wieku. Spadek ,,Biatej Gwiazdy™ z PKO BP
Ekstraklasy byt szeroko komentowanym wydarzeniem na ogdlnopolskg
skale. Pojawit sie element ciekawosci, takze u niezbyt zaangazowanych
kibicow, ktorzy chieli zobaczyg, jak Wista poradzi sobie w nizszej klasie
rozgrywkowej. Druzyna z Matopolski w ostatnim sezonie Fortuna 1Ligi

micta najwyzszq Sredniq frekwencije podczas domowych meczow,

za niq uplasowaty sie tKS i Ruch. Dobra forma klubdw z todzi i Chorzo-
wa spowodowata, Ze liga byta chetnie prezentowana, nie tylko

w mediach posiadajgcych prawa do transmisii.

Najwiekszq sitg Fortuna 1Ligi jest obecnie jej mocna pozycja w mediach.
Nie jest to juz tylko ,,zaplecze dla Ekstraklasy”, ale ciekawe, emocjonu-
jace rozgrywki, prezentowane w ogdlnopolskich portalach informacyj-
nych, telewizjach i na rynku prasowym.

Szczegdlowe wyniki prezentujemy na kolejnych stronach raportu.

Ajok bedzie ,,za rok™? Z duzym prawdopodobiefstwem mozna zatozyg,
ze Fortuna 1Liga w sezonie 2023/2024 bedzie jeszcze bardziej medialna.
Kluby, ktore spadty z PKO BP Ekstraklasy - Lechia Gdarsk i Wista Ptock
- to marki, ktére kibicom w Polsce mogg kojarzyé sie z wystepami

na najwyzszym szczeblu. Walka tych druzyn o powrbt do najwyzszej
klasy rozgrywkowej moze by wiec §ledzona nie tylko przez osoby scisle
Z nimi zwigzane.

Warto podkresli¢ réwniez wysokie wyniki oglgdalnosci na antenach
Polsatu. Finat barazy Bruk-Bet Termalica Nieciecza - Puszcza Niepotomice
oglgdato Srednio 236 tys. widzdw. W rankingu TOP20 meczéw z najwyzszq
oglqdalnosciq kazde spotkanie sledzito ponad 110 tys. osob.

Adam Pawlukiewicz
Research and Development EO
Pentagon Research

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_
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Metodologia badania

Badanie wartosci mediowe] polega na weryfikaciji liczby i jakosci eks-
pozycji marek, ktdrymi sq: sponsorzy, partnerzy, nazwy i marki wiasne,
samorzqdy lokalne oraz inne nodniki prezentowane przez kluby, czesto
bardzo specyficzne, wynikajgce ze zrdznicowanej infrastruktury stadio-
nowo-marketingowej, ktérq dysponujq druzyny.

Weryfikacja odbywa sie za posrednictwem systemu do detekeji marek,
zespotu badawczego oraz kilku autorskich rozwigzah przechowania
danych. Jest ona prowadzona w formie statego badania.

Jednym z najwazniejszych wskaznikdw wptywajgeych na wartosé
mediowq sponsoringu sportowego jest CPT, czyli po polsku - koszt
dotarcia do tysigca widzéw. Wptyw na wartosé CPT majq takie
czynniki jok oglgdalnosé, ceny reklam oraz inflacja.

Pierwsza Liga Pitkarska jest objeta najszerszym modelem realizacji
badan w nowych mediach, ktéry Pentagon Research stara sie
wprowadzi€ jako standard rynkowy w badaniach sportu w Polsce.

Przedstawione w niniejszym raporcie wyniki prezentujq sume przekazu
marketingowego klubdw w: telewizji, prasie, Internecie oraz mediach
spotecznosciowych. W badaniu brano pod uwage wystgpienia w na-
zwach klubdw oraz promocje poprzez hasta reklamowe i herby klubowe.

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_
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Opis wynikow

Warto§é mediowa miast

Warto§é mediowa

Lp. Miasto ekspozycji (PLN) Liczba wystgpieh
1 KRAKOW 68 489 275 164 515
2 RZESZOW 36 220 687 186 684
3 CHORZOW 26 373 905 72 252
4 GDYNIA 22 601790 101 492
5 tOD7 21220 689 63 907
6 NIEPOLOMICE 15 854 347 56 342
7 KATOWICE 15 491 9 77 522
8 SOSNOWIEC 14 030 670 62 012 Wyniki badania przeprowadzonego od lipca 2022 do czerwea 2023
roku wskazujg na wyrazne zwyciestwo Krakowa w ,,rankingu miast”.
9 TYCHY 12 274 397 57 629 . P . P . . .
Efektywne ekspozycje za posrednictwem wystepdw Wisty przetozyty sie
10 NIECIECZA 1214 545 49 745 na 68,5 min zt wartosci mediowej. Krakdw byt widoczny na wizji
11 l’_ECZNA 9 875 276 47 567 164 515 razy, CcO dqje az 450 ekspozgcji marki miasta dziennie (I)
w trakcie trwania sezonu 2022/2023.
12 NOWY SACZ 9 263 166 37108
13 OPOLE 9 08!+ 186 't6 757 Drugie miejsce w zestawieniu zajgt Rzeszéw, reprezentowany przez
1y CHOJNICE 8 220 74kt L6 388 dwa kluby - Stal i Resovie. 186,7 tys. wystgpien miasta w mediach
15 BIELSKO-BIALA 7 015 977 30 340 pozwolito na uzyskanie 36,2 min zt wartosci mediowe;.
16 CZESTOCHOWA o149 992 30133 W trakeie monitoringu mediéw wyszukiwane sq wszystkie nazwy
17 GtOGOW 5 034 450 30 810 zwigzane z miastami, dlatego w raporcie znalazty sie Gliwice
18 GLIWICE 362 682 5005 - obecnosé tego miasta wynika z faktu, ze Ruch Chorzéw w trakcie
rundy wiosennej rozgrywat swoje domowe mecze na stadionie
SUMA 298 679 018 1173 117

miejscowego Piasta.

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_
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Wartosé miast wedtug nosnikéw

s . Warto§é medi . . . - §¢ sredni
Nosnik ekspozycji ez:pc;izgf(gfn]q Liczba wystgpieh Udziat w wartosci Wq::zi:::%sm;q !
DYNAMICZNY 93,461 309 201408 31% 4oL
DZWIEK 11006 552 70 903 4% 155
STATYCZNY 28 44k 789 174 022 10% 163
TEKST 165 766 368 726 784 55% 228
298 679 018 1173 117 100%
Nosnik dynamiczny - zawodnik | Noénik statyczny - banda, banner etc (nieruchomy)
Dzwigk - nazwy klubdw wypowiadane przez komentatordw i spikerdw | Tekst - wystgpienia marki w treéci artykutu

Miasta klubdw Fortuna 1Ligi najczescie] wystepowaty w tekstach

- az 726,8 tys. razy. Ekspozycje wewngtrz tekstow wypracowaty

165,8 min zt wartosci mediowej, co stanowi 55% wszystkich wystgpien
miast i regiondw w mediach.

Prezentacje marek miast i regionéw na noénikach dynamicznych

(na pitkarzach, cztonkach sztabu szkoleniowego, sprzecie) to 31% ich
tgcznej wartodci mediowej. Ekspozycije statyczne (bandy led i branding
stadionowy) stanowig 10% udziatu, natomiast dzwigkowe 4%. Warto
zaznaczyg, ze badanie uwzglednia nie tylko ekspozycje wizualne,

ale rdwniez dzwiek transmisji, czyli glos komentatordw.

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_
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Wartosé miast wedtug miesiecy

44.406.394
Miesigc Warto§é mediowa ekspozyciji (PLN) Liczba wystgpien 4+2.647.188
Lipiec 2022 19139 067 82 790
Sierpien 2022 22 294 395 120 005
Wrzesien 2022 16 552 135 98 445 34.825.655
Pazdziernik 2022 22129 051 106 806
Listopad 2022 17 087 626 70 bbY4 30465763
Grudzien 2022 8 244 b43 29 861
Styczen 2023 14701022 42 157 26186179
Luty 2023 26186 179 84 753
Marzec 2023 30 465 763 115 361 2e-294395 22,129,051
Kwiecien 2023 34 825 655 127 217
Maj 2023 L4 406 394 147 238
19.139.067 17087626
Czerwiec 2023 42 647188 147 930
16.652.135
298 679 018 1173 117

14.701.022

W trakcie rundy jesiennej sezonu 2022/2023 wartosé mediowa marek
miast wahata sie od 16,6 min zt do 22,3 min zt miesiecznie. Najwyzszg
warto§é odnotowano w maju i czerweu - kolejno 444 oraz 42,6 min zt
- czyli w miesigcach, w ktérych dochodzito do najwazniejszych pamow
rozstrzygnie¢ w rozgrywkach. Warto podkresli€, ze wysoki wynik

w czerwcu zostat wypracowany wytqeznie za sprawq ostatniej kolejki

rundy zasadniczej oraz trzech meczéw barazowych o awans
do PKO BP Ekstraklasy.

Lipiec 2022
Sierpien 2022
Wrzesien 2022
Pazdziernik 2022
Listopad 2022
Grudzien 2022
Styczen 2023
Luty 2023
Marzec 2023
Kwiecien 2023
Maj 2023
Czerwiec 2023
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Liczba marek w klubach

Liczba zanotowanych tgczna liczba

Miasto marek ekspozyciji
RESOVIA RZESZOW 50 91609
ARKA GDYNIA 73 243109
BRUK-BET TERMALICA NIECIECZA 22 191 381
CHOUJNICZANKA CHOJNICE 130 99 519
CHROBRY GtOGOW 43 56 141
GKS KATOWICE 47 151938
GKS TYCHY 60 138 139
GORNIK tECZNA 35 103 421
£KS tODZ 6l 248 837
ODRA OPOLE 47 99 050
PODBESKIDZIE BIELSKO-BIALA 62 135 747
PUSZCZA NIEPOLOMICE 47 107 620
RUCH CHORZOW 95 299 356
SANDECJA NOWY SACZ 3y 67528
SKRA CZESTOCHOWA 87 53 025
STAL RZESZOW 71 290 805
WISEA KRAKOW 85 699 886
ZAGLEBIE SOSNOWIEC 66 112780

Tabela prezentuje liczbe zanotowanych marek w klubach, bez wzgledu
na ich kategorie i charakter wystgpienia oraz ogdlng, tgczng liczbe
wszystkich ekspozyciji w klubie. W minionym sezonie najwiekszq liczbe
marek zaprezentowata Chojniczanka (130). Za klubem z Chojnic znalazty
sie: Ruch Chorzéw (95), Skra Czestochowa (87) i Wista Krakdw (85).

W kontekscie tego ostatniego klubu odnotowano najwyzszq tgczng
liczbe ekspozycji (6999 tys.).

TOP 5 eksponowanych marek

Warto§é mediowa

Lp. Brand oksporyeji (PLN) Liczba wystgpief
1 FORTUNA 67 950 376 309 537

2 FORTUNA 1 LIGA 47 291 628 201658

3 WISEA KRAKOW 45 062 975 124 720

4 ORLEN OIL 25 650 284 87175

5 MACRON 23 632 364 64 468

Ranking najmocniej eksponowanych marek w 1 Lidze niezmiennie otwiera
firma bukmacherska Fortuna, bedqgeq sponsorem tytularnym rozgrywek.
Ekspozycje tego przedsiebiorstwa byty prezentowane w formie dwdch
osobnych marek: samodzielnego logotypu firmy, ktdry znajduje sig m.in.
na koszulkach pitkarzy i bandach reklamowych oraz jako element logotypu
rozgrywek ,,Fortuna 1Liga”. Trzecie miejsce w rankingu zajmuje Wista
Krakdw. W czotowej pigtce znalazty sie takze dwie marki zwigzane z Wistq

- jej sponsor strategiczny Orlen Qil i sponsor techniczny Macron.
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132 919 870
Wartosé ekspozycii wszystkich marek

Miesigc Wartosé mediowa ekspozycji (PLN) Liczba wystgpief
Lipiec 2022 59 342 357 356 463 106 454 566 110213 098
Sierpien 2022 75 680 188 512 945
Wrzesieh 2022 57 438 270 401818
Pazdziernik 2022 67 383 771 371188
Listopad 2022 49 832 677 242 947 82397196
Grudzien 2022 15 860 237 57367 o eeoTes 77010778
Styczen 2023 32145 586 71651 67383771
Luty 2023 77 010 778 293 228
Marzec 2023 82 397196 390 295 50 340 357 e
Kwiecien 2023 106 4b4 566 489 138 49832 677
Maj 2023 132 919 870 549 082
Czerwiec 2023 110 213 098 445106
866 678 596 L+ 181228

32145 586

W minionym sezonie odnotowano 4,2 min ekspozycji marek
pokazywanych w ramach rozgrywek Fortuna 1 Ligi.
tqczna wartoéé mediowa wyniosta 866,7 min zt.

15860 237
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o
o
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N
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Lipiec 2022
Sierpien 2022
Wrzesieh 2022
Pazdziernik 2022
Listopad 2022
Styczen 2023
Luty 2023
Marzec 2023
Kwiecieh 2023
Maj 2023
Czerwiec 2023
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TOP 20 meczdéw z najwyzszq oglgdalnosciq

Lp. Kanat Mecz Data §r. liczba widzéw
1 Polsat Sport Bruk-Bet Termalica Nieciecza - Puszcza Niepotomice 11/06/2023 236 03
2 Polsat Sport EKS £6d7 - Wista Krakdw 05/05/2023 218 511
3 Polsat Sport Extra Ruch Chorzéw - Wista Krakdw 22/04/2023 162 073
4 Polsat Sport Multiliga (34. kolejka) 03/06/2023 159 740
5 Polsat Sport Extra Bruk-Bet Termalica Nieciecza - Stal Rzeszdéw 06/06/2023 152 155
6 Polsat Sport Ruch Chorzéw - Odra Opole 19/05/2023 148 190
7 Polsat Sport Wista Krakédw - GKS Katowice 09/08/2022 146 764
8 Polsat Sport Wista Krakdw - Bruk-Bet Termalica Nieciecza 12/05/2023 145 404
9 Polsat Sport Ruch Chorzéw - Arka Gdynia 16/10/2022 143 663
10 Polsat Sport Ruch Chorzéw - Sandecja Nowy Sqcz 02/10/2022 135 671
1 Polsat Sport Gornik teczna - Ruch Chorzéw 06/03/2023 127 382
12 Polsat Sport EKS t6dz - Stal Rzeszéw 12/03/2023 126 131
13 Polsat Sport Wista Krakdw - Zagtebie Sosnowiec 28/05/2023 123 746
4 Polsat Sport Extra Puszcza Niepotomice - Wista Krakéw 08/04/2023 123 383
15 Polsat Sport tKS £6dZz - Chojniczanka Chojnice 02/04/2023 123 313
16 Polsat Sport Ruch Chorzdw - tKS t6dz 19/03/2023 121700
17 Polsat Sport Extra Wista Krakdw - Puszcza Niepotomice 06/06/2023 120 069
18 Polsat Sport Extra Wista Krakdw - Stal Rzeszéw 14/04/2023 113745
19 Polsat Sport Ruch Chorzéw - Zagtebie Sosnowiec 09/09/2022 112 483

20 Polsat Sport News HD Wista Krakdw - Gornik teczna 0u4/11/2022 110 583

Spory wptyw na wartos mediowg miast i regiondw oraz innych marek zwigzanych z klubami Fortuna 1Ligi majg transmisje na antenach Polsatu.

W sezonie 2022/2023 najwyzszq widownie zgromadzita transmisja finatu barazy o awans do PKO Bank Polski Ekstraklasy. Mecz Bruk-Bet Termalica Nieciecza
- Puszcza Niepotomice oglgdato Srednio 236 tys. widzéw. W rankingu TOP 20 meczdw z najwyzszq oglgdalnosciq kazde spotkanie §ledzito ponad 110 tys. osdb.
W zestawieniu uwzgledniono takze tzw. Multilige, czyli tgczong transmisje z meczéw 34. kolejki Fortuna 1Ligi, ktore rozegrano w tym samym czasie.

Duzym zainteresowaniem cieszyty sie transmisje meczéw z udziatem klubdw, ktre majg mocne zaplecze kibicowskie i sq po prostu popularne,

czyli - Wisty Krakdw, tKS-u £6dz i Ruchu Chorzéw. Wysoka oglgdalnosé pozwala na ekspozycje sponsordw wirdd duzej grupy ludzi, a to powoduie,

ze kluby mogq uzyskiwaé wiecej wptywdw i korzysci ze sponsoringu sportowego. Autorzy:

Adam Pawlukiewicz, Robert Kiesiak, Michat Pakuta
Pentagon Research
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Przychody

Wista Krakdw okazata sie zdecydowanym liderem tegorocznego rankingu w sezonie 2022/2023 (min zi)

Ranking przychodéw z podstawowej dziatalnosci

klubdw Fortuna 1Ligi pod wzgledem przychoddw. Osiggneta sprzedaz wyiszq

niz tgczne wptywy szesciu klubdw ligi o najnizszych przychodach. Przuchod Mieisce w lidze
Miejsce KI Y Y Przychody Przychody ! .
. ub z podstawowych . w sezonie
w rankingu segmentbw transferowe ogdtem 2022/23
Pierwsze miejsce w rankingu za sezon 2022/23 Fortuna 1Ligi zajeta Wista Krakdw.
Wypracowata 35,9 min zt przychoddw ogdtem. Jest to wynik az 0 16,6 min zt ! s el gess 3,68 clal =
wyzszy od kolejnej druzyny. Gtownym zrddtem tak wysokich wptywdw byty 2 Stal Rzeszdéw 1919 0,20 19,39 6
L . . . omo .
przychody komercyjne - 244 min zt, ktére stanowiq prawie 70% budzetu 3 Podbeskidzie Bielsko-Biata 13.17 0.86 14,04 7
Biatej Gwiazdy. Kolejnymi znaczgeymi segmentami byty najwyzsze w sezonie
. 4 Ruch Chorzéw 12,61 1.1 13,72 2
przychody z dnia meczowego (5,4 min f) oraz przychody transferowe
(3,6 mIn zf). Warto zwrbcié uwage, ze nawet gdyby pomingé wptywy z transferdw, 5 Arka Gdynia 12,89 0,80 13,69 8
Wista i tak miataby wyrazng przewage nad resztq stawki. 6 FKS tods 12,97 0.5 13.12 1
7 Gornik teczna 12,80 0,32 13,12 12
Drugie miejsce w rankingu zajeta Stal Rzeszéw z przychodami na poziomie e
19,4 min zt. Beniaminek zawdzigcza to osiggniecie wysokim przychodom komer- 8 GKS Tychy 10,71 0,06 10,77 13
cyinym (16,2 min zf) oraz ze zintegrowanych praw mediowych i marketingowych 9 GKS Katowice 10,24 0,13 10,37 10
(2 min 2f). 10 Odra Opole 8,17 0.38 8,55 15
Trzecie miejsce w rankingu zajeto Podbeskidzie Bielsko-Biata. Klub zdotat i g 9ie SERTE e o — 8100 i
utrzymaé sie na podium rankingu, jednak mimo zwigkszenia sumy swoich 12 Chrobry Gtogdw 7,62 0,40 79N 9
przychoddw spadt z drugiego na trzecie miejsce. Gtownym zrodtem przychoddw 13 Chojniczanka Chojnice 6.71 0.22 6.93 17
Podbeskidzia byty przychody komercyjne, ktdre osiqgnety kwote 10,6 min zt
. i R . 14 Resovia Rzeszow 5,10 0,35 5,45 14
oraz przychody ze zintegrowanych praw mediowych i marketingowych - 1,6 min zt.
15 Puszcza Niepotomice 5,02 0,24 5,26 b
EKS £6d2, ktdry zostat zwyciezeq Fortuna 1Ligi w sezonie 2022/23, zajat szbste 16 Skra Czestochowa 14,63 0,23 4,86 16
miejsce w rankingu, osiggajqc przychody w wysokosci 13,1 min zt. Kluby Fortuna 1
) g, 081qgajac prayehody Wy J 17 Sandecja Nowy Sqcz 2,92 008 300 18

Ligi z podstawowej dziatalnosci wraz z przychodami transferowymi uzyskaty

Srednio 10,9 min zt, a z transferdw 0,6 min zt.
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Przychody ligi wyraznie w gore

W sezonie 2022/23 kluby Fortuna 1Ligi wypracowaty fgcznie 194,1 min zt przychodu,

czyli 0196% (31,7 min zt) wigcej niz w poprzednim sezonie. Przychody komercyjne stanowiqg
674% generowanych wptywdw i od lat sq gtdwnym zrddtem przychoddw. W pordwnaniu

z sezonem 2021/22 kwota przychoddw komercyjnych wzrosta o 31% (31 min zf).
Zintegrowane prawa mediowe i marketingowe wygenerowaty w ostatnim sezonie 176%
wptywdw, co oznacza wzrost o 16% (149 min zf). Przychody z dnia meczowego wyniosty

natomiast 197 min zt, co oznacza, ze odnotowaty spadek o 18% (4,3 min z) w stosunku

Przychody klubdéw Fortuna 1 Ligi w podziale na segmenty

w sezonach 2017 - 2022/23 (mIn zt)

96.8

22.5

2019

do poprzedzajgcego sezonu. Najmniejszq czescig przychoddw klubdw Fortuna 1 Ligi jest
segment przychoddw transferowych. W sezonie 2022/23 stanowity one 4,9% catej sumy
przychoddw. W pordwnaniu z sezonem 2021/22 ich kwota wzrosta jednak 0 6%, z 8,9 min zt
do 95 min zt. Dodatkowo w sezonie 2022/23 wszystkie kluby zaksiegowaty 3,9 min zt wptywu
z tytutu rozliczenia historycznego wsparcia COVID-owego (zostato uwzglednione przez kluby

gtdwnie w przychodach komercyjnych).

1941

162.4
149.8 8.9
I .
24+.8 297
2020/21 2021/22 2022/23
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Wielko§é przychoddw w podziale na segmenty (min zt) Przychody z poszczegdlnych kategorii w ostatnich trzech sezonach (min zi)

Woyszczegdlnienie 2017 2018 2019 2020/21 2021/22  2022/23
Komercyjne i pozostate 8740 70,00 62,40 106,40 99.80 130,80
Zintegrowane
prawa mediowe 1,80 14,10 22,50 24,80 29,70 34,19
i marketingowe
Dziefh meczowy 740 6,50 6,10 9,60 24,00 19,70
130.8
Transfery 5,42 5,40 721 9,01 8,94 ou6 061 oo
SUMA 112,02 96,00 98,21 149,81 162,44 194,14
24.8 227 e 24 .
Dynamika przychoddw w podziale na segmenty (% r/r) Il
Komercyjne i pozostate Zintegrowane prawa mediowe i marketingowe Dziefh meczowy
Wyszczegblnienie 2017 2018 2019 2020/21 2021/22 2022/23
Komercyjne i pozostate = -20% -11% 71% -6% 31%
Zintegrowane iat o 8 it i
prqwogmediowe i 19% 60% 10% 20% 15% Udziat % poszczegdlnych kategorii w ostatnich trzech sezonach
i marketingowe
DzieA meczowy = -12% -6% 57% 160% -18% o
Transfery - -0,37% 34% 25% 1% 6% u u
Udziat poszczegdlnych segmentdow w przychodach
17%
Wyszczegblnienie 2017 2018 2019 2020/21 2021/22 2022/23 T
2020/21 2021/22 2022/23
Komercyjne i pozostate 78% 73% 64% 71% 61% 67%

Zintegrowane
prawa mediowe 1% 15% 23% 17% 18% 18%

i marketingowe

DzieA meczowy 7% 7% 6% 6% 15% 10%

Transfery 5% 6% 7% 6% 6% 5%
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Transfery

Kluby Fortuna 1 Ligi odnotowaty rekordowy rok pod wzgledem przychodow
z transferdw. W sezonie 2022/2023 sprzedaty zawodnikéw za 9,5 min zt,
co jest najwyzszym wynikiem przynajmniej od 2017 roku.

Cho¢ rynek transferowy w Polsce w swej naturze charakteryzuie sie silng zmiennosciq
i nieprzewidywalnosciq, jeden duzy transfer moze zachwia€ catq statystykq,

to przychody ze sprzedazy zawodnikdw w Fortuna 1Lidze w ostatnich latach

sq zaskakujgco stabilne. W sezonie 2022/2023 przychody transferowe klubdw
wyniosty 946 min zt - to juz trzeci rok z rzedu, w ktdrym przychody te ksztottujg sie

na wysokim, historycznym poziomie okoto 9 min zt.

To sugeruje, ze rynek transferowy klubdw Fortuna 1Ligi zachowuije powtarzalnosé

i wysokie wyniki z dwbdch poprzednich lat nie byty jednorazowym, przypadkowym
skokiem, ale fragmentem dtuzszej, pozytywnej trendenciji. Z jednej strony,
przychody ogdtem klubdw rosng, wiec stac ich na wzmocnienia w skiadzie.

Z drugiej - wraz z rozwojem klubdw grajgeych w lidze, rosng wyceny zatrudnianych
przez te kluby pitkarzy.

Przychody z transferdw w latach 2017 - 2022/23 (min zi)

2017

2018

2019

2020/21 2021/22 2022/23
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Wista najwiekszym sprzedajgcym

Ponad jedna trzecia przychoddw ze sprzedazy sq wartosciami szacunkowymi na podstawie Drugie miejsce nalezy do Ruchu Chorzow,
zawodnikéw w catej lidze w sezonie 2022/2023 Transfermarkt). Wysoka kwota przychoddw ktérego przychody transferowe wyniosty 1,1 min zt,
to przychody samej Wisty Krakéw. Wyniosty to wiec prawdopodobnie gtéwnie odtozony w a trzecie do Podbeskidzia Bielsko-Biata z wynikiem
3,6 min zt. To zaskakujgce, poniewaz w ostat- czasie efekt poprzednich duzych transferow 0,9 min zt. Oba kluby osiggnety te kwoty dzigki
nim sezonie Wista nie przeprowadzita az tak (np. Aschraf El Mahdioui za ok. 24 min EUR, wielu transakecjom o mniejszych wartosciach.
spektakularnych transferéw - sprzedata Marco Yaw Yeboah za ok. 1,8 min EUR czy Mateusz Lis Srednia przychoddw transferowych uzyskiwa-
Palenatovica za ok. 90 tys. EUR, Serafina Szote za ok. 700 tys. EUR), np. ptatnosci ratalnych, nych przez kluby w ubiegtym sezonie wyniosta
za ok. 40 tys. EUR i Krystiana Wachowiaka premii czy bonusow. 0,6 min zt, co oznacza wzrost o 0,1 min

za ok. 40 tys. EUR (wszystkie podane kwoty w pordwnaniu z sezonem 2021/22.

Przychody z transferéw w sezonie 2022/23 (min zi)

o
o
o

0.4

Wista Krakdw
Ruch Chorzéw
Arka Gdynia
Chrobry Glogow
Odra Opole
Zagtebie Sosnowiec
Resovia Rzeszdéw
Gornik teczna
Puszcza Niepotomice
Skra Czestochowa
Chojniczanka Chojnice
Stal Rzeszdw
EKS todz
GKS Katowice
Sandecja Nowy Sqcz
GKS Tychy

Podbeskidzie Bielsko-Biata
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Udziat transferow w budzetach klubéw

Sredni udziat transferdw w ogélnym budzecie klubdw Udziat transferdw w budzetach klubow 1 Ligi jest na niskim Analizujge réznice w przychodach w stosunku do klubu
wynosi 4,1%. Oznacza to, ze transfery w Fortuna 1Lidze poziomie i nie przekracza 10%. Najwigkszy wskaznik posiada poprzedzajgcego w ponizszym zestawieniu, mozemy

nie przynoszq az tak duzych przychoddw, by staé sie Wista Krakdw, a najmniejszy GKS Tychy, GKS Katowice zauwazyg, ze najbardziej odznacza sie Wista Krakdw,
gtownym zrodtem zasilajgeym budzety klubow. oraz tKS t6dz, ktdrych udziat transferéw w budzecie ktdra oddalona jest od drugiego miejsca o kwote 16,5 min zt
Dla poréwnania, Sredni udziat transferow klubu wynosi zaledwie 1%. oraz jako jedyna posiada wskaznik udziatu transferow

w przychodach ogdtem klubdw Ekstraklasy w budzecie na poziomie w okolicach 10%. Réznice
wynosi 16%. dzielgce pozostate kluby, szczegdlnie te na miejscach

4 - 12 sg mate, co dwiadczy o braku dysproporciji
w przychodach klubdw Fortuna 1 Ligi.

Wielko§é przychoddw z uwzglednieniem transferéw w sezonie 2022/2023 (min zi)

Miejsce Klub Przychody ogdtem Przychody transferowe Miejsce w lidze Roznica Udziat transferdw
w rankingu w sezonie 2022/23 do poprzedzajgcego klubu  w podstawowym budzecie
1 Wista Krakéw 35,91 3,68 4 - 10%
2 Stal Rzeszéw 19,39 0,20 6 16,52 1%
3 Podbeskidzie Bielsko-Biata 14,04 0,86 7 5,36 6%
Lt Ruch Chorzéw 13,72 1,1 2 0,32 8%
5 Arka Gdynia 13,69 0,80 8 0,03 6%
6 EKS t6dz 13,12 0,15 1 0,57 1%
7 Gornik teczna 13,12 0,32 12 0,00 2%
8 GKS Tychy 10,77 0,06 13 2,35 1%
9 GKS Katowice 10,37 0,13 10 0,40 1%
10 Odra Opole 8,556 0,38 15 1,82 4%
il Zagtebie Sosnowiec 8,06 0,36 il 0,49 4%
12 Chrobry Gtogdw 7,91 0o,40 9 0,15 5%
13 Chojniczanka Chojnice 6,93 0,22 17 0,98 3%
14 Resovia Rzeszéw 5,45 0,35 14 1,48 6%
15 Puszcza Niepotomice 5,26 0,24 5 0,19 5%
16 Skra Czestochowa 4,86 0,23 16 0,40 5%
17 Sandecja Nowy Sqcz 3,00 0,08 18 1,86 3%
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Bilans transferowy klubow

Kluby Fortuna 1Ligi korzystajq z kwot uzyskanych z transferdw nie tylko po to, Sposrdd 17 klubdw 1 Ligi, az 16 uzyskato dodatni bilans przychoddw i kosztow

by poprawi¢ swojq sytuacje finansowg, ale takze by podnies¢ poziom sportowy transferowych. Sktad podium bilansu transferowego jest analogiczny do zestawienia
druzyny. Czes¢ z pienigdzy, zardwno pochodzqeych z segmentdw podstawowych, przychoddw z transferdw. Najlepszym wynikiem moze pochwalié sie Wista Krakdw,
jok i sprzedazy zawodnikéw, jest przeznaczana na pozyskanie nowych pitkarzy. ktdra mimo Ze na wzmochienie swojego sktadu wydata wysokg kwote prawie 2,5 min zt,
Na wykresie przedstawiono bilans transferowy klubdw Fortuna 1 Ligi, ktéry prezentuje uzyskata nadwyzke w wysokosci 1,1 min zt przychoddw transferowych nad kosztami.
rdznice migdzy przychodami z transferdw, a wydatkami na nowych zawodnikow. Ruch Chorzéw uzyskat wynik 0,9 min zt nadwyzki, a Podbeskidzie Bielsko-Biata

0,8 min zt. Najnizszy bilans transferowy osiggnety GKS Tychy z ujemng kwotg
(-0,07 min zf) i Stal Rzeszéw (-0,05 min z1).

Bilans transferowy klubdw w sezonie 2022/2023 (min zi)
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Wynagrodzenia

Zdecydowana wigkszosé kluboéw Fortuna 1Ligi
trzyma wynagrodzenia w ryzach, czyli miesci sig
ponizej progu 70% wydatkdw na wynagrodzenia w
stosunku do przychodéw.

Koszty wynagrodzef to kiuczowy koszt klubdw. Muszg
one inwestowaé znaczng czes¢ przychoddw w wynar-
grodzenia pitkarzy i reszty personelu, dlatego utrzymanie
odpowiedniego stosunku migdzy kosztami wynagrodzeh
d przychodami ma duzy wptyw na kondycje finanso-
waq klubu. Co wiecej, zgodnie z zamierzeniami UEFA, od

sezonu 2025/2026 planowane jest wprowadzenie limitu

wynagrodzei na poziomie 70% przychoddw. Ze wzgledu
na brak szczegdtowych informacii, w jaki sposdl UEFA
bedzie podchodzi¢ do kalkulacji wspdtczynnika wynor-
grodzef, anallizie poddano zardwno wspdtczynnik do
przychoddw ogdtem, jok i z uwzglednieniem doplat do
kapitatdw klubdw (jednorazowe wsparcie finansowe klubu

przez whosciciel).

Wskaznik wynagrodzer w odniesieniu do przychoddw
ogdtem w wiekszosci klubdw Fortuna 1Ligi jest nizszy niz
poziom rekomendowany przez UEFA. Oznacza to, ze ich

stosunek wynagrodzen do przychoddw jest prawidtowy

Wskaznik udziatu wynagrodzeit w przychodach ogétem w sezonie 2022/2023

Obnizenie wspdtczynnika w poszczegdlnych
klubach wynika z podwyzszenia kapitatu zaktadowego.
Wiecej informacji na kolejnej stronie raportu.

Srednia: 70%

65% &7%

i spetnia oczekiwane normy. Stal Rzeszéw ma najniz-

szy wskaznik w lidze, na poziomie 20%, zas najwyzszy
wskaznik osigga Sandecja Nowy Sqez (222%). Wyraznie
przekroczony poziom bezpieczefistwa ma rdwniez Resovia
Rzeszdw (98%). Jesli jednak uwzglednié podwyzszenie
kapitctu przez wiacicieli, niemal wszystkie kluby w ostat-
nim sezonie zmiecity sie ponizej limitu UEFA. Na kolejnym
slajdzie przedstawiono szersze informacje dotyczqce
podwyzszenia kapitatu dla 7 klubdw w tym rowniez dla
klubdw znacznie przewyzszajgeych bezpieczny poziom
wskaznika, co pozwolito na petne pokrycie wynagrodzen

przez wszystkie kluby 1ligi.

222%

76 %

52% 55%

Stal Rzeszdéw
Chojniczanka Chojnice
Wista Krakédw

Goérnik teczna

Podbeskidzie Bielsko-Biata

56%

47 %
35%
20% D 52% 55% 58% 60%
35% 47 % 46%

GKS Katowice

58% 60% 60% 63% 63%

60% 63% 63%

Arka Gdynia
Odra Opole
GKS Tychy
Ruch Chorzéw
EKS todz

34% 25%

76%

Chrobry Gtodéw
Zagtebie Sosnowiec
Skra Czestochowa
Rasovia Rzeszdéw
Puszcza Niepotomice
Sandecja Nowy Sqgcz
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Wskaznik wynagrodzeh z uwzglednieniem

podwyzszenia kapitatu

W kilku klubach Fortuna 1Ligi nastgpito
podwyzszenie kapitatu zakladowego, co
wptywa na zmiang poziomu ich wspdt-
czynnika wynagrodzen. Najwiekszq
zmiane mozna zauwazyé w Sandecji

Nowy Sgcz, w ktérej po uwzglednieniu

podwyzszenia kapitatu wspdtezynnik
wynagrodzen spada do optymalnego
poziomu 56%. Analogiczna sytuacja
wystqpita w Puszczy Niepotomice, ktorej
wskaznik po podwyzszeniu kapitatu

wynosi 64%.

Wysoko§¢é wynagrodzeh w klubach

Woysokie przychody klubéw pozwalajq
na zwigkszanie budzetdow na wyna-
grodzenia. Te z kolei w teorii powinny
przektadaé sie na zwiekszenie szans
na sukces sportowy. Reguta ta jednak
nie zawsze sie sprawdza, czego przy-
kladem w minionym sezonie byt zespot
Wisty Krakdw. Najwyzsze przychody i
najwiekszy budzet na wynagrodzenia
nie wystarczyty do awansu do Ekstra-

klasy. Nalezy jednak zwrocic uwage, ze

pomijajqgc Biatg Gwiazde do najwyzsze]
klasy rozgrywkowej awansowaty druzy-
ny, ktére znajdowaty sie wérdd najlepiej
ptacgeych zespotdw w lidze - Ruch
Chorzéw (2. miejsce), tKS tddz (3. miej-
sce), Puszcza Niepotomice (6. miejsce).
Najmniejsze kwoty wydata Chojniczanka
Chojnice i Skra Czestochowa, a Srednia
kwota przeznaczana na wynagrodzenia
w klubach Fortuna 1Ligi wynosita

6,7 min zt,

Klub

Zagtebie Sosnowiec
Skra Czestochowa
Sandecja Nowy Sqcz
Resovia Rzeszow
Puszcza Niepotomice
GKS Katowice
Chrobry Gtogow

Miejsce
w rankingu

O 00 N O O F W D —

- 4 = =
N O 01 F W = O

Suma
Suma przychodow

wynagrodzei  z przychodami
(minzt)  transferowymi
fmin zH
5,37 8,06
3,69 1,86
6,66 3,00
5,36 5,45
7,62 5,26
5,83 10,37
5,15 7N
Klub

Wista Krakdw
Ruch Chorzéw
EKS todz
Arka Gdynia
Podbeskidzie Bielsko-Biata
Puszcza Niepotomice
Gornik teczna
Sandecja Nowy Sqcz
GKS Tychy
GKS Katowice
Zagtebie Sosnowiec
Resovia Rzeszow
Chrobry Gtogow
Odra Opole
Stal Rzeszow
Skra Czestochowa

Chojniczanka Chojnice

Podwyzsze-
Wspbtczynnik  nie kapitatu
wynagrodzein  zakladowego

(minzf)
67% 13,20
76% 0,003
222% 9,000
98% 4,500
145% 6,650
56% 2,500
65% 7048

Wspbtczynnik
wynagrodzei
(z uwzglednie-
niem podwyz-
szenial

25%
76%
56%
54%
64%
45%
34%

Wynagrodzenia (min zi)

16,96
8,67
8,33
797
777
7,62
677
6,66
6,4l
5,83
5,37
5,36
5,15
5,10
3,82
3,69
2,40
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lle kosztowato zdobycie ligowego punktu

Pewnym miernikiem efektywnosci wydatkdw sezonie Wista Krakdw - punkt kosztowat jg okoto w lidze osiggneta relatywnie wysokie, szoste miejsce
na wynagrodzenia jest zaleznos¢ miedzy budzetem 280 tys. zt. Niewiele lepszy wynik odnotowata w lidze, co oznaczato, ze zdobycie jednego punktu
wynagrodzef przypadajgeym na jeden punkt Sandecja Nowy Sgcz, ktéra za jeden punkt ,,zaptacita” kosztowato klub ze stolicy Podkarpacia jedynie
zdobyty przez klub w lidze w ostatnim sezonie. okoto 250 tys. zt. Najnizszy koszt jednego punktu 70 tys. =t

Okazuje sie, ze najwyzszy budzet wynagrodzen osiggneta natomiast Stal Rzeszow, ktdra mimo

w przeliczeniu na jeden punkt posiadata w minionym jednego z najnizszych budzetéw wynagrodzenh

Koszt wynagrodzef na 1 punkt ligowy (min zi)
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Efektywnosé wydatkowa klubow

Jeszcze lepszym, bardziej miarodajnym sposobem lepsze lub gorsze, niz mozna by sie spodziewag, Mozna zauwazygé, ze najlepiej pod kqtem przetoze-
pokazania efektywnoéci klubdw w gospodarowaniu patrzge na ich wydatki na wynagrodzenia. nia wysokosci ptac na zdobyte punkty prezentuje
wynagrodzeniami zatogi, jest prezentowany ponizej Kluby powyzej tej linii odnotowujg wysokq efektyw- sie zwyciezca Fortuna 1Ligi, tKS todz, a najgorzej
wykres punktowy. Znajduje sie na nim linia trendu, no&¢ wykorzystania budzetu ptac, podczas gdy - Sandecja Nowy Sqcz.

ktora pokazuje, ktdre kluby osiggnety wyniki sportowe te ponizej majq te efektywnosé na nizszym poziomie.

Koszt wynagrodzeh w pordwnaniu do zdobytych punktdw w sezonie 2022/23

80
EKS todz
Puszcza o Ruch
Chrobry Niepotomice @ Chorzdw °
60 0
Stal Rzeszéw Gogdw ® Podbeskidzie Wista Krakéw
o \ ) Bielsko-Biat
® GKS Katowice
Zagtebie )
Sosnowiec\ Gbérnik  Arka Gdynia
g .. teczna
C
> Odra” GKS Tych
. Chojniczanka o ra / yehy
Choini PY Opole ®
ojnice Skra Resovia '
20 Czestochowa Rzeszow Sandecja
Nowy Sqcz
0
0 2 L 6 8 10 12 14 16

Wysokos¢ wynagrodzenh
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Sponsorzy

Rozgrywki Fortuna 1Ligi przyciqggajq kibicéw, a ci - sponsorow.
W sezonie 2022/2023 kluby wspierane byty tgcznie przez blisko 700 podmiotdw.

Liczba sponsorow klubéw

138

35
30
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Zdolnosé przyciggania sponsordw jest coraz istot- 2022/23 zdobyta Chojniczanka Chojnice - byfo ich marketingowe. Jedne zapraszajq do wspdtpracy
niejszq cechg klubdw sportowych. Kwoty uzyskiwa- 138. Dla poréwnania, liczba ta jest wigksza od tgcz- szerokie grono drobnych sponsordw, oferujge
ne od sponsordw stanowiq przewaznie wigkszos¢ nej liczby sponsordw dwoch druzyn, ktére prowadzi- im pakiety Swiadczen po niskich cenach jednostko-
przychoddw komercyjnych, a co za tym idzie istotng ty w tym zestawieniu w sezonie 2021/22. Najmniejszg wych. Inne wolq wspétprace z niewielkim gronem
czes¢ przychoddw ogdtem. W przypadku Fortuna 1 liczbe sponsoréw posiada tKS tédz (8) i Zagtebie sponsordw, ale za wyzsze kwoty. Obie strategie
Ligi érodki pozyskane od sponsoréw niejednokrotnie Sosnowiec (16). Sandecja Nowy Sgcz nie podata widoczne sq wérdd klubdw Fortuna 1 Ligi.
decydujq o sytuagji finansowej i losach sportowych liczby sponsordw klubu. Warto jednak zwrbcié uwa-
klubow. Najwiekszq liczbe sponsordw w sezonie ge, ze kluby przyjmujq czesto odmienne strategie
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Srednie przychody od jednego sponsora

O tym, jak rdzne sq strategie sponsoringowe klubdw Fortuna 1Ligi, swiadczy wykres
obok. Najwigksza liczba sponsordw pozyskanych przez Chojniczanke nie oznacza, ze
klub ten pozyskat najwiece] srodkéw finansowych z tego tytutu. Sredni przychdd klubu
z Chojnic od jednego sponsora wynibst okoto 40 tys. zt (w celu obliczenia gredniego
przychodu od sponsora postuzylismy sie catg kwotq przychoddw komercyjnych kaz-
dego z klubdw. Co prawda w kategorii przychoddw komercyjnych sqg ujmowane

réwniez inne przychody poza wptywami od sponsordw, jednak ich udziot jest nieznaczny).

Najwyzszy sredni przychdd od sponsora uzyskat natomiast EKS £6dz z kwotg prawie
1min zti Goérnik teczna - 0,6 min zt. Przychody od sponsora wahaijq sie w wiekszosci
klubdw od 0,3 min zt do 0,1 min zt, a rednia uzyskanych przychoddw od sponsora

wynosi 0,3 min zt.

Warto jednak zwrbceié uwage, ze tak prezentowane statystyki pokazujq jedynie sredni
poziom wptywdw przydajgcych od jednego sponsora, a nie odnoszq sie do realnej
sytuaciji finansowej kluboéw. Czesto zdarza sig bowiem, ze klub wspbtpracuje z wieloma
sponsorami, ale jeden z nich jest sponsorem zdecydowanie wiodgecym, przekazujgeym
klubowi znacznie wyzsze kwoty niz pozostali i gwarantujgeym funkcjonowanie klubu
na wysokim, stabilnym poziomie. Taki klub, mimo ogbélnie dobrej kondygji finansowe;j,
w zestawieniu obok moze zajmowaé relatywnie niskq pozycje, poniewaz duza liczba

drobnych sponsoréw zaniza usredniony wynik.

Sredni przychéd na sponsora (min zi)

tKS toédz

Gornik teczna

Stal Rzeszéw

Zagtebie Sosnowiec

GKS Katowice

Odra Opole

GKS Tychy

Wista Krakdéw

Podbeskidzie Bielsko-Biata

Arka Gdynia

Resovia Rzeszéw

Chrobry Gtogdw

Ruch Chorzéw

Puszcza Niepotomice

Chojniczanka Chojnice

Skra Czestochowa

1=

=

0.15

0.4

0.4

0.08

0.33

0.28

0.28

0.26

0.24%

0.95
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Frekwencja

Kibice coraz bardziej ttumnie goszczq na stadionach Fortuna 1 Ligi.
W minionym sezonie Srednio kazdy mecz oglgdato 3,5 tys. osob,

czyli o 25% wiecej niz rok wezedniej.

Najwyzszq frekwencjq kibicdw na stadionie cieszyty sie spotkania Wisty Krakdw,
na ktére przychodzito Srednio 12 527 oséb, a catkowita frekwencja wraz z wste-
pami w Pucharze Polski wynosita 220 tys. widzéw (celowo pokazujemy wszystkie
mecze w sezonie, w tym w Pucharze Polski, poniewaz przychody z dnia meczo-
wego prezentowane na innych stronach dotyczq wszystkich domowych meczéw
w sezonie). Drugie miejsce nalezy do tKS tédz. Srednia frekwencja wynosita

9 094 osbb, a catkowita liczba widzdw to 167 tysiecy. Trzecie miejsce zajqt

Ruch Chorzéw ze Sredniq frekwencjq ligowq 8 609 osdb. Uwzgledniajgc mecze
Pucharu Polski, Ruchowi udato sie zgromadzi¢ wiecej kibicow niz EKS - 161 tys.

Srednio w sezonie 2022/23 rozgrywki klubdw Fortuna 1Ligi z trybun oglgdato
3527 kibicdw, co w pordwnaniu z sezonem 2021/22 oznacza wzrost o prawie 256%
(703 osoby). To skutek gtéwnie wysokiej frekwencji Wisty Krakdw,

ktora w minionym sezonie dotqezyta do rozgrywek. Jezeli jednak nie wliczymy
frekwencji Biatej Gwiazdy do Sredniej, uzyskamy wynik 2 999 kibicdw oglgdajg-
cych druzyny z trybun. Sytuacja ta jest podobna do sezonu 2021/22, kiedy to
z kolei Widzew t6dz w ten sam sposdb ,,zawyzat” grednig frekwencje w sezonie
o ponad 750 osdb. Uwzgledniajqe te uwagji, frekwencija na trybunach

bez udziatu Wisty Krakéw w sezonie 2022/23 do frekwencji w sezonie 2021/22
bez udziatu Widzewa t6dz wzrosta o okoto 835 osdb, czyli blisko 40%.

Widaé wiec, ze popularnosé ligi rodnie i nie jest to jedynie zastuga

popularnosci Wisty czy Widzewa.

Klub

Wista Krakow
EKS t6dz
Ruch Chorzéw
Arka Gdynia
Podbeskidzie Bielsko-Biata
Stal Rzeszow
Zagtebie Sosnowiec
GKS Tychy
Bruk-Bet Termalica Nieciecza
Resovia Rzeszow
GKS Katowice
Odra Opole
Gornik teczna
Chojniczanka Chojnice
Puszcza Niepotomice
Chrobry Gtogdw
Skra Czestochowa
Sandecja Nowy Sqcz
RAZEM

Srednia frekwencja 22/23
w Fortuna 1. Lidze

12 627
9 094
8 609
4+ 808
4 014
3993
3892
3 439
2238
1909
1776
1703
13556
1281
1207
1098
312
248
35627

Catkowita frekwencja
za sezon 2022/23
(w tym w meczach Pucharu Polski)

220 278
157 478
160 753
84 846
68 236
71753
67 687
58 462
42 301
36 035
31338
31420
33 333
22 804
20 512
18 659
5 405
4703
1139 003
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Ranking przychodéw z podstawowej dziatalnosci

L o L L] o
Ruch z najwiekszym zapetnieniem stadionu w sezonie 2022/2023 (min 1)
Najwiekszym wskaznikiem sredniego zapetnienia stadionu w minionym sezonie Klub frekV\IS;re;:jr;IZZ /23 Pojemnosé stadionu §rednsifazaiginienie
Fortuna 1Ligi moze pochwali¢ sie Ruch Chorzéw. Przecigtnie na jednym meczu w 1. Lidze
widzowie ZijOWO" okoto 90% dost@pngch miejsc na trgbunoch (WSkOinik ten by+ Ruch Chorzéw** 8090/ 9193 9736 /10 037 83% / 92%
wysoki niezaleznie od tego, czy druzyna grata na wiasnym stadionie, czy goscinnie
L o . L. Puszcza Niepotomice 1207 2000 60%
na obiekcie w Gliwicach). Klub z Chorzowa posiada bogatq historie oraz rzesze
wiernych kibicow. Po czterech sezonach rozgrywanych w 2. i 3. Lidze Ruch Zagfebie Sosnowiec™ 2026 /8090 ' 950 /11600 1% / 57%
powrbcit do Fortuna 1Ligi, co spotkato sie z duzym zadowoleniem kibicow Resovia Rzeszéw 1909 3420 56%
I przefozyfo sig na frekwencje. Odra Opole 1703 3300 52%
N PN . . . - EKS todz 9 094 18 029 50%
a uwage zastuguije réwniez relatywnie wysokie zapetnienie stadiondw przez
Puszcze Niepotomice, ktéra na stadion o pojemnoéci okoto 2 tys. miejsc na jeden Bruk-Bet Termalica Nieciecza 2238 4 666 48%
mecz przyciggata srednio okoto 1,2 tys. kibicow. Najnizsze zapetnienie stadionow Chojniczanka Chojnice 1281 3000 43%
odnotowaty Gornik teczna i Sandecja, w ktdrych wskaznik zapetnienia stadio-
2 . . . L. Chrobry Gtogow 1098 2817 39%
néw wynibst zaledwie po kilkanascie procent.
Wista Krakdw 12 627 33130 38%
Stal Rzeszow 3993 11647 35%
Skra Czestochowa*** 312 958 33%
Arka Gdynia 4+ 808 15139 32%
Podbeskidzie Bielsko-Biata 4 Ol4 15 316 26%
Rekord frekwenciji: GKS Katowice 1776 6710 26%
J
2 GKS Tych 3 439 15150 23%
O0SO -
Gornik teczna 1355 7 464 18%
Mecz: Wista Krakéw vs. Puszcza Niepotomice Sandecja Nowy Sqez**** 248 2000 12%

Potfinat barazéw o awans do PKO BP Ekstraklasy.
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Przychody z dnia meczowego klubéw

Przychody z meczdw sq istotng czeéciq budzetu klubow pitkarskich. Warto zauwazyg, ze Najwyzsze przychody z dnia meczowego osiggneta Wista Krakéw (5,4 min zf), tKS tédz
frekwencja na stadionach ma istotny wptyw na sukces sportowy i finansowy klubdw. Nie (31 min zf) i Ruch Chorzdw (2,9 min zt). Najnizsze przychody z tego segmentu uzyskata
tylko wptywa ona na wielkos€ przychoddw ze sprzedazy biletdw, ale takze zwigksza wartosé Skra Czestochowa i Sandecja Nowy Sgcz. Obie druzyny z dnia meczowego wypracowaty
klubowej marki, co z kolei otwiera drzwi do bardziej lukratywnych umdw sponsorskich. 0,1 min zt przychodu. Badajgc &redni przychdd z dnia meczowego przypadajgey na jedne-

go widza, mozemy zaobserwowag, ze najwyzszy wynik uzyskata réwniez Wista Krakdw
Po gwattownym wzroscie przychoddw z dnia meczowego z sezonu pandemicznego - 24 zt. Wyprzedzita drugie w zestawieniu Zagtebie Sosnowiec o 1zt
2020/21 na sezon 2021/22 0 160%, w sezonie 2022/23 mozemy zaobserwowaé spadek tqcz-
nych przychoddw z dnia meczowego o 18%, tj. z 24 min zt do 197 min zt. To zaskakuje, biorge

pod uwage wzrost frekwencji na trybunach w poréwnaniu z poprzednim sezonem.

Przychod P . L . .
Klub ngniq Y Sredni przychdd z dnia meczowego na widza (zt)
meczowego

Wista Krakdéw 5,4
EKS tédz 3,1
Ruch Chorzéw 2,9
Arka Gdynia 1,8
Zagtebie Sosnowiec 1,5
Stal Rzeszow 1,0
Podbeskidzie Bielsko-Biata 1,0
GKS Tychy 0,6
GKS Katowice 0,5
N EN R
Gornik teczna o4 13
Odra Opole o4
Puszcza Niepotomice 0,3
Chojniczanka Chojnice 0,3
Resovia Rzeszéw 0,3 é g % § § % é g g § § g g jgl é %v §
Chrobry Gtogdéw 0,2 R e 8 5 s 5 9 s % ) 2 & O 8 =8
5 X 5 ke 4] o 2 & g x> o 1%} &
Skra Czestochowa 0,1 78 3 2 < 2 & o o 5 % 2 c 9 2 é o
= 2 < S 4] = ) @ [ < o 8 O 3 3
Sandecja Nowy Sqgcz 0,1 @ & o R 2 S g < 3
© 5 2 K] 2 9] O [a3
S » @ ] = c
N I 8 e 3
3 O
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Pro Junior System

GKS Tychy wygrat program wspierania mtodych polskich pitkarzy. Otrzymat

s e . . 2 Miejsce Premia wynikajgcego  Premia wynikajgca ze tgczna premia
dzieki temu zastrzyk finansowy w postaci 2,13 min zt dodatkowych wptywow. w rankingu Klub 2 zajetego miejsca  zgromadzonych punktéw Pro Junior System Punkty
Jednym z dodatkowych zrédet przychoddw klubdw jest Pro Junior System. 1 GKS Tychy 1,60 0,53 2,13 8140
Celem Programu jest promowanie i wspieranie jakosci szkolenia mtodych zawod- 2 Arka Gdynia 130 0,48 178 7396
nikéw w klubach poprzez egzekwowanie zatozeh zawartych w trzech filarach
X . . » 3 Skra Czestochowa 1,10 o,47 0,78* 7 255
programu: Profesjonalizm, Promocja, Produktywnosé.
4 Chrobry Glogéw 0,80 0,44 1,24 6820
Program polega na przyznawaniu punktéw klubom za rozegrane minuty przez 5 EKS tédz 0,60 0,43 1,03 6710
zawodnikdw, ktdrzy spetiajg okreslone kryteria kwalifikacyjne. Aby kwalifikowaé 6 Stal Rueszéw 0.0 0.0 0.80 6153
sie do programu, zawodnicy muszq posiadaé obywatelstwo polskie i byé
w wieku nie przekraczajgeym 21 lat w roku kalendarzowym, w ktérym zakonczy 7 R el Lo 05/ 3 DESE
sie sezon rozgrywkowy. 8 Puszcza Niepotomice 0,35 0,35 5 490
% Gornik teczna 0,31 0,31 4 808
Punktacja w Programie jest na biezgco aktualizowana w trakeie rozgrywek
. . . . . . . 10 Wista Krakdw 0,30 0,30 4 664
i udostepniana klubom. Po zakonczeniu sezonu ligowych rozgrywek mistrzowskich
oraz turniejéw reprezentacyjnych, kluby otrzymuja nagrody finansowe n Resovia 0,29 0,29 sl
na podstawie zgromadzonych punktéw. Dodatkowo najlepsze siedem 12 Chojniczanka Chojnice 0,28 0,14* 4 408
druzyn otrzymuje premie z tytutu zajetego miejsca.

Jn offgmie premic = fTL zdietego mid 18 Podbeskidzie Bielsko-Biata 0,27 0,27 4 227
Zwyciezcq tegoroczne] edycji programu zostat GKS Tychy, ktdry uzyskat 2,13 min zt 1 Odra Opole 025 0,25 3893
premii. Drugie miejsce zajeta Arka Gdynia z kwotq 1,78 min zt, a trzecie miejsce 15 Bruk-Bet Termalica 0,23 0,23 3512
Chrobry Glogow - 1.2 min zt 16 Sandecja Nowy Sqgcz 0,21 0,11* 3 204

17 Zagtebie Sosnowiec 0,20 0,20 3169
18 GKS Katowice 0,18 0,18 2839
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Wspotpraca Fortuna 1 Ligi z Telewizjq Polsat
w latach 2015-2024

Osiem lat wspdtpracy z Telewizjg Polsat oraz zespotem
Polsatu Sport to okres wspdlnej pracy nad rozwojem
produktu medialnego 1 Ligi, skutkujgcej wzrostem liczby
transmisji od 68 w sezonie 2015/2016 do 309 w sezonie
2022/2023 (w tym 105 transmisji telewizyjnych).

Od sezonu 2021/2022 kazdy z meczdw Fortuna 1Ligi
produkowany jest z wykorzystaniem minimum 4 kamer,
a komentarz zapewniajq dziennikarze i eksperci

Polsat Sport.

Rozpoczecie wspbtpracy
z Telewizjq Polsat

- dwie transmisje telewizyjne

w kazdej kolejce rozgrywek.

SEZON 2015/2016

SEZON 2020/2021

Podniesienie liczby transmisji telewizyjnych
do trzech w kazdej kolejce rozgrywek (+ baraze)
oraz inwestycja w podstawowq produkcje
meczdw nietelewizyjnych (1 kamera).

Dzieki wspbtpracy z Polsatem mozliwe byto rowniez
m.in.: udostepnienie wszystkich meczéw w internecie
w modelu subskrypcyjnym i PPV, zintegrowanie
transmisji z systemem VAR Light czy uatrakcyjnienie
transmisji poprzez dodanie studia meczowego

i realizacje multiligi z ostatniej kolejki.

Profesjonalizacja transmisji nietelewizyjnych

- podniesienie standardu produkcji
do min. 4 kamer oraz dodanie grafik
i komentarza ekspertow Polsatu Sport.

SEZON 2021/2022

Automatyczna publikacja w mediach
spotecznosciowych skrétdw wideo meczow
z wykorzystaniem udostepnionego
przez Polsat Sport systemu opartego

o sztuczngq inteligencje.

ok. 1500

tgczna liczba meczow

pokazanych na zywo
(w telewizji oraz Polsat Box Go)
w ciggu oSmiu sezondw.

Rozszerzenie wspbtpracy z Grupq Polsat Plus
poprzez udostepnienie wszystkich transmisji
z meczéw Fortuna 1 Ligi kibicom w Polsce
i za granicq na platformie Polsat Box Go
oraz w modelu PPV na stronach klubowych.

SEZON 2022/2023

Wprowadzenie koncepgji hitow
miesigca (transmisji z rozszerzo-
ng oprawgq telewizyjnq)
oraz realizacja multiligi
w ostatniej kolejce sezonu.
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FORTUNA

Wspotpraca sponsoringowa 1 Ligi z Fortung

Od marca 2017 (w tym od sezonu 2018/2019 jako sponsor tytularny)

z rozgrywkami 1Ligi zwigzana jest firma bukmacherska Fortuna.
Wspdtpraca 1Ligi i Fortuny obejmuje m.in. wspdlne projekty aktywacyjne,
akcje CSR oraz dziatania aofiliacyjne.

W sezonie 2022/2023 Fortuna byta m.in. partnerem wybordw Pitkarza
Miesigca. Oprocz wyrdznienia w formie statuetki najlepszy zawodnik

w danym miesigcu miat mozliwosé wskazania inicjatywy charytatywnej,
na ktorq Fortuna przekazywata 10 000 zt. W skali sezonu to 80 000 zt
przeznaczone przez Fortune na szczytne cele.

UMOWAI UMOWAII

SEZONY SEZONY

2016/2017 - 2017/2018 2018/2019 - 2020/2021

Marzec 2017 Lipiec 2018
Podjecie wspbtpracy Ogtoszenie sponsoringu
sponsoringowej tytularnego

Dziatania afiliacyjne realizowane przez 1Lige i Fortune w sezonie
2022/2023 obejmowaty m.in. stworzenie grupy typerskiej 1 Ligi
na Facebooku, ktorej uczestnicy mogq korzystaé ze specjalnych
ofert oraz bra¢ udziat w dedykowanych konkursach.

Fortuna jest bukmacherem pierwszego wyboru dla kibicow klubow 1 Ligi.

Sposrod kibicow obstawiajgecych mecze pitkarskie 48% korzysta z oferty
Fortuny, a w przypadku kilku klubdw wskaznik ten przekracza 60%.

UMOWAIII

48 %

kibicow korzystajgeych z

SEZONY

2021/2022 - 2023/2024

oferty Fortuny

Luty 2021
Przedtuzenie wspdtpracy Proba: Kibice klub/6w1 Ligi obstawiajgcy
03 lata mecze pitkarskie. Zrddto: Badania profilu

kibica klubdw 1 Ligi (2023)
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P
z
polsat
sport

Mimo ze Telewizja Polsat jest stacjg komercyjng, to w przypadku nabywania

praw do transmisji polskiego sportu kierujemy sie misjg.

Budujemy i wzmacniamy rozgrywki trafiajgce do naszego portfolio, co w dtuzszej
perspektywie zawsze daje korzyse dyscyplinie, kibicom oraz nadawcey.

Nie inacze] byto w 2015 roku, gdy wyciggnelismy pomocng dtof do pitkarskiej
1Ligi. Od tamte] pory stale zwiekszaliémy liczbe meczéw dostepnych w telewizji

i przecieralismy szlaki transmisji internetowych, po to, by rozgrywki mogty trafi¢
do jeszcze wiekszej liczby kibicow. Wspbdlnie przeszlismy takze trudy zwigzane

z pandemiqg koronawirusa, dzigki czemu nie ucierpicta ani ranga, ani popu-
larno&é, ani jokosé Ligi. Ukute przez kibicdw hasto ,Pierwsza Liga - styl zycia”,
zadomowito sie w redakgji sportowej Polsatu na owocnych osiem lat,

a pitkarska 1Liga stota sie w tym czasie mocniejsza niz kiedykolwiek wezesniej.

Marian Kmita
Dyrektor ds. Sportu
Telewizja Polsat

FORTUNA

Od 7 lat, czyli od momentu startu naszej wspotpracy z Pierwszq Ligqg Pitkarskg
jesteSmy bezposrednim Swiadkiem ogromnego rozwoju organizaciji na polu

medialnym, biznesowym i marketingowym.

Fortuna 1Liga to dzi§ rozgrywki szeroko komentowane nie tylko na poziomie lokal-
nym, a niezwykle zacieta walka o awans stata sie znakiem rozpoznawczym catej
ligi. Sponsoring Fortuna 1Ligi dzieki Zbudowanej juz marce rozgrywek i obecnosci
uznanych klubdw to dzi§ gwarancja dotarcia do najbardziej zaangazowanej

grupy fandw pitki noznej, na ktérych w naturalny sposdb szczegdlnie nam zalezy.

Konrad Komarczuk
Prezes
Fortuna Online Zaktady Bukmacherskie
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Ranking przychodow ogdétem klubow
Fortuna 1 Ligi za sezon 2022/2023

—_

Wista Krakdw
Stal Rzeszéw
Podbeskidzie Bielsko-Biata
Ruch Chorzéw
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Jak pokazujemy przychody?

PRZYCHODY OGOLEM

PRZYCHODY 7 PODSTAWOWEJ DZIAFALNOSCI

DziefA meczowy Zintegrowane prawa mediowe Komercyjne Transfery
Wptywy ze sprzedazy biletow, i marketingowe Wptywy z umdw sponsorskich Wszelkie wptywy ze sprzedazy

karnetow, lozy VIR, a takze i reklam oraz przychody spoza dnia zawodnikdw, w tym bonusdw

) o Wptywy wynikajgee z udziatu klubu o - ot
cateringu na stadionie. wFortunailidzs, o wise zransmis] m'eczovv‘ego, np. muzeu'm, zwie zor.— wyptacanych po sp nl'enlu
. i nie stadionu, konferencje, sprzedaz okreslonych w umowie
telewizyjnych i internetowych

gadzetow klubowych, a takze transferowej warunkow.

(krajowych i europejskich),

otrzymywane od fim inne przychody, np. dotacje

wspbtpracujgeych bezposrednio z budzetdw miast.
lub posrednio z Fortuna 1Ligg,

wptywy z programu Pro Junior System.
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1. Wista Krakow

Wista Krakéw pomimo zmniejszenia przychodédw operacyjnych o 11,4 min zt do kwoty 32,3 min 1, tj. spadku o 26% w relacji do poprzed-
niego roku jest niekwestionowanym liderem rankingu przychoddw klubéw Fortuna 1Ligi za sezon 2022/2023. ,,Biata Gwiazda” osiggneta
przychody z podstawowej dziatalnosci o 13,1 min, tj. o 1% wyzsze niz druga w klasyfikacji Stal Rzeszdw. Réznica ekonomiczna dzielgca

krakowski zespdt oraz reszte ligowej stawki nie przetozyta sie jednak na sukces sportowy i klub nie uzyskat promocji do PKO BP Ekstraklasy.

Najistotniejszym Zrodtem przychoddw dla 13-krotnych Mistrzow zajmuje marka SYNERISE. Wieloletnim sponsorem ,Wislakdw”
Polski sq przychody komercyjne, ktdre wzrosty o 0,3 min z4, tj. 1%, sq rowniez sami kibice, unikalne w skalli ligi stowarzyszenie
do wartosci 24,4 min zt. Zwiekszyty udziat w sumie przychoddw SOCIOS WISLA przekazuje do klubowej kasy wigkszos¢ srodkdw
ey sl z podstawowej dziatalnosci o 20 p.p. do poziomu 76%. zebranych ze sktadek cztonkowskich, w ciggu 5 lat dziotalnosci
Wptywy te sq najwyzsze w skali ligi i w wiekszosci sktadajq sie ze kwota ta przekroczyta b min zt.
35,9 min zt rodkdw uzyskanych z tytutlu umdw sponsorskich w kwocie 13,2 min zt.
Sponsorem strategicznym klubu oraz sponsorem gtéwnym Pozostate znaczqgce czesei przychoddw komercyjnych dla
Akademii od 2021 roku jest ORLEN OIL, ktérego logotyp wraz »hiebiesko-biato-czerwonych” to wptywy spoza dnia meczowego
Przychody z markq olejow silnikowych PLATINUM jest wyeksponowany w kwocie 4 min zt, umorzenie subwenciji PFR 3,5 min zt oraz sprze-
z podstawowej w centralnej czesci trykotdw meczowych. Przéd koszulki zdobi daz koszulek i pozostatego asortymentu klubowego o wartosci
dziatalnosci rdwniez symbol TEXOM, a miejsce pod numerem na jej tyle 31minzt

32,3 min zi

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

43.7

Pozycja w lidze
Jel 34.2 8.2
32.3

L

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

12 527 widzéw

Bilans transferowy

1,1 min zt 2020/2021 2021/2022 2022/2023
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Social media

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

£

Facebook

293 000 10.24%

D

X
74 015 1982%

Instagram

92 200 67%

o)

YouTube
42 500 9%

1. Wista Krakow

Drugq najwazniejszg kategoriq przychoddw podstawowych sq dla Wisty Krakdw przychody z dnia me-
czowego, ktore wyniosty 5,4 min zt. Byt to najwyzszy wynik w lidze w tej kategorii. Wista moze poszczycié
sie rowniez nojwyzszq frekwencjg na poziomie Srednio 12 527 kibicow, ktorzy odwiedzili Stadion Miejski
im. Henryka Reymana. W obecnym sezonie mozliwy jest wzrost tego wskaznika, gdyz klub bedzie dyspo-
nowat catg pojemnoscig 33-tysiecznego obiektu, po zakohczonym remoncie. Potencjat kibicowski

»Biate] Gwiazdy” widoczny byt na barazowym meczu z Puszczq Niepotomice, ktory zgromadzit

rekordowq w historii Fortuna 1 Ligi liczbe 23 989 kibicow.

Przychody ze zintegrowanych praw mediowych i marketingowych po spadku o 8,8 min zt do wartosci
2,6 min zt, tj. 0 77% w relacji do roku ubiegtego uwidaczniajq rdznice w kontraktach na transmisje
meczdw pomigdzy dwiema najwyzszymi ligami pitkarskimi w Polsce, ktbra w najwiekszym stopniu

wptywa na wielkosé wptywdw z tej kategorii.

Czterokrotni zdobywey Pucharu Polski byli najwigkszym graczem na rynku transferowym.
Zardwno przychody z transferéw przychodzgeych w kwocie 3,6 min zt oraz saldo transferowe

na poziomie + 1,1 min z4, klasyfikujq krakowian na czele ligowego peletonu.

Celem sportowym Wisty jest jak najszybszy powrdt do PKO BP Ekstraklasy. Na przeszkodzie stangé
moze ostabienie skladu w postaci utraty zdobywey 20 bramek i 7 asyst Luisa Ferndndeza. Hiszpanski
napastnik, ktdry zdobyt zardwno korone wicekrola strzelcdw oraz tytut wicelidera klasyfikacii kanadyjskiej
sezonu 2022/2023 Fortuna 1Ligi przenidst sie do aktualnego spadkowicza z najwyzszej klasy rozgrywkowej,
tj. Lechii Gdansk.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

ORLEN OIL

Wartosé mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

25,7

tgcezna liczba marek
promowanych przez Klub

85
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&

RZESZOW

Przychody ogétem
19,4 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

19,2 min zi

Pozycja w lidze

6

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

3 993 widzdéw

Bilans transferowy

2. Stal Rzeszow

Stal Rzeszoéw, jako beniaminek rozgrywek, weszla z przytupem do naszego rankingu przychodéw klubdw Fortuna 1 Ligi za sezon
2022/2023. Zdobywca Pucharu Polski z sezonu 1974/1975 po diugiej nieobecnosci zawitat na zaplecze PKO BP Ekstraklasy i od razu zajqt

2. miejsce pod wzgledem generowanych przychodéw.

Budzet klubu z podstawowej dziatalnosci wynidst 19,2 min zt
i podobnie jak w przypadku prawie wszystkich klubow, najwiek-
szy procent przychoddw pochodzit ze zrodet komercyjnych,

w przypadku Stali byto to 84%.

Wptywy komercyjne w wysokosci 16,2 min zt byty réwniez drugi-
mi najwiekszymi przychodami w tej kategorii w catej lidze.
Na te kwote sktadaty sie miedzy innymi srodki pozyskane
od sponsorow tj. 6,5 min zt. Z klubem wspdtpracuije okoto 35 firm,

a sponsorem gtéwnym, ktérego logotyp widniat na koszulkach
meczowych jest spdtka dziatajgca na rynku telekomunikacii
Swiattowodowej Fibrain. Klub otrzymat takze 1,1 min zt ze Srodkow
samorzgdowych z tytutu promocji Miasta Rzeszow.

Warto w tym miejscu podkreslic, ze strategiq rozwoju Stali Rzeszow
jest budowa silnej akademii i postawienie na szkolenie mtodziezy.
W zwiqzku z rozwojem tego projektu otrzymano dotacje oéwiato-
we w wysokosci 5,7 min zt oraz wygenerowano przychody

w kwocie 1,4 min zt.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

2020/2021 2021/2022

Fortuna 1 Liga

2022/2023
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2. Stal Rzeszow

i Z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych, a wiec kategorii zawierajqcej Srodki
» z transmisji telewizyjnych, wptat od bukmacherdw oraz otrzymanych nagréd, klub pozyskat 2 min zt, Marka
RZESZOW z czego 0,8 min zt dotyczyto zajecia 6. miejsca w klasyfikacji Pro Junior System oraz pozostatych nagréd. o najwigkszej ekspozycji:

FIBRAIN

Przecigtnie na trybunach stadionu miejskiego w Rzeszowie, Biato-Niebieskich wspierato okoto 1 tys.

widzdw, co przetozyto sie na 1 min zt przychoddw z dnia meczowego.

W pierwszym sezonie po awansie pitkarze Stali ukofczyli zmagania w Fortuna 1Lidze na miejscu 6.
uprawniajgeym do udziatu w barazach o gre w PKO BP Ekstraklasie. Tam w pétfinatach musieli uznaé
PP N Wartosé mediowa
Social media wyzszos¢ Bruk-Bet Termalliki Nieciecza. ekspozyaji mark (minz)

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

£

Facebook

31000 12283%

4,3

tgcezna liczba marek
promowanych przez Klub

n

D

X
7 758 11897%

Instagram

18 600 1 11%

o)

YouTube
5 740 122,65%
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Przychody ogétem
14,0 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

13,2 min zt

Pozycja w lidze

7

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

L4 O14 widzoéw

Bilans transferowy

0,8 min zt

3. Podbeskidzie Bielsko-Biata

Podbeskidzie Bielsko-Biata, mimo wzrostéw przychoddw operacyjnych o 0,2 min zt, zanotowato w poréwnaniu do poprzedniego okresu

spadek o jednq pozycje w rankingu przychodéw z podstawowej dziatalnosci klubdw Fortuna 1 Ligi, zajmujgc 3. miejsce.

»Gorale” poprawili jednak swdj wynik sportowy o dwie lokaty, zajmujgc 7. miejsce w ligowej tabeli.

Analogicznie do roku ubiegtego ndjistotniejszq kategoriq

dla bielszczan sq przychody komercyjne, ktore po wzroscie

0 0,6 min zt byty trzecimi najwyzszymi w skalli ligi. Zwiekszyty swoj
udziat w sumie przychoddw z podstawowej dziatalnosci

0 3,4 p.p. do poziomu 80,3%. Wptywy te dotyczq gtownie
Srodkow pozyskanych od wspdtwtasciciela klubu, ktory jest
réwniez jego partnerem strategicznym tj. miasta Bielsko-Biata

w postaci dotacji o wartoéci 5,1 min zt oraz sponsoringu

popularnych ,czerwono-biato-niebieskich” w kwocie 4,1 min.

Sponsorami gtdwnymi, ktérych logotypy zdobity przdd koszulek
meczowych oprocz nazwy miasta byty lokalne firmy, tj. produ-
cent i sprzedawca przetwordw migsnych tUKOSZ oraz dostawca
wody AQUA. Mozliwy wzrost wartosci przychoddw komercyjnych
w nowym sezonie wynika z podpisania w lipcu 2023 roku kontraktu
z trzecim sponsorem gtéwnym, tj. producentem i dystrybutorem
sprzetu medycznego Timago, ktdrego logo zostato umieszczone
na tyle koszulki pod numerami zawodnikdw oraz rozpoczecia

wspdtpracy z bukmacherem STS.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)
Fortuna 1Liga

13.0

10

2020/2021 2021/2022

13.2

2022/2023
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Social media

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

£

Facebook

49 000 281

D

X
15 500 " 434%

Instagram

12 500 1+2%

o)

YouTube
L4 920 177%

3. Podbeskidzie Bielsko-Biata

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych pomimo spadku

o 0,4 min z}, nadal pozostajq drugim najistotniejszym zrodtem przychoddw ,,Druzyny spod Klimezoka™.
Zmniejszenie wptywdw wynika gtdwnie z nizszych przychoddw z UEFA, ktérych kwota obnizyta sie
20,7 min zt do 0,1 min zt.

Przychody z tytuty dnia meczowego o wartosci 1 min zt stanowig podobnq do ubiegtego sezonu czesé
wszystkich przychoddw z podstawowej dziatalnosci, z udziatem na poziomie ok. 8%. Podbeskidzie
rozgrywa swoje mecze na Stadionie Miejskim w Bielsku-Biatej, ktdrego pojemnosé skiadajgca sig 215 056
krzesetek nie jest w petni wykorzystywana. Przy Sredniej frekwencji na poziomie 4 014 kibicdw odwiedza-
jacych obiekt przy ul. Tadeusza Rychlifskiego 2, zauwazalny jest potencjat nawet kilkukrotnego zwigksze-

nia wptywow do klubowej kasy.

Jedyny w historii Bielska-Biate] klub z doswiadczeniem gry w Ekstraklasie osiggnat trzecie najwyzsze
przychody z tytutu sprzedazy zawodnikdw w kwocie 0,9 min zt, ktére przy nizszej skali kosztow z tytutu
transferéw przychodzqeych na poziomie 0,1 min zt pozwolity zajgé 3. miejsce w klasyfikacji salda transfe-

rowego, ktére wyniosto + 0,8 min zt.

Przeszkodq w realizacii celu sportowego, ktdrym jest awans i powrdt do najwyzszej klasy rozgrywkowej
w Polsce moze byc¢ utrata najskuteczniejszego pitkarza na rzecz ligowego rywala, tzn. Joana Roména

na rzecz Wisty Krakdw. Pomocnik w ubiegtym sezonie zdobyt 16 bramek i zajat 3. miejsce w klasyfikacji strzelcdw.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

tUKOSZ

Wartos¢é mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

3,0

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

62
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Przychody ogétem
13,8 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

12,6 min zt

Pozycja w lidze

2

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

8 609 widzdéw

Bilans transferowy

0,9 min zt

4. Ruch Chorzow

Ruch Chorzéw pomimo statusu beniaminka osiggnat 13,8 min zt przychodéw ogdtem, co pozwolito mu zajgé 4 miejsce w rankingu
przychoddw klubdw Fortuna 1Ligi za sezon 2022/2023. Solidne podstawy finansowe byty czynnikiem sprzyjajgcym osiggnieciu sukcesu
sportowego, ktory w przypadku Niebieskich oznaczat wywalczenie bezposredniego awansu do PKO BP Ekstraklasy

poprzez zdobycie 2. lokaty w ligowej tabeli.

Przychody komercyjne o wartosci 7,9 min zt mioty 63% udziatu
w sumie przychoddw z podstawowej dziatalnosci i w konsekwen-
cji stanowity najwazniejszq kategorie przychodowq dla klubu.
Oprbez standardowych wptywow z tytutu sponsoringu w kwocie
3,3 min zt oraz sprzedazy koszulek i innego asortymentu klubowego
na poziomie 2,7 min zt, chorzowianie uzyskali réwniez przychody

z Akademii Pitkarskiej o wartosci 0,9 min zt oraz 0,5 min zt

z tytutu darowizn.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Sponsorem strategicznym Ruchu jest spdtka Alba dziatajgca

w branzy gospodarki odpadami i recyklingu, ochrony srodowiska
oraz obrotu surowcami wtdrnymi. Awans do wyzszej klasy
rozgrywkowej umozliwi prawdopodobnie zwigkszenie przychoddw

z tytutu kontraktdw sponsorskich. Objawem i potwierdzeniem

tej mozliwosci jest pozyskanie na poczgtku sezonu 2023/2024
kolejnego sponsora strategicznego, tj. bukmachera Betclic,
ktorego logo tgcznie z symbolem Alby zdobi przéd

meczowego trykotu.
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4. Ruch Chorzow

Drugim najistotniejszym zrédtem przychoddw dla 14-krotnych Mistrzow Polski sq przychody z tytutu
dnia meczowego w kwocie 5,5 min zt, z czego 2,6 min zt to sprzedaz karnetdw na sezon 2023/2024,
kiedy Ruch Chorzéw wystepuije juz w PKO BP Ekstraklasie i kwota ta nie zostata

uwzgledniona w naszym rankingu (sprzedaz karnetéw rozpoczeta sie juz w czerweu 2023)

Mimo to, wynik w wysokosci 2,9 min zt stanowi 23% przychoddw z podstawowej dzictalnosci klubu

i jest trzecim wynikiem w skalli ligi. Niebiescy podczas rundy jesiennej gromadzili kibicéw na swoim
stadionie o pojemnos&ci ok. ? 300 widzéw. Jednak ze wzgledu na zty stan techniczny pierwotnej infra-
struktury na spotkania rundy wiosennej sympatycy klubu byli zmuszeni jechaé do oddalonych o ponad
20 km Gliwic, aby zapetnié Stadion Miejski mogacey przyjaé 9 913 oséb. Srednia frekwencja na pozio-
mie 8 609 kibicdw moze zostaé zwiekszona w obecnym sezonie z powodu planowane] przeprowadzki
druzyny na Stadion Slgski w Chorzowie, ktérego maksymalna pojemnosé to 54 378 widzéw. Zapetnienie
chociaz czgsci obiektu moze skutkowaé zwigkszeniem srodkdw w klubowej kasie z tzw. dnia meczowego.
Docelowo miasto Chorzéw zamierza zbudowaé nowy stadion o pojemnosci ok. 16 tysiecy krzesetek,

tak aby bardziej odpowiadat potrzebom zespotu.

Wicelider klasyfikacji medalowej mistrzostw Polski w pitce noznej byt aktywnym graczem na rynku
transferowym i ustepowat w tym zakresie jedynie krakowskiej Wisle. Zardwno przychody z tytutu trans-
ferdw wychodzgeych w kwocie 1,1 min zt oraz saldo transferowe na poziomie + 0,9 min zt byty drugimi

najwyzszymi wartosciami w lidze.

Celem sportowym zawodnikdw Jarostawa Skrobacza, ktory petni obowiqzki trenera od 1 lipca 2021
jest utrzymanie sie w PKO BP Ekstraklasie. Realizacja tego planu bedzie ukoronowaniem drogj,
ktérg przebyt Ruch od wystepdw w |l lidze w sezonie 2018/2019 do powrotu na najwyzszy szczebel

rozgrywkowy po 6 latach przerwy.
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N 5. Arka Gdynia

Arka Gdynia zaliczyta wzrost przychoddw z podstawowej dziatalnosci o 1,0 min zt tj. o 8%, i ostatecznie zajeta 5. miejsce w obu
kategoriach przychodédw za sezon 2022/2023. Warte jednak zauwazenia jest, ze klub z Gdyni w ubiegtych dwbdch latach plasowat sig

na podium zestawienia pod wzgledem przychoddw z podstawowej dziatalnosci.

Przychody ogdtem w sezonie 2022/2023 wyniosty 13,7 min zt, Istotnymi wptywami do kasy klubu byty réwniez przychody
a najwiekszq ich czese tj. 59% stanowity Srodki pozyskane ze Zrodet z dnia meczowego w wysokosci 1,8 min zt (byt to 4 wynik
komercyjnych. Wptywy z tego tytutu wyniosty 8,1 min zti wzrosty w catej lidze w tej kategorii), ktére stanowity 14% budzetu
5 w poréwnaniu do roku ubiegtego o 0,3 min zt Arka otrzymata z podstawowej dziatalnosci. Srednia frekwencja na trybunach
Przychody ogdtem . . . s . . N S s
miedzy innymi 3,5 min zt ze Srodkéw samorzgdowych z tytutu obiektu przy ulicy Olimpijskiej w Gdyni wyniosta 4 808 widzéw,
13,7 min zt promocji Miasta Gdynia oraz 2,4 min zt z tytutu umow sponsorskich co oznacza hieznaczny wzrost w pordwnaniu do sezonu

i reklam. Gtownym sponsorem klubu pozostaje firma wezedniejszego (przecigtnie 4 674 widzéw na mecz).
forBet Zaktady Bukmacherskie.
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z podstawowej
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N 5. Arka Gdynia

,Z6tto-niebiescy” otrzymali takze premie za zajecie wysokiego 2. migjsca w klasyfikacji Pro Junior
System, za wystepy miodziezowcdw w rozgrywkach Fortuna 1Ligi. Wysokos¢ premii i nagrod z tym Marka

powigzanych wyniosta 1,8 min zt. Natomiast przychody z tytutu praw mediowych i marketingowych o najwigkszej ekspozycii:
i srodki otrzymane od zaktaddw bukmacherskich wyniosty 1,2 min zt FORBET ZAKEADY
BUKMACHERSKIE

Pitkarze Arki Gdynia zakohczyli sezon na 8. miejscu w lidze, co w pordwnaniu do dwdch wezedniejszych
lat, w ktdrych klub uczestniczyt w barazach o gre w Ekstraklasie, zostato przyjete z rozczarowaniem. W
obecnym sezonie nowym trenerem, ktdry postara sie sprostaé tym wymaganiom bedzie Wojciech tobo-

dzifski, ktéry niedawno wprowadzit do PKO BP Ekstraklasy Miedz Legnice.

Wartos§¢ mediowa

Social media ekspozycji marki (min 21
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6. EKS todz

EKS w sezonie 2022/2023 zwycigzyt w rozgrywkach Fortuna 1Ligi i tym samym dwukrotny Mistrz Polski powrbdcit do najwyzszej klasy
rozgrywkowej po 3 latach przerwy. Sukces sportowy klubu z todz zostat osiggniety za pomocq 6. budzetu przychodowego w lidze,
ktdry osiggnat tgcznie wartosé 13,1 min zt (wzrost wzgledem poprzedniego sezonu o 29%).

Gtownq czesé przychoddw stanowity przychody komercyjne. W sezonie 2022/23 tKS otrzymywat réwniez srodki z tytutu
Wptywy z umdw sponsorskich i reklam przyniosty klubowej kasie organizacji meczéw Ligi Mistrzdw, ktdrych wartose wyniosta 1,7
2,2 min zt. Klub od 2016 roku zwigzany jest z firmq forBET Zaktady min zt. Udostepniat on obiekt Dynamowi Kijéw w celu rozegrania
5 Bukmacherskie, a w 2021 roku umowa zostata przedtuzona rund eliminacyjnych tych rozgrywek. Nalezy jednak pamietag,
Przychody ogétem . L . s BT e
na dwa kolejne sezony. Klub zgarngt rdwniez 1,9 min zt ze wartos¢ otrzymanych srodkow jest wykazana przed odjeciem
13,1 min zi od jednostek samorzgdu terytorialnego. kosztéw organizacji meczu czy srodkdw przekazanych klubowi

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

13 min zi

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)
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6. EKS todz

Na wyrbznienie zastuguje rowniez frekwencja kibicow Rycerzy Wiosny, poniewaz érednia frekwencja

w sezonie 2021/2022 wyniosta 5 675, a juz w nastepnym sezonie byto to drednio 9 094 widzéw na mecz.
Tak duzy wzrost frekwencji miat zwigzek z otwarciem przebudowanego stadionu przy al. Unii Lubelskiej
w 2022 roku. Stadion im. Stanistawa Krbla jest teraz w stanie pomieécic 18 tys. widzow. Duza frekwencja
miata przetozenie na przychody klubu z dnia meczowego, poniewaz z tego tytutu zgarnagt on 3,1 min zt,

co jest drugim wynikiem w catej lidze.

tKS prezentujgc tak wysoki poziom w Fortuna 1 Lidze jest rowniez jednym z liderdw systemu Pro Junior System,
w ktérym zajgt 5. miejsce. Za wprowadzanie mtodych graczy oraz pozostate nagrody dwukrotny mistrz
Polski uzyskat przychdd w wysokosei 1,0 min zt, a przychody z dziatalnosci Akademii i za pomoc

szkoleniowq wygenerowaty 1,1 min zt.
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/. Gornik teczna

Na 7. pozycji w rankingu przychoddw klubdw Fortuna 1Ligi uplasowat sig Gérnik keczna z fIgcznym przychodem za sezon 2022/2023
w wysoko&ci 13,1 min zt. Budzet klubu z podstawowej dziatalnosci po spadku z PKO BP Ekstraklasy zmniejszyt sie o0 20%.

Gtownym zrddtem wptywdw w sezonie 2022/2023 byty Srodki byt Lubelski Wegiel ,,Bogdanka™ SA. Weglowa kopalnia
z dziatalnosci komercyjnej, ktore wzrosty o 2,9 min zt i stanowity 5 kwietnia 2023 roku zwigkszyta swoje zaangazowanie
prawie 80% generowanych przychoddw klubu z podstawowej i poprzez podpisanie listu intencyjnego ze Stowarzyszeniem
5 dziatalnoaci. Z tytutu umodw sponsorskich oraz reklam otrzymano GKS Gornik teczna zobowigzata sie do wzmocnienia
Przychody ogétem ' . . o . . .
8,6 min zt. Wieloletnim sponsorem strategicznym Gornika wspdtpracy oraz przejecie 100% akgji klubu.
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/. Gornik teczna

Spadek druzyny z PKO BP Ekstraklasy najbardziej widoczny jest w przychodach ze zintegrowanych
praw mediowych i marketingowych. Klub w ubieglym sezonie zyskat z tego tytutu 2,4 min zt,

a sezon wezedniej byta to wartosé 8,1 min zt (spadek o 70%). Przypomnijmy, ze przychéd Gorika

z transmisji w sezonie 2021/22 byt drugim najnizszym wynikiem w catej PKO BP Ekstraklasie.

Na wspomniang kwote 2,4 min zt sktadaty sie przede wszystkim wptywy z od Partnerdw Fortuna 1Ligi
(0,8 min zt), od PZPN z tytutu zakladdw bukmacherskich (0,4 mIn zt) oraz od UEFA w wysokosci 0,8 min zt.

W rywalizacji sportowej pitkarzom z tecznej nie udato sie nawigzaé walki o awans do PKO BP Ekstraklasy
i zakohczyli sezon w drodku tabeli na 12. miejscu. Jednak plany wiascicieli na przysztosé druzyny sq bar-
dzo ambitne. Najwazniejszym celem w obecnym sezonie jest powrdt do najwyzszej klasy rozgrywkowe;j,
a w jego osiggnieciu majq pombc dodatkowe inwestycje w zespdt, ktdre pozwolq trenerowi Mamrotowi

zbudowaé silng kadre. Dodatkowo w planach jest remont obecnego obiektu oraz osrodka treningowego.
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8. GKS Tychy

GKS Tychy uplasowat sig na 8. pozycji pod wzgledem przychodu ogdtem w Fortuna 1Lidze w sezonie 2022/2023. Mimo zwigkszenie budze-
tu klubu z podstawowej dziatalnosci o 0,7 min zt tj. 7% wzgledem roku poprzedniego Trdjkolorowi osungli sie w rankingu z 6. miejsca
w sezonie 2021/2022 o dwa miejsca w dét. kgeczny przychdd wyniést 10,8 min zt.

Tyszanie sezonu 2022/23 nie mogq zaliczyé do udanych oraz &rodki pozyskane od sponsordw w wysokosci 1,8 min zt.
w zakresie rywallizacji sportowej, gdyz druzyna uplasowata sie Gtéwnymi sponsorami klubu w dalszym ciggu sq Kompania
na 13. miejscu w ligowej tabeli. Najistotniejszymi wptywami Piwowarska Tyskie oraz Zaktady Bukmacherskie Superbet.
5 do klubu byty przychody komercyjne, ktére zmalaty z 79 min z Z drugq z wymienionych firm w lipcu 2023 przedtuzono
Przychody ogétem . . . .
do 6,7 min zt. Na wptywy komercyjne skladaty sie przede wszyst- wspbtprace o kolejny rok.

10,8 min zt

kim kwoty otrzymane w formie dotacji od miasta Tychy 4,7 min zt
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8. GKS Tychy

Z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych klub otrzymat 1,2 min zt, natomiast
przychéd z dnia meczowego wynidst 0,6 min zt. Jest to o 0,2 min zt mniej niz sezon temu. Cieszy jednak
wzrost frekwencji na Stadionie Miejskim w Tychach, poniewaz ze redniej

2 B43 widza na mecz w sezonie 2021/22 wzrosta ona do 3 439 widzéw na mecz.

Stabngce wyniki sportowe nie powinny az tak smucic tyskich fandw, poniewaz jest to klub z duzym
potencjatem mtodych graczy. Jako potwierdzenie tego warto wspomnieé, ze GKS Tychy osiqgnat
1. miejsce w klasyfikacji Pro Junior System i z tego tytutu oraz innych nagréd z tym zwigzanych
otrzymat 2 min zt. Az czterech mitodych pitkarzy tyskiego klubu uzbiercto co najmniej 450 minut
oraz 10 meczdw w sezonie. Sytuacja finansowa réwniez moze ulec poprawie, poniewaz w kwietniu
2023 roku wigkszosciowym udziatowcem klubu stat sie koncern Pacific Media Group,

ktory jest wiekszoSciowym udzictowcem 8 klubdw w paistwach takich jok:

Wielka Brytania, Francja, Niemey, Holandia czy Dania.
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9. GKS Katowice

9. miejsce w rankingu przychoddw klubdw Fortuna 1Ligi za sezon 2022/2023 przypadito GKS Katowice z wynikiem 10,3 min zt.
Popularna ,,Gieksa” zwigkszyta swoje przychody z podstawowej dziatalnosci o 3,1 min zt, co pozwolito klubowi awansowaé

w rankingu przychodéw z podstawowej dziatalnosci o cztery pozycje.

Najistotniejszymi wptywami w budzecie operacyjnym klubu byty (7.2 min zt) stanowity dotacje otrzymywane przez klub od miasta.
przychody komercyjne, ktdre stanowity 81% catosci i wyniosty Pozostatg czes6 tj. 1,1 min zt klub otrzymat z umdw sponsorskich.
8,3 min zt. Podobne jak w roku poprzednim wigkszos¢ z tej kwoty Ogoétem wptywy komercyjne wzrosty rok do roku 3,5 min zt.
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9. GKS Katowice

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych oraz premii za wyniki sporto-
we wyniosty 14 min zt, w tym 0,2 min zt stanowity otrzymane nagrody, natomiast z dnia meczowego klub
zarobit okoto 0,5 min zt. Obecnie trwa rozpoczeta w 2021 roku budowa nowego stadionu w Katowicach,
ktéry docelowo ma pomiescié ok. 16 tys. widzdw i zostaé otwarty w roku 2024. W sezonie 2022/2023
§rednia frekwencja na meczach na stadionie przy ulicy Bukowej wyniosta 1737 widzow.

Ponadto 2,5 mIn zt zostato wniesionych jako podwyzszenie kapitctu wtasnego, wymienionej kwoty
nie uwzgledniamy w rankingu przychoddw. Warto wspomnieg, ze przekazana kwota dotyczy

wszystkich sekcji obecnych w klubie, a nie tylko sekcji pitkarskiej.

Po powrocie dwa lata temu do Fortuna 1Ligi, zespét skoAczyt zmagania kolejny raz w Srodku stawki

(miejsce 10.). W kolejnym sezonie zaréwno kibice jak i kierownictwo liczg na dalszy rozwdj Klubu.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

NORD

Wartos¢é mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

2,7

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

L7

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_


https://twitter.com/GrantThorntonPL
https://twitter.com/_1liga_

Przychody ogétem
8,5 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

8,2 min zt

Pozycja w lidze

15

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

1703 widzéw

Bilans transferowy

0,3 min zt

10. Odra Opole

W tegorocznym rankingu przychoddw klubdw Fortuna 1 Ligi Odra Opole osiggneta 10. miejsce, powtarzajqce rezultat

z sezonu 2021/2022 jezeli chodzi o przychody z podstawowej dziatalnosci. Klub wygenerowat 8,2 min zt przychodu

z podstawowej dziatalnosci tj. o 0,6 min zt wiecej niz rok wezesniej, co przetozyto sig na 8% wzrostu budzetu przychodowego.

Odra Opole najwiece] drodkéw uzyskata na wptywach komercyj-
nych, wyniosty one 6,2 min zt za sezon 2022/2023, co stanowito
76% przychoddw operacyjnych, rok temu byta to wartosé 5,3 min zt
(70% przychoddw operacyjnych). Z czego z tytutu umdw
sponsorskich otrzymano 2,4 min zt, a niewiele mniej, 2,3 min z4,
uzyskano od jednostek samorzgdu terytorialnego, ktore silne

wspierajq klub ze stolicy wojewddztwa opolskiego.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

2020/2021 2021/2022

Wsparciem klubowej kasy byt rowniez merchandising,

ktory dat 0,2 min zt przychodu.

Odra angazuje sie w rozwdj mtodziezy oraz dzieci. Wptywy
do klubu za udziot dzieci w zajeciach akademii wyniosty
0,8 min zt, ponadto PZPN przekazat 0,3 min zt dotagii

do szkdtki certyfikowanej.

2022/2023
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10. Odra Opole

Wptywy z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych, a wiec &rodki otrzymywane
od firm wspdtpracujgeych z Fortuna 1Ligg oraz nagrody wyniosty 1,6 min zt. Z czego 0,2 min zt dotyczyto
otrzymanych nagréd.

Przychody z tytutu dnia meczowego na poziomie O,4 min, ktdre opolanie osiggneli poprzez gromadzenie
§rednio 1703 kibicow przy ul. Oleskiej 51, mogg w przysztosci ulec zwigkszeniu dzieki otwarciu nowego

stadionu o pojemnosci 11600 krzesetek, ktdrego inauguracja planowana jest na potowe 2024 r.

W sezonie 2021/2022 po znakomitych wystepach Niebiesko-Czerwoni zakwalifikowali sie do barazy

i walezyli o to, by po 42 latach wrécié do najwyzszej klasy rozgrywkowej. W ubiegtym sezonie jednak
pitkarze Odry zajeli 15. miejsce w lidze, dzieki czemu w dalszym ciggu bedq braé udziat w rozgrywkach
Fortuna 1Ligi.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

ECO

Wartos¢é mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

2,7

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

L7
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1. Zagtebie Sosnowiec

Zagtebie Sosnowiec po wzroscie przychoddw z podstawowej dziatalnosci w relacji do poprzedniego okresu o 3,3 min zt

tj. 0 75% do poziomu 7,7 min zt zanotowato awans o dwie pozycje i zajeto 11. miejsce zardwno w rankingu przychodéw ogdtem
jak i podstawowej dziatalnosci klubéw Fortuna 1Ligi za sezon 2022/2023. Sosnowiczanie poprawili réwniez wynik sportowy

o trzy pozycije i zajeli 11. miejsce w tabeli ligowej, ktdre odzwierciedla ich site finansowg.

Podobnie jak w roku ubieglym najistotniejszqg kategorig sq dla meczowego 0,6 min zt czy Srodkdw z programu certyfikacii
klubu przychody komercyjne, ktore po zwigkszeniu wartosci akademii pitkarskich przez PZPN O,4 min zt.
0 2,1 min zt, tj. 0 756% wyniosty 4,9 min zt. Stanowiq one 64% sumy

5 przychoddw operacyjnych. Analogicznie jak w poprzednim Od lutego 2023 nastgpita zmiana sponsora ,koszulkowego”,

Przychody ogétem S L. " P . .
sezonie najwazniejszq czescig skladowq sq wptywy z tytutu dotacii ktorego logotyp jest prezentowany na przedzie koszulek
8,1 min zt (darowizn) od wigkszogciowego wiasciciela, tj. gminy Sosnowiec meczowych. Przedsiebiorstwo z branzy budowlanej Banimex
w kwocie 1,6 min zt. Pozostate pozycije dotyczg m.in. przychodéw zostato zastgpione przez branzowego konkurenta Nowak-Mosty.

uzyskanych od sponsoréw 1,3 min zt, wptywdw spoza dnia

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

7,7 min zi

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

Pozycja w lidze

11

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

3 892 widzdéw
2.8

Bilans transferowy

2020/2021 2021/2022 2022/2023
0,3 min zt
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1. Zagtebie Sosnowiec

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych po 7% spadku do kwoty 1,2 min zt
stracity status drugiego najistotniejszego zrddta przychoddw sosnowiczan. Zostaty zastgpione na tym
miejscu przez przychody z tytutu dnia meczowego, ktdre po 5-krotnym wzroscie do wartodci 1.5 min zt,
zwigkszyty udziat w sumie przychoddw operacyjnych o 12 p.p. do 19%. Zmiana ta jest powigzana

z ponad trzykrotnym wzrostem frekwencji na meczach, Czerwono-Zielono-Biatych, tzn. wzrostem

z poziomu §rednio 1261 kibicdw w sezonie 2021/2022 do 3 892 fandw, ktdrzy obserwowali spotkania
»Zagtebiakdw” przy ul. gen. Mariusza Zaruskiego 2 w ubiegtych rozgrywkach. Wynika ona z otwarcia
nowego obiektu w ramach Zagtebiowskiego Parku Sportowego w lutym 2023 r. o pojemnosci 11600
krzesetek wraz z halg sportowq oraz lodowiskiem, wykorzystywanymi przez pozostate sekeje klubu.
Docenieniem funkcjonalnosci stadionu jest fakt, iz Rakow Czestochowa, ktdry nie moze z powoddw
ograniczef infrastrukturalnych rozgrywaé spotkai w europejskich pucharach w rodzimym miescie
wybrat ArcelorMittal Park w Sosnowcu jako miejsce rywallizacji w IV rundzie Eliminacii Ligi Mistrzow

oraz w fazie grupowej Ligi Europy.

Analogicznie jak w ubiegtym roku Y4-krotni wicemistrzowie Polski uzyskali wsparcie finansowe
od wiaéciciela poprzez podwyzszenie kapitatu zakladowego o 13,2 min zt (poprzednio 13,5).
Jest to najwyzsza kwota uzyskana przez klub w Fortuna 1Lidze. Wartos¢ ta nie jest jednak przychodem

w rozumieniu zasad rachunkowosci i dlatego nie zostata uwzgledniona w ogdlnym rankingu.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

NOWAK MOSTY

Wartosé mediowa
ekspozyciji marki (mln zf)

1,2

tgczna liczba marek

promowanych przez Klub

66
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12. Chrobry Gtogoéw

Chrobry Glogéw w sezonie 2022/2023 zanotowat 7,9 min zt przychodu ogdtem, co pozwolito mu zajgé 12. miejsce wsrdd
wszystkich druzyn w rankingu przychodéw klubdw Fortuna 1 Ligi. Obecny sezon wygenerowat dla Pomaraiczowo-Czarnych

przychdd operacyjny o 0,3 min zt wigkszy niz w sezonie 2021/2022, co daje wzrost o 4,2%.

Wptywy komercyjne klubu stanowity 57% przychoddw udziat miaty Srodki otrzymane z dotacji od miasta Gtogow
z podstawowe] dziatalnosci. Chrobry osiggngt nizszy wynik w wysokosci 3,1 mIn zt oraz wptywy od sponsordw w kwocie
w tym obszarze wzgledem roku poprzedniego o 4,2% 0,4 min zt, na co wptyw miato m.in. podpisanie umowy

tj. 0,2 min zt. Wardd wptywdw komercyjnych najwiekszy na poczgtku sezonu z bukmacherem GO+bet.

Przychody ogétem
7.9 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

7.5 min zt

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

Pozycja w lidze

9

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

1098 widzéw

Bilans transferowy
2020/2021 2021/2022 2022/2023
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12. Chrobry Gtogoéw

Drugim istotnym przychodem sq wpltywy z tytutu zintegrowanych praw medialnych i marketingowych,
ktdre wyniosty 3,0 min zt. Do tej kategorii zaliczane sq miedzy innymi przychody za transmisje meczéw

w lidze (0,8 min zt), jak i rodki z tytutu zaktaddw bukmacherskich (0,4 min zt). Dodatkowo duzq cze§é wpty-
wow zwiqzana jest z klasyfikacjg Pro Junior System. Chrobry jest jednym z liderdw wprowadzania mtodych
graczy do dorostej druzyny pod tym wzgledem w lidze i wraz z innymi nagrodami otrzymat kwote 1,2 min z
oraz 0,6 min zt tytutu funkcjonowania akademii pitkarskiej (wartosé zostata zaliczona

do przychoddw komercyjnych).

W sezonie 2022/2023 frekwencija na stadionie przy ulicy Wita Stwosza wzrosta, Srednio na mecze uczesz-
czato 1098 widzéw, zas w ubieglym sezonie byto to 697 osdb. Przychody z dnia meczowego jednak nadal

sg nieznaczne, poniewaz wyniosty jedynie 0,2 min zt.

Zawodnicy z Glogowa po udanym poprzednim sezonie, w ktorym dotarli do finatu barazy w walce
o PKO BP Ekstraklase, w tym sezonie uplasowali sie w Srodku tabeli zajmujqge 9. pozycje.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

GO+BET

Wartos¢é mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

1,0

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

43
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13. Chojniczanka Chojnice

Beniaminek w rozgrywkach Fortuna 1 Ligi w sezonie 2022/2023 Chojniczanka Chojnice z budzetem w wysokosci
6,9 min zt uplasowat sig na 13. pozycji w rankingu przychoddw. Byt to pierwszy sezon Chojniczanki w tych rozgrywkach
po dwbch latach spedzonych na boiskach 2 Ligi.

Kompozycja zrodet przychoddw ksztattuje sie nastepujqgco: Wptywy klubu w duzej mierze pochodzq ze Zrodet komercyjnych.
przychody komercyjne 74%, przychody z tytutu transmisji 19%, lch wartosé w sezonie 2022/2023 wyniosta 5,1 min zt i stanowita
przychody z dnia meczowego 4% oraz przychody z tytutu ponad 74% wszystkich przychoddw. Wigkszos¢ z nich sq to Srodki
transferéw 1%. otrzymane od sponsordw w kwocie 4,1 min zt. Warto zauwazyé,

Przychody ogétem

6,9 min zt wielkoci. Klub wspiera ponad 130 firm, co jest rekordowq liczbg

w lidze. Ponadto Chojniczanka otrzymata miedzy innymi wsparcie

od samorzqdu terytorialnego w wysokosci 0,7 min zt.

ze budzet jest budowany ze wsparciem firm o zréznicowanej

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

6,7 min zt

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)
Fortuna 1Liga

Pozycja w lidze

17

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

1281 widzéw

2020/2021 2021/2022 2022/2023

Bilans transferowy

0,1 min zt

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_


https://twitter.com/GrantThorntonPL
https://twitter.com/_1liga_

Social media

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

£

Facebook

21 000 1 757%

Instagram

6 569 112.62%

o)

YouTube
2 150 1 969%

13. Chojniczanka Chojnice

Przychody tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych, a szerzej przychody od part-
nerdw i sponsordw Fortuna 1 Ligi wyniosty 1,3 min zt. Z tego 0,8 min zt zostato otrzymane z tytutu transmis;i

radiowych i telewizyjnych, a O,4 min zt to &rodki z tytutu zakladdw bukmacherskich od PZPN.

Klub na dniu meczowym odnotowat przychdd w wysokoéci 0,3 min zt, przy Sredniej frekwencji

na trybunach 1281 widzéw na mecz.

W klasyfikacji koAcowe] Fortuna 1Ligi klub z Chojnic zajgt 17 miejsce i po roku ponownie przyjdzie mu sie

zmagaé w rozgrywkach nizsze;j ligi.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

ZAKEADY MIESNE
SKIBA

Wartos¢é mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

1,4

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

130
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Przychody ogétem
o,4 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

5,1 min zt

Pozycja w lidze

L

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

1909 widzéw

Bilans transferowy

0,3 min zt

14. Resovia Rzeszow

Resovia uplasowata sie w tegorocznym rankingu przychoddw klubéw Fortuna 1Ligi na pozycji 1k

Jest ona jednym z niewielu klubdw, ktérego pozycja w rankingu finansowym pokrywas sie z zajetym miejscem

w rywalizacji sportowej sezonu 2022/2023.

Przychody ogétem wyniosty 5,4 min zt, natomiast przychody

z podstawowe] dzictalnosci klubu z Podkarpacia osiggnety
poziom 5,1 min zl i zmniejszyty sig w poréwnaniu do sezonu
wezesdniejszego o 2,1 min zt, gdy osiggnety poziom 72 min zt.
Gtownym powodem redukeji przychoddw byty mniejsze wptywy
ze Zrédet komercyjnych, co przetozyto sie na spadek w rankingu

ekonomicznym z miejsca 11. na 4.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

3.3

2020/2021 2021/2022

Pomimo istotnego obnizenia poziomu pozyskanych srodkow
komercyjnych (o 2,2 min zf) kategoria ta nadal pozostaje
najistotniejszym zrodtem przychoddw z podstawowej dzictalnoéci
z udziatem 65% w catodci przychoddw i wynikiem 3,3 min zt.
Wptywy pochodzqg gtdwnie z umdw sponsorskich i reklam

oraz merchandisingu. Sponsorem tytularnym pozostawat

Deweloper Apklan.

3.3

2022/2023
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14. Resovia Rzeszow

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych oraz od PZPN stanowiq 29%
budzetu podstawowej dzictalnosci, to jest 1,6 min zt. Z tej kwoty 0,8 min zt pochodzito z transmisji telewizyjnych, Marka

0,4 min zt z podziatu Srodkdw z tytutu zakladéw bukmacherskich, a 0,3 min zt z otrzymanych nagrod. o najwiekszej ekspozycji:
Dodatkowo, klub z Rzeszowa zostat dokapitalizowany kwotq 4,5 min zt w formie podwyzszenia kapitatu APKLAN
zaktadowego klubu. Podwyzszenie wartosci kapitatu zakladowego nie jest ujete w rankingu przychodéw,

ale stanowi zrodto dodatkowego finansowania klubu.

Trzeci sezon na zapleczu Ekstraklasy Resovia Rzeszéw zakohczyta na miejscu 14, ale biorge pod uwage e e
artosc meaiowa
Social media sfaby start rozgrywek (brak zwyciestwa w pierwszych 10 kolejkach) osiggniety wynik mozna uznaé ekspozygji marki (mifizi)

liczba obserwujgcych
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Przychody ogétem
5,3 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

5,0 min zt

Pozycja w lidze

5

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

1207 widzéw

Bilans transferowy

0,2 min zt

15. Puszcza Niepotomice

Puszcza Niepotomice w wyniku wzrostu przychoddw z podstawowej dziatalnosci o 1,2 min z, tj. 0 32% w relacji do poprzedniego okresu,

awansowata z miejsca 17. na 15. w rankingu przychodéw z podstawowej dziatalnosci klubéw Fortuna 1Ligi. Sukces sportowy byt jednak

zdecydowanie wigkszy, gdyz pitkarze ,,z6tto-biato-zielonych” poprawili pozycje ligowg o 9. lokat i zakoAczyli sezon Fortuna 1Ligi

na 5. pozyciji. Pozwolito to wzigé udziat w barazach o awans do PKO BP Ekstraklasy, ktére to ,Zubry” wygraty i w rocznice 100-lecia

powstania klubu mogtly swietowaé pierwszg w historii promocje do najwyzszej klasy rozgrywkowej.

Podobnie jak w sezonie 2021/2022 najwazniejszym zrddtem
przychoddw dla niepotomiczan byty przychody komercyjne,
ktdre zanotowaty wzrost o 0,8 min zt, tj. 33% w poréwnaniu

do ubiegtego okresu. Srodki te pochodzg w znacznej mierze

od wiaéciciela klubu, tj. Gminy Niepotomice, ktra petni rowniez
funkeje sponsora strategicznego i dlatego logotyp miasta

Niepotomice znajduje sie na przedzie koszulek meczowych.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)

Fortuna 1Liga

2020/2021 2021/2022

Sponsorami gtdwnymi klubu sg PROMOGAZ KPIS zajmujgey
sie produkcjq instalacii sanitarnych i sprzedazq kottow oraz TANI
DOM prowadzqey dziatalnosé deweloperskg. Zdobycie statusu
ekstraklasowego klubu moze skutkowaé wzrostem przychodéw
w nowym sezonie, gdyz sponsorami gitdwnymi zostali rowniez
PKO Bank Polski oraz spétka TERMOFOL z branzy technologii
grzewczych.

2022/2023

Skomentuj na X: @GrantThorntonPL i @_1liga_


https://twitter.com/GrantThorntonPL
https://twitter.com/_1liga_

Social media

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

£

Facebook

12 000 1 3483%

D

X
7 226 1 71.76%

Instagram

6 197 1103%

o)

15. Puszcza Niepotomice

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketingowych po zwiekszeniu o 0,2 min zt

do wartosci 1,5 min zt, tj. 0 15% nadal stanowiq drugg najwazniejszq kategorie przychodowq.

Wptywy z dnia meczu w wysokosci 0,3 min zt sg najmniej istotnym Zrddtem przychoddw operacyjnych

z udziatem na poziomie 6% w sumie przychodéw klubu. Srodki uzyskiwane z dnia meczowego byty bezpo-
Srednio powigzane z 4. najnizszq frekwencjq w lidze. Stadion przy ul. Janusza Kusocifskiego 2 odwiedzato
Srednio 1207 kibicow, ktdrzy zapetniali drugi najmniejszy obiekt w Fortuna 1Lidze w 57%.

Analogicznie do roku ubiegtego nastgpito podwyzszenie kapitatu wiasnego klubu o 6,6 min zt
(poprzednio 1,4 min). Kwota ta nie jest przychodem w rozumieniu zasad rachunkowosci i dlatego

nie zostata uwzgledniona w ogdlnym rankingu.

Sukees sportowy zostat osiggniety poprzez wygranie dwustopniowych barazy, tj. pokonanie na wyjezdzie
bardziej doswiadczonych zespotow. W pdifinale byta to Wista Krakéw z wynikiem 14, a w finale Bruk-Bet
Termalica Nieciecza z rezultatem 1:2. Jednym z architektow koncowego triumfu jest trener Tomasz Tutacz,
ktdry petni swojq funkeje od 13 sierpnia 2015 r. Jako najdiuzej pracujgey z pierwszym zespotem na szczeblu
centralnym szkoleniowiec moze byé inspiracjq dla prezeséw innych klubdw, iz postawienie na odpowiednig
osobe na tak newralgicznym stanowisku i cierpliwosé w oczekiwaniu na efekty, moze okazaé sie optacalne

w dfugim terminie.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

MIASTO
NIEPOLOMICE

Wartosé mediowa
ekspozyciji marki (mln zf)

3,5

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub
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Przychody ogétem
4,9 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

4,6 min zt

Pozycja w lidze

16

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

312 widzdéw

Bilans transferowy

0,1 min zt

16. Skra Czestochowa

Budzet przychodowy z podstawowej dziatalnosci Skry Czestochowa zmniejszyt sie w sezonie 2022/2023 w pordwnaniu do roku

poprzedniego o 40% i wynidst 4,6 min zt. Spowodowato to znaczny spadek w rankingu przychoddw z podstawowej dziatalnosci

klubéw Fortuna 1Ligi z miejsca 9. na pozycje 16.

Stadion Skry przy ulicy Loretanskiej przez znaczng czesé sezo-
nu nie byt przystosowany do rozgrywek i nie otrzymat licenciji.
Dopiero w kwietniu 2023 pitkarze mogli wrocié na wiasne boisko,
poniewaz obiekt otrzymat zgode na uzytkowanie, lecz mecze
odbywaty sie bez publicznoéci co tumaczy tak niskq frekwencje
oraz przychody z dnia meczowego.

Przychody komercyjne byty gtéwng czesciq zarobku klubu
w sezonie 2022/23, stanowity one bowiem 51% jego przychodu

ogbtem. Ich wartos¢ zmniejszyta sie z poziomu 4,6 min ztw sezonie

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zi)
Fortuna 1Liga

7.7

2020/2021 2021/2022

2021/2022 do 2,5 min zt. Spowodowane to jest migdzy innymi
duzq rywalizacjg o lokalnych sponsoréw z uwagi na obecnosé

w miescie Rakowa i zuzlowego Widkniarza, przez co klub poszuki-
waé musi kazde] ztotdwki, ktdrq moze otrzymaé na funkcjonowa-
nie. Srodki uzyskane od sponsoréw oraz dotacje z urzedu Miasta
wyniosty 1,2 min zt. Dodatkowo klub otrzymat 1,3 min zt

z pozasportowej dziotalnoéci gospodarczej tj. w klubie zatrudnieni
sq pracownicy, ktdrzy wykonujq dla zewnetrznych podmiotow

z wojewddztwa i okolic ustugi takie jok regeneracja boisk, ustugi

instalacyjne monitoringu i systemow alarmowych.

2.5

2022/2023
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16. Skra Czestochowa

Skra réwniez stawia odwaznie na mtodziez, co przekiada sie na wysokie miejsca w Pro Junior System.
Po zwyciestwie w sezonie 2021/2022, w uiegtym zajeta 3. miejsce w tej klasyfikacji i wraz z pozostatymi Marka
nagrodami zainkasowata 0,8 min zt, a tgczne przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych o najwigkszej ekspozycji:

HILLWOOD

i marketingowych i nagrod wyniosty 2 min zt.

Aby wspombc klub w biezqcej dziatalnodci w obecnym sezonie rdwniez w Skrze miato miejsce podwyzszenie

kapitctu podstawowego w wysokosci 3,4 min zt. Kwota ta nie zostata ujeta w rankingu przychoddw.

Spadek przychoddw skorelowat z pozycjq sportowq. Klub z Czestochowy, posiadajqgce jeden z najmniej- e
artosc meaiowa
Social media szych budzetow w lidze nie sprostat w ubiegtym sezonie rywalizaciji z innymi druzynami i po zajeciu ekspozycji marki (A

liczba obserwujgcych
lipiec 2022 - czerwiec 2023

16. miejsca pozegnat sie z rozgrywkami Fortuna 1Ligi.

1,3

£

Facebook

10 392 1 118%

tgcezna liczba marek
promowanych przez Klub
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Instagram

2 413 12693%

o)

YouTube
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Przychody ogétem
3 min zt

Przychody
z podstawowej
dziatalnosci

2,9 min zt

Pozycja w lidze

18

Srednia frekwencja
w Fortuna 1 Lidze

248 widzow

Bilans transferowy

0,0 min zt

17. Sandecja Nowy Sqcz

Pomimo wzrostu przychodéw operacyjnych do poziomu 2,9 min z, tj. 0 16% w relacji do okresu ubiegtego Sandecja Nowy Sqcz

drugi rok z rzedu zajeta ostatnie miejsce w rankingu przychodéw klubéw Fortuna 1Ligi. Lokata w klasyfikacji finansowej znalazia

odzwierciedlenie w wyniku sportowym, gdyz sqdeczanie zajgli ostatnie 18. miejsce w sezonie 2022/2023 Fortuna 1Ligi, co skutkuje

spadkiem na nizszy poziom rozgrywkowy.

Przychody komercyjne po zwigkszeniu wartoci 0 22%, . do kwoty
1,44 min zt staty sie najistotniejszym zrddtem z udzictem na poziomie
48% sumy przychoddw z podstawowe] dziatalnosci. Podobnie jak

w ubiegtym roku wigkszos¢ tej kategorii stanowity wptywy

od sponsordw, obecnie o wartosci 1,2 min zt. Finansujgeym
L»Biato-Czamych” jest nadal miasto Nowy Sqcz, a sponsorem
wkoszulkowym” prezentujgcym logotyp na przedzie koszulek
meczowych od poczgtku sezonu 2022/2023 jest producent

wedlin Szubryt.

Struktura przychoddw z podstawowej dziatalnosci (w min zt)

Fortuna 1Liga

1.7
1.2

2020/2021 2021/2022

Przychody z tytutu zintegrowanych praw mediowych i marketin-
gowych po zwiekszeniu o 5% do poziomu 1,35 min zt spadty

w hierarchii przychoddw i staty sie drugq najistotniejszq kategorig
dla popularnych Sqczersdw. Wptywy z dnia meczu o wartosci

0,1 mIn stanowig nadal relatywnie niski w relacji do ligowych konku-
rentdw udziat w sumie przychoddw z podstawowej dziatalnosci

na poziomie 2%.

AL

2022/2023
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Social media
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17. Sandecja Nowy Sqgcz

Przychody z tytutu dnia meczowego sq powigzane z najnizszq w skali ligi frekwencjq, ktéra wyniosta sred-
nio 248 kibicow. Wynika ona z procesu budowy nowego obiektu przy ul. Jana Kilinskiego 47 i tymezaso-
wego rozgrywania spotkan w oddalonych ponad 80 km Niepotomicach. Otwarcie stadionu o pojemnosci
maksymalnej 8 11 widzdw, moze stanowi€ krok w rozwoju zespotu i byé impulsem do zwiekszenia wptywow

do klubowej kasy.

Podobnie jok w poprzednim okresie Sandecja uzyskata finansowanie poprzez podwyzszenie kapitatu
wiasnego o 90 min zt (poprzednio b min) przez wiasciciela, tj. miasto Nowy-Sqcz. Kwota ta nie jest

przychodem w rozumieniu zasad rachunkowosci i diatego nie zostata uwzgledniona w ogdlnym rankingu.

Po spadku z Fortuna 1Ligi do eWinner 2 Ligi celem klubu jest powrdt na drugi poziom rozgrywkowy

w Polsce. Towarzyszyé temu procesowi powinno réwniez zwiekszanie budzetu Sandecji, gdyz pomimo
przetamania korelacji pomiedzy kondycjg ekonomiczng klubu, a ,wynikiem boiskowym” w sezonie
2021/2022, kiedy to najnizsze przychody nie przeszkodzity zajgé 9 miejsca w tabeli ligowej,

w diugim terminie pozycja finansowa mogta wptynqé na zajecie 18. miejsca i sportowq degradacje
w sezonie 2022/2023.

Marka
o najwiekszej ekspozygiji:

SZUBRYT

Wartosé mediowa
ekspozyciji marki (min zf)

2,9

tgczna liczba marek
promowanych przez Klub

3k
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Podsumowanie

Pierwsze miejsce w tegorocznej edycji raportu nalezy do Wisty Krakdéw, ktéra wygenerowata
przychody z podstawowej dziatalnosci w wysokosci 32,3 min zt. Z uwzglednieniem przycho-
doéw transferowych Biata Gwiazda uzyskata tgczny przychod na poziomie 35,9 min zt.
Wista zwyciezyta w zestawieniu przychoddw z przewagq ponad 16,5 min zt nad drugim
zespotem, gtdéwnie dzieki najwyzszym w lidze przychodom komercyjnym, z dnia meczowego
i transferowym.

Drugie i trzecie miejsce w raporcie zajmujq kolejno: beniaminek Stal Rzeszow,
ktorej przychody osiqgnety kwote 19,4 min zt oraz Podbeskidzie Bielsko-Biata z przychodami
wynoszqcymi 14 min zt. Zwyciezca Fortuna 1 Ligi, tKS tédz zajgt siédme miejsce w rankingu.

W minionym sezonie kluby Fortuna 1 Ligi wygenerowaty tqcznie przychdd w wysokosci
194,1 min zt, co jest wynikiem o okoto 32 mIn wyzszym od rezultatu osiqgnietego w sezonie
2021/22, kiedy kluby wypracowaty tgcznie 162,4 min zt przychoddw. Powodem wzrostu
przychoddw jest znaczny wzrost przychoddéw komercyjnych i z tytutu zintegrowanych

praw mediowych i marketingowych, ktére dalej pozostajg gtéwnym segmentem budzetu
klubéw. Spadek przychodéw mozemy zauwazyé w sektorze przychoddw z dnia meczowego,
z ktérego kluby uzyskaty tgcznie 19,7 min zt wptywdw (o okoto 4,3 mIn zt mniej niz w sezonie

2021/22).

Kluby Fortuna 1 Ligi na transferach zarobity tqcznie 9,5 min zt, co oznacza wzrost tej wartosci
w stosunku do sezonu 2021/22 o okoto 0,5 min zt. Od trzech sezondw przychody transferowe
utrzymujg sie na podobnym poziomie okoto 9 mlin zt, co oznacza stabilizacje kwot uzyskiwanych

z tego segmentu. Ponad 1/3 przychoddw transferowych tqcznie stanowity przychody

Wisty Krakéw, ktora z tego tytutu pozyskata 3,6 min zt przychodu.

Najwiecej sponsoréw w sezonie posiadata Chojniczanka Chojnice - klub wspierato tgcznie
138 sponsoréw. Najwyzszy przychodd z dziatalnosci komercyjnej odnotowata natomiast
Wista Krakdw, ktoéra z tego tytutu pozyskata blisko 24,4 min zt. Najwiekszym Srednim
przychodem od sponsora moze pochwalié sie tKS tédz i Gornik teczna z kwotami powyzej
0,5 mIn zt. Wsréd wszystkich klubéw przecietny przychod od jednego sponsora opiewat
na kwote 0,3 mln zt.
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