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Kluby Fortuna 1 Ligi zanotowaty
rekordowe 194 min zt przychodow

Informacja prasowa
Warszawa, 25 pazdziernika 2023 r.

Miniony sezon byt pod wzgledem komercyjnym najlepszym w historii rozgrywek Fortuny 1 Ligi.
Kluby odnotowaty 194 min zt przychoddw, czyli najwiecej w historii - wynika z raportu
,Finansowa pierwsza liga”, przygotowanego przez firme audytorsko-doradczg Grant Thornton
we wspotpracy z Pierwszg Ligg Pitkarska.

Od kilku lat wtadze Fortuna 1 Ligi podsumowujg raz w roku, jak kluby biorgce udziat w rozgrywkach
rozwijajg sie pod wzgledem biznesowym — jak zmieniajg sie ich przychody czy struktura kosztéw. Od
biezacego roku raport pokazujgcy wyniki badania przygotowywany jest wspélnie z nowym partnerem,
Grant Thornton, jedng z najwiekszych firm audytorsko-doradczych na Swiecie.

Wedtug raportu ,Finansowa pierwsza liga”, w sezonie 2022/2023 przychody ogétem wszystkich
klubéw biorgcych udziat w rozgrywkach Fortuna 1 Ligi wyniosty 194,1 min zt (dane nie uwzgledniajg
klubu Bruk-Bet Termalica Nieciecza, ktéry nie zdecydowat sie udostepnic¢ danych). To najwyzszy wynik
w historii, 0 20% wyzszy niz w sezonie poprzednim i 0 102% wiecej niz pie¢ lat temu.

- Sezon 2022/2023 w Fortuna 1 Lidze trzymat kibicéw w napieciu do samego konca. Do ostatniej kolejki
kilka druzyn miato szanse na bezposredni awans do PKO BP Ekstraklasy. Tego rodzaju emocije na
boisku to esencja pracy wykonywanej w klubach, ale dla nas jako Pierwszej Ligi Pitkarskiej rownie
istotny jest rozwdj biznesowy i wizerunkowy Fortuna 1 Ligi. Dlatego cieszymy sie, Ze liga sie rozwija,
zaréwno na poziomie klubow, ktére generujg coraz wyzsze przychody, jak i na poziomie centralnym, w
ktérym widoczny jest rozwdj rozgrywek jako produktu sportowego - komentuje Marcin Janicki, prezes
zarzagdu Pierwszej Ligi Pitkarskie;.
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191,
Przychody klubdw Fortuna 1Ligi w podziale na segmenty !
w sezonach 2017 - 2022/23 (min zi) 7

Najwiekszym zrodtem przychodow klubéw pierwszoligowych byty — podobnie jak w poprzednich latach -
tzw. przychody komercyjne, a wiec przede wszystkim od sponsoréw. W sezonie 2022/2023 wyniosty
one 131 min z, czyli stanowity 67,4% generowanych wplywoéw ogétem, a w poréwnaniu z sezonem
2021/2022 wzrosty 0 31% (31 min zt). Drugim najwiekszym segmentem przychoddw byty tzw.
zintegrowane prawa mediowe i marketingowe, czyli wptywy wynikajgce z udziatu klubu w Fortuna 1
Lidze (np. wptywy ze scentralizowanych uméw dotyczgcych transmis;ji telewizyjnych czy sponsoréw
rozgrywek). Kluby otrzymaty z tego tytutu w ostatnim sezonie 34,2 min zt, czyli 17,6% przychodow
ogotem, co oznacza wzrost 0 15% (4,49 min zi).

Co wazne, na stadionach kluboéw Fortuna 1 Ligi dynamicznie rosnie rowniez frekwencja. W minionym
sezonie na trybunach zasiadto tgcznie ponad milion kibicéw, co $rednio na kazdy mecz daje 3,5 tys.
0s6b, czyli 0 25% wiecej niz rok wczesniej. To efekt nie tylko rosngcej popularnoéci rozgrywek wsrod
kibicéw, ale tez rozwoju stadionow i innej infrastruktury klubow.

- To kolejny dobry rok dla polskiej pitki klubowej. Fortuna 1 Liga odnotowata w ostatnim roku wzrost
wiekszosci kluczowych miernikow obrazujgcych sytuacje finansowg i biznesowg klubéw - od frekwencji,
przez przychody od sponsordw i innych partneréw czy przychody z transferéw po przychody ogétem —
wylicza Tomasz Mleczak, partner w zespole Corporate Finance w Grant Thornton.

Choc¢ Wista Krakéw nie zdotata awansowac¢ do PKO BP Ekstraklasy, to pod wzgledem biznesowym
krakowski klub miniony sezon mimo wszystko moze zaliczy¢ do udanych. Osiggnat przychody ogotem
na poziomie 35,9 min zt, czyli zdecydowanie najwiecej ze wszystkich klubow ligi. Wysokimi
przychodami mogg pochwali¢ sie rowniez beniaminek Stal Rzeszéw (drugie miejsce w rankingu, z
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przychodami ogétem na poziomie 19,4 min zt) oraz Podbeskidzie Bielsko-Biata (trzecie miejsce, 14,4
min zt przychodow).

- Wista wygenerowata przychody, jakich mogtoby jej pozazdrosci¢ nawet kilka klubéw PKO BP
Ekstraklasy. Wiele innych klubéw Fortuna 1 Ligi rowniez dobrze sobie radzi od strony biznesowej. W
sezonie 2022/2023 tylko cztery odnotowaty spadek przychodéw w stosunku do poprzedniego sezonu -
komentuje Marcin Diakonowicz, partner w Departamencie Audytu w Grant Thornton.

Ranking przychoddw z podstawowej dziatalnosci

w sezonie 2022/2023 (min zi)

Miejsce Klub . pgéiﬁmich Praychody Praychody M7I°C2 % e
w rankingu segmentow transferowe ogélem 2022/23
1 Wista Krakéw 32,33 3,68 36,91 4
2 Stal Rzeszéw 1919 0,20 19,39 6
3 Podbeskidzie Bielsko-Biata 13,17 0,86 14,04 7
L Ruch Chorzéw 12,61 1.1 13,72 2
b Arka Gdynia 12,89 0,80 13,69 8
[ LKS todz 12,97 0,15 13,12 1
7 Gornik keczna 12,80 0,32 13,12 12
8 GKS Tychy 10,71 0,06 10,77 13
Q GKS Katowice 10,24 0,13 10,37 10
10 Odra Opole 8,17 0,38 8,66 1B
n Zagtebie Sosnowiec 770 0,36 8,06 1l
12 Chrobry Glegéw 762 0,40 79 9
13 Chojniczanka Chojnice 6,71 0,22 6,93 7
14 Resovia Rzeszéw 5,10 0,35 545 14
1B Puszcza Niepotomice 5,02 0,24 5,26 15}
16 Skra Czestochowa 463 0,23 486 16
17 Sandecja Nowy Sqez 2,92 0,08 3,00 18

Wyzwaniem sezonu 2022/2023 dla Fortuna 1 Ligi byto utrzymanie wysokiej wartosci mediowej catej ligi
po awansie Widzewa t6dz do PKO BP Ekstraklasy. Tymczasem jak wskazujg wyniki badan firmy
Pentagon Research przedstawione w raporcie, warto$¢ ekspozycji marek nie tylko nie zmniejszyta sie,
ale wrecz wyraznie wzrosta — z 462,1 min zt do 866,7 min zt. Jest to zastugg przede wszystkim ciekawej
walki klubéw o awans do wyzszej ligi, praktycznie do ostatnich minut, co przetozyto sie na wysokg
ogladalno$¢ meczow.

- Podstawg budowania wartosci dla sponsorow sg dobre i emocjonujgce mecze najwiekszych zespotéw
— wowczas logotypy marek, ich slogany, charakterystyczne kolory pokazujg sie w mediach o duzym
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zasiegu. Wptyw na wysokg wartos¢ w sezonie 2022/2023 miata m.in. obecno$¢ w rozgrywkach Wisty
Krakow. Pojawit sie element ciekawosci, jak Wista poradzi sobie w nizszej klasie rozgrywkowej —
komentuje Adam Pawlukiewicz, research and development executive officer w Pentagon Research.

Dobre wyniki sportowe i biznesowe klubéw Fortuna 1 Ligi cieszg tez sponsora tytularnego rozgrywek,
firme Fortuna.

- 0d 7 lat, czyli od momentu startu naszej wspotpracy z Pierwszg Ligg Pitkarska, jestesmy
bezposrednim swiadkiem ogromnego rozwoju organizacji na polu medialnym, biznesowym i
marketingowym. Sponsoring Fortuna 1 Ligi dzieki zbudowanej juz marce rozgrywek i obecnosci
uznanych klubow to dzis gwarancja dotarcia do najbardziej zaangazowanej grupy fanéw pitki noznej, na
ktorych w naturalny sposob szczegdlnie nam zalezy - uwaza Konrad Komarczuk, prezes Fortuna
Online Zaktady Bukmacherskie.

Podobnego zdania jest Marian Kmita, dyrektor ds. sportu Telewizji Polsat.

- Mimo ze jesteSmy stacjg komercyjng, to w przypadku nabywania praw do transmisji polskiego sportu
kierujemy sie misjg. Budujemy i wzmacniamy rozgrywki trafiajgce do naszego portfolio, co w dtuzszej
perspektywie zawsze daje korzys¢ dyscyplinie, kibicom oraz nadawcy. Nie inaczej byto w 2015 roku,
gdy wyciagnelismy pomocng dton do pitkarskiej 1 Ligi. Ukute przez kibicow hasto ,Pierwsza Liga - styl
zycia”, zadomowito sie w redakcji sportowej Polsatu na owocnych osiem lat, a pitkarska 1 Liga stata sie
w tym czasie mocniejsza niz kiedykolwiek wczesniej - zaznacza Marian Kmita.
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